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AUAHA PUBLICIDADE E PROPAGANDA: Design de Interiores de Espaco
Corporativo

Daniela de Paula Corréal, Jéssica Rodrigues Gonzaga?, Angélica P.
Marsicano Tavares?, Patricia Pereira Borges.*

RESUMO

O presente trabalho apresenta o desenvolvimento do projeto de design de
interiores para uma agéncia de publicidade e propaganda denominada AHA, no qual
o desafio encontra-se em proporcionar a ideia de algo criativo e pratico neste
segmento. De acordo com as expectativas do proprietario da referida agéncia, este
projeto possui a intenséo de proporcionar aos clientes e funcionarios, com ambientes
aconchegantes, dinamicos e cheios de atitude para possibilitar uma rotina de trabalho
espontanea e descontraida. A proposta € evidenciar uma identidade visual inspirada
nas raizes da cultura indigena maori e proporcionar aos funcionarios um local de
trabalho mais estimulante, aberto a inovagéo e ao desenvolvimento criativo individual
ou em grupo através de um ambiente acolhedor atendendo a todos os requisitos e
necessidades de uma agéncia de publicidade e propaganda.

Palavras-chave: Agéncia, Publicidade, Propaganda, Design, Maori.

1. INTRODUCAO

Frente as varias transformagdes vigentes, vivenciamos um periodo no qual os
avancos tecnoldgicos se aliaram a demanda de consumo favorecendo o acesso a
produtos diversos e fazendo crescer a procura dos consumidores por informacgéo. O
advento da internet e o avanco das midias sociais refletem na necessidade de
maiores investimentos na promoc¢ao dos produtos e, neste processo, a publicidade e
a propaganda apresentam-se como fortes aliadas, por se adaptarem facilmente a

estes novos meios e atingirem o publico-alvo com consideravel poder de persuaséo.
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1.1 O perfil do cliente e da empresa

Carlos Aguiar, 32 anos, empresario paulista, irreverente e despojado pretende
expandir seus negaocios instalando sua agéncia de publicidade e propaganda “AHA”
em uma cidade promissora, em pleno desenvolvimento, como Uberlandia. Para tanto,
vislumbra um ambiente diferenciado, motivador, criativo e prético.

Grande conhecedor e adepto da cultura Maori®, Carlos admira as tatuagens
realizadas nos indios destas tribos como forma de representacdo da tradicdo e
simbolismo no que tange aos “guerreiros dispostos a trabalharem até a morte,
considerados honrados pela coragem e determinacdo”. (MUNDO DAS TRIBOS,
2016). Sua empresa, chamada AHA- Publicidade e Propaganda traz em seu
conceito, a cultura e a arte maori como icones de representacéo e criatividade. AHA
(“vem da palavra (AUAHA) que na lingua maori significa criativo”).

A AHA atua h& 25 anos no mercado de grandes capitais, com sua matriz em
Sao Paulo, responséavel por criar campanhas publicitarias para diversos veiculos
como: revistas, jornais e internet. Atua também na criacdo de ofertas, promocdes,
acOes em lojas, langcamentos de produtos, dentre outros servigcos mais transitorios ou
de ocasiao.

A figura 1 ilustra a logo da empresa de conceito dindmico, motivador e

interativo.

Auaha Publicidade e Propaganda

Figura 1 — Logo AUAHA — Publicidade e Propaganda
Fonte: prépria autoria

Traz como diferencial um grande potencial de atendimento a grandes e
pequenas marcas, com uma ampla infraestrutura despojada e totalmente fora dos

padrdes tradicionais, equipada com area de descanso para funcionarios com um

5 Maori (Maori) — Povo indigena da Nova Zelandia de cultura rica e variada desde artes tradicionais como escultura, tecelagem,
kapa haka (danca de grupo), whaikorero (oratéria) e moko (tatuagem) a contemporaneas. (disponivel em:
http://mww.estudenovazelandia.com.br/cultura/o-povo-maori-nativos-da-nova-zelandia/)
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amplo espaco de convivéncia e entretenimento. Acredita que a mente descansada
traz novas ideias e consequentemente, novos clientes. Entdo, sob o conceito de
criatividade, interatividade e integracdo com inovacao, conquista seus clientes e
0s mantém sempre fiéis, implementando divulgacdes originais e criacdes unicas.

Apresenta um quadro de funcionarios do setor de criacdo altamente
capacitados e com ampla experiéncia no setor. Graduados e poés-graduados em
design, direito, publicidade e marketing, tais profissionais buscam o melhor
desempenho e desenvolvimento qualitativo em todas areas de atuacdo. Além de
contar com um quadro de funcionarios de apoio completo como: recepcionistas,
gerentes e servigo de limpeza terceirizado, mantendo o mesmo padréo de qualidade
dos demais.

O publico-alvo envolve pequenas e grandes empresas e até mesmo pessoas
fisicas que necessitem de algum servico relacionado a venda de produtos e servigos
gue possam ser comercializados pelos clientes, difundir ideias ou divulgar noticias e
informacdes ao publico.

2. CONTEXTUALIZAGCAO SOBRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Conforme Reinaldo Canto (2011, s/p) a publicidade “exerce um papel de
protagonismo nas relacbes de mercado sendo um meio fundamental na
disponibilizacdo de informacfes sobre produtos e servicos aos consumidores”. Ela
apresenta o dinamismo como uma caracteristica intrinseca ao seu proprio significado,
afinal, pensamento exclusivo, criativo e direcionado séo fatores imprescindiveis ao
desenvolvimento de uma boa campanha.

No Brasil o nimero de grandes agéncias de publicidade e propaganda cresce
consideravelmente, e possui como caracteristica ser um trabalho bastante flexivel em
relacdo as instalacdes. Os empresarios estdo despertando, aos poucos, para a
necessidade de se investir em um local diferenciado para uma agéncia. Afinal, mesmo
com o0s pensamentos divergentes de que um local apropriado envolve custos que
teriam que ser repassados aos seus servicos, tal investimento pode agregar

gualidade desde ao atendimento aos seus clientes até ao servigo prestado.
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Em tempos de competicBo as empresas precisam sempre
atingir o seu publico-alvo da melhor forma possivel, levando em
conta o custo-beneficio, € nesse aspecto que entra o trabalho
das agéncias de publicidade que tem como objetivo principal
levar ao conhecimento do consumidor o que as empresas tém
a oferecer. (QUEIROZ, 2014,s/p.).

Através de analises de projetos similares como: REDE - Agéncia de
Publicidade em Belo Horizonte, desenvolvido pelo escritério Cioli Stancioli;
FACEBOOK e Industria da Criatividade das arquitetas Fabiana Ruaro e Juliana
Pereira conclui-se que as agéncias de publicidade e propaganda, normalmente

contam com quatro setores principais para desenvolverem seu trabalho, quais sejam:

atendimento: responsavel pelo relacionamento cliente e anunciante
desde as informacdes basicas ate o Gltimo atendimento ao mesmo,

¢ planejamento: onde se vincula o marketing, tesouraria entre outros,

e criacdo: onde se dé& vida ao que foi proposto pelo cliente e

¢ midia: onde se estuda a melhor forma de veicular a propaganda.

Nos ultimos anos 0s espacos corporativos, principalmente aqueles da area
aqui discutida, tém se baseado nos principios de integracdo espacial, trabalho
colaborativo e convivio social como forma de incentivo e motivacao a livre circulacéo
de ideias criativas e inovadoras. Os profissionais passam mais tempo no local de
trabalho do que em outro lugar e, necessitam estar em um ambiente inspirador e
dindmico para uma producéo mais eficiente e qualitativa, no qual impere o conforto,

0 bem-estar e uma sensacéo de aconchego.

3. A CULTURA MAORI

Maori é o nome dado ao povo nativo da Nova Zelandia. O termo na
lingua maori significa “natural” ou “normal”. Acredita-se que os maoris
tenham vindo de ilhas remotas da Polinésia e chegado a Nova Zelandia
por volta do século X.Os europeus que chegaram no século XVIII a
Nova Zelandia encontraram um povo guerreiro, com rica cultura e
algumas tradicBes peculiares, como a préatica do canibalismo, por
exemplo. Apd6s muitas guerras sangrentas entre nativos e
colonizadores, em 1840 a Nova Zelandia aceitou tornar-se colénia do
Reino Unido, com a assinatura do Tratado de Waitangi. (DICIONARIO,
2011,s/p)
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O estilo maori atualmente € muito visto em tatuagens, mas estd além do que
foi popularizado recentemente. Os Maoris séo nativos da Nova Zelandia, vindos da
Polinésia. Eles chegaram no pais ha mais de cem anos e hoje compdem apenas 14%
desta populacdo. A cultura, tradicdo e lingua dos Maoris sdo muito diferentes das
nossas e sao uma parte essencial da cultura do pais.

E incrivel a importancia que a cultura Maori tem na Nova Zelandia. Sua
lingua e suas tradi¢cGes fazem parte da histéria do pais — tanto que,
além do inglés, o Maori também ¢é considerado como lingua oficial. E
raro encontrar um neozelandés que n&o conheca os termos e frases
mais comuns da lingua Maori, o Te Reo Maori. Diferente do que
acontece aqui no Brasil com os povos indigenas, que sao pouco
estudados e pouco reconhecidos, os Maori tém grande espaco na
cultura do Aotearoa, nome Maori para Nova Zelandia, que significa ‘A
Terra da Grande Nuvem Branca’. (GRANDI, 2016, s/p.).

Uma forte marca na cultura maori e de grande simbolismo sdo suas tatuagens.
No mundo, pessoas de varios paises e crencas se apropriam das pinturas corporais
deste povo. Para os maoris a tatuagem é muito comum principalmente na regido da
cabeca, pescoco e maos, representando um simbolo de status nas tribos, onde
guanto maior for a posicao social do homem mais ele cobrira o rosto de tatuagens.

Desenhos geométricos e formas curvas que se encaixam, apresentados nas
figuras X e Y, originalmente apresentam significado espiritual ou religioso e destacam

esta cultura como as conhecidas tatuagens “tribais”.
Ml 22aml ULy
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Figura 1- Tatuagem Maori Figura 2 — Tatuagem Maon

Fonte: http://www.newzealand.com/ Fonte: Google Imagens

Os ornamentos utilizados nas constru¢cdes Maoris também sdo muito
caracteristicos. As casas entalhadas construidas para encontros das
tribos sdo chamadas de whare whakairo e sdo geralmente vistas
como personificacdo de ancestrais da tribo, recebendo até mesmo o
nome  desses antepassados. Essas construgcbes  eram
semipermanentes, ja que as tribos estavam sempre se mudando em
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busca de comida. Para manté-las gquentes, elas costumavam ser
pequenas e com portas baixas. Por volta do século XV, as caras foram

ficando maiores gracas a estabilizacdo dos maori em um lugar.
(GRANDI 20186, s/p.).

Figura 3 — Arte Maori
Fonte: http://www.newzealand.com Fonte: Google Imagens

Figura 5 — Arquitetura Maori Figura 6 — Arquitetura Maori
Fonte: Google Imagens Fonte: Google Imagens

4. APRESENTACAO DO PROJETO

O projeto comercial foi desenvolvido a partir da necessidade de crescimento
do nosso cliente Carlos Aguiar que veio de Sao Paulo expandir sua rede de agéncias
em publicidade e propaganda aqui na cidade de Uberlandia, onde o mesmo verificou
e apostou nesta cidade pelo seu constante crescimento e pela migracdo de grandes
empresas para este polo, o que geraria a procura de grandes e pequenas empresas
por divulgacao de suas marcas. Vamos contar com o espaco de um edificio localizado

no centro de Uberlandia localizado na Rua Vigéario Dantas, nUmero 517.
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4.1 Programa de necessidades

Para o desenvolvimento de um projeto de design para a agéncia de publicidade

em guestdo fazem-se necessarios, basicamente, os ambientes e respectivos

mobiliario e equipamentos descritos na tabela 1.

Tabela 1 — Programa de necessidades - agéncia de publicidade AHA Uberlandia

bancada

SETOR AMBIENTE MOBILIARIO EQUIPAMENTOS
ATENDIMENTO Recepcéo Poltronas de espera, balcéo, Computador,
cadeiras para recepcionista. impressora, linha
telefénica.
PLANEJAMENTO Diretoria e Cadeiras ergométricas, mesas Impressora, linha
Administracdo com ajustes, cadeiras para telefénica, computador.
atendimento
Sala de Reunibes Poltronas, mesas de apoio, Tv, notebook
painel interativo, quadro
branco.
CRIACAO Lounge Mesas, cadeiras, balc&o de Micro-ondas ,
apoio, pia, sofas de varanda... geladeira, maquina de
café expresso.
Espaco interativo Puff, cadeira egg, pebolim Tv, video game,
OUTROS Banheiro Feminino Espelho, pia, sanitério, -

Banheiro Masculino

Espelho, pia, sanitéario,

mictério, bancada

DML

Armarios.

4.2 Organograma / Fluxograma

A figura 7 ilustra o organograma/fluxograma estabelecido para a instalacéo da

AUAHA - Publicidade e Propaganda.
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Figura 7 — Fluxograma
Fonte: prépria autoria - montagem de fotos do Google images

4.3 Painel semantico e conceito projetual

A proposta para a unidade AHA em Uberlandia é trazer ambientes interativos
gue transmitam uma sensacao de aconchego e liberdade tanto para os funcionarios
guanto para os clientes. Decidiu-se investir na cultura Maori como referéncia a
identidade do nosso cliente e imagem de sua empresa no contexto decorativo do
espaco. Algumas referéncias visuais mais significativas apresentam-se em destaque

no painel seméantico mostrado na figura 8.
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Paingd Semiantico

. Imagine

Y IO DL

Boas Ideias
movem o
mundo

Figura 8 — Painel Semantico
Fonte: prépria autoria - montagem de fotos do Google imagens

Com uma paleta de cores de base neutra variante entre os tons de Preto,
Branco, e Cinza destaca-se a utilizagdo da cor Laranja que, de acordo com a apostila
de Teoria das Cores da Professora Angélica Marsicano, representa vitalidade,
prosperidade, alegria e sucesso além de estar associada a criatividade.

Materiais e texturas, tipos de iluminacdo e alguns recursos interativos como
lousas sdo advindas das analises de projetos similares e reforcam o conceito de
“criativo e pratico” para o projeto da agéncia AHA aqui proposto.

Ainda em relacao ao conceito apostou-se no que ha de mais novo no design
mundial que ndo deixasse de ser pratico, funcional, e atendesse a todas as
expectativas do nosso cliente, por isso a utilizagcdo de acabamentos que casassem

perfeitamente com a decoracéao.




15

REVISTA ONLINE - VOL. 1 - 2017

4.4 Layout Proposto

Desde o layout, apresentado na figura 10, pode-se perceber a integracdo e a

fluidez dos espacos, bem como a sensacéo de liberdade promovida pelos espacos
de vivéncia, criacdo e entretenimento.

CONDENSADGRES

B | ,l: i
| e W
S

=" =" we rem.
OO0

” oo Gi W SACADA

RECEPGAD
. . LOUNGE o

. CRIACAD : ,
I ESPACO j.:. DIRETORIA i I REUNIAO 1 REUNIAO 2
B

CONVIVENCIA

OODYs °

Figura 9 — Layout Tratado
Fonte: Autoria prépria

4.5 Memorial descritivo e imagens do projeto

Na recepcdo, figura 10, temos como referencial: um lustre trabalhado em
lampadas em um estilo industrial, poltronas laranjas contrastando e trazendo um ar
despojado ao ambiente, uma frase em 3D disposta na parede oposta a vista principal
na qual é destacado o espirito da empresa. Também projetamos o uso de um balcdo
posicionado no ponto central do local feito de uma estrutura em linhas retas, e além

disso, um material de MDF aco cortem e preto fosco, compondo com o painel exposto




16

REVISTA ONLINE - VOL. 1 - 2017

ao fundo junto ao logotipo da empresa, idealizado em elementos também metélicos
vazados e trabalhados em formas geométricas inspiradas pela cultura Maori.

Figura 10- Recepgédo
Fonte: Autoria Prépria

A sala de reunides foi desenvolvida para atender as necessidades tanto de

pequenas reunides ou simples atendimentos na agéncia, quanto de reunides maiores.

Figura 11- sala de reunido 1
Fonte: Autoria Propria
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Tal espago equipado com mesa, cadeiras, poltronas e sistema multimidia de
videoconferéncias, um notebook e TV LED de 70" tem a possibilidade de se dividir
em duas salas através de uma cortina de vidro, automatizada, que se abre de acordo

com a real necessidade do evento.

Figura 12 - sala de reunido 2
Fonte: Autoria Prépria

Um longe, figura 13, foi pensado para acolher os clientes e funcionarios.

Figura 13 — Lounge
Fonte: Autoria Prépria
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Disposto com mesas e cadeiras para cafés e refeicbes, maquina de alimentos,
microondas, frigobar, maquina de café expresso, pia e armarios projetados para
guardar os utensilios. Para melhor compor apostamos em revestimento em tijolinho
rastico e loucas decorativas com estampas Maori.

A sala de criacdo foi equipada com computadores de ultima geracéo, mesas

tipo cavalete e cadeiras ergonémicas, painéis tridimensionais compondo a decoragao.

Figura 14 — sala de criacéo
Fonte: Autoria Prépria

Figura 15 — sala de criacéo
Fonte: Autoria Prépria
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Na diretoria projetamos mesas de trabalho, gaveta volante, arquivos e um
revestimento amadeirado em ripas lembrando o trabalho artesanal dos povos Maori.

Figura 16 — Diretoria
Fonte: Autoria Prépria

Figura 17 — Diretoria
Fonte: Autoria Prépria
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Projetamos um espaco de convivéncia pensado para o0 bem-estar
principalmente dos funcionarios que em seu horario de descanso, pausas e almogo
possam relaxar e ndo pensar em trabalho neste momento. Um espaco projetado para
ser uma sala de jogos junto a um local de relaxamento, equipado com grandes puffs,

cadeiras ovo, video game e mesa de pebolim.

Figura 18 — Convivéncia
Fonte: Autoria Prépria

Figura 19 — Convivéncia
Fonte: Autoria Prépria
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Figura 20 — Convivéncia
Fonte: Autoria Propria

No espaco da sacada, pensada para descanso e pequenas conversas,
indicamos um mobiliario com sofas de fibra e almofadas, mesa e centro e vasos
decorativos. JA4 o0s banheiros serdo decorados e equipados com tecnologias

ecoldgicas e sustentaveis dispostas em torneiras valvulas de descarga, mictorios.

O depésito de material de limpeza (DML) foi pensado com armarios projetados
para guardar produtos de limpeza e afins, além da papelaria necessaria para

desenvolvimento do trabalho na agéncia.

Em um todo utilizamos para pintura das paredes a tinta Coral na cor “toque de
cinza”, no piso porcelanato acetinado na cor de cimento. Além disso, esteve em
evidencia o uso de revestimentos rusticos com texturas tridimensionais, amadeirados,

papeis de parede, vasos decorativos.

Para revestimento no teto gesso acartonado e em alguns ambientes rasgos

também decorativos trabalhando a iluminagéo.

Na iluminacdo, em todos ambientes foram utilizadas iluminacao direta com
painéis de LED e indireta com algumas lampadas em tubo LED nos rasgos, além de

fitas de LED nas sancas para proporcionar uma sensacado de aconchego aos
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ambientes. Tais elementos também tem o objetivo de efeito decorativo em méveis e

afins.

O projeto conta com lustres em tendéncias industriais, alguns spots e
arandelas com efeito amarrado em sisais com trama que nos remete a identidade
demostrada no projeto. Algumas luminarias também séo dispostas na sala de reunido
e criagao contando com LEDs tipo tubo e lampadas AR70 que proporcionam uma
iluminacao de foco direto e preciso para este tipo de trabalho.

5. CONCLUSAO

O projeto de design de interiores para a agéncia de publicidade e propaganda
<AHA”, tem como ideia a proposta de ambientes criativos e préaticos que dialogam com
as necessidades de seu fundador de seus funcionarios e clientes.

Neste estudo podemos perceber como os profissionais de publicidade
possuem necessidades peculiares e particulares em relagéo as suas longas jornadas
de trabalho, precisando de um ambiente confortavel para instigar a criatividade, entre
outras caracteristicas distintas da area de comunicacéao.

A partir do contexto profissional aqui inserido elaboramos um conceito
desenvolvido no projeto de iluminagédo, mobiliario, equipamentos e decoracao, 0s
guais dialogam com toda perspectiva do nosso cliente em relacdo ao “AUAHA” que
na linguagem maori representa o ser criativo.

Na elaboracédo visual do projeto partimos das expectativas de proporcionar
ambientes aconchegantes, dinamicos, integrados e cheios de atitude, evidenciando
a identidade e a representacéo cultural indigena Maori fielmente aplicada no projeto
como um todo.

Concluimos que ao proporcionar aos funcionarios um local de trabalho onde
além de desenvolverem seus trabalhos, estardo envolvidos em um universo
acolhedor, promovemos um sentimento de bem estar similar ao que temos quando
estamos em casa, atendendo todos os requisitos e necessidades que uma agéncia
de publicidade e propaganda precisa ter para obter resultados positivos para seus

clientes.
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Como Abrir Uma Agéncia de Publicidade e Propaganda - Disponivel em:
http://www.novonegocio.com.br/ acessado em maio de 2017.

ABSTRACT

The present work presents the development of the project of the interior
design for an advertisement agency and advertising named to the AHA, in which the
challenge lies in providing the idea of something creative and practical in this segment.
According to the expectations of the owner of the agency, this project has the intention
to provide customers and staff, with cozy environments, dynamic and full of attitude in
order to enable a working routine, spontaneous and relaxed. The proposal is to
highlight a visual identity inspired by the roots of the culture of the indigenous maori,
and providing employees with a work place more stimulating, open to innovation and
creative development of the individual or group through a welcoming environment
catering to all the requirements and needs of an advertisement agency and
advertising.

Keywords: Agency, Publicity, Advertising, Design, Maori
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POUSADA ACQUA TERRA - Design de Interiores em Pousada Contéiner

Darla da Rosa Luz Mario’, Rosilene Alves de Abreu?, Andréa Cristina Bonini Finzer?,
Angélica Pereira Marsicano Tavares?, Aurea Eliana Felicio’.

RESUMO

Este trabalho apresenta um estudo sobre a reutilizagdo de contéineres na
arquitetura e no design de interiores. Expde o desenvolvimento de um projeto de
design de interiores e paisagismo de uma pousada, em area de natureza exuberante
na regido do triangulo mineiro. A proposta envolve um sistema construtivo ecoldgico
alternativo por se tratar de composi¢coes modulares em contéineres com o objetivo de
se agregar valor a um restaurante ja existente no local e incrementar o turismo
ecoldgico da regido. A partir do delineamento do perfil do cliente, seguiu-se uma
metodologia projetual na qual relacionando o pensamento sustentavel e ecoldgico,
bem como andlises de projetos similares que auxiliam na organizacdo espacial,
funcional e na inter-relacdo dos ambientes internos e externos. O processo criativo
permitiu discussdes diversas que culminaram em um resultado que alia
caracteristicas rusticas e naturais a um contexto de atmosfera aconchegante em um
ambiente relaxante com um toque de sofisticacao.

Palavras-chave: Pousada, Contéiner, Design de Interiores.

1. INTRODUCAO

Em meio a uma natureza esplendorosa, as margens da represa de Nova
Ponte/MG destaca-se o restaurante Marina Acqua Terra como um reflgio da correria
urbana cotidiana. Em tempos de crise, buscando-se alternativas para se
conquistarem novos e fiéis clientes surge a proposta de se agregar, ao restaurante,

uma pousada em maodulos de contéineres afim de se valorizar o turismo ecolégico.
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Adjunto a uma grande area de mata nativa e fontes de agua, o terreno de
1000 m? apresenta-se com vista frontal para a represa e acesso direto ao restaurante
ja existente. Nele, propbe-se distribuirem-se, estrategicamente, os contéineres, com
todo seu apelo visual e ecoldgico, sua originalidade e possibilidade de rapidez e baixo
custo na construcdo sdo empregados neste projeto tanto para 0s setores sociais
guanto para os de servigo e privativos.

O design no estilo natural chique sugere uma ambientagdo com
caracteristicas rusticas impressas pela utilizacado do acgo corten, texturas naturais da
madeira de reflorestamento, cimento queimado, ladrilhos hidraulicos e dos tijolos de
revestimento em contraponto a texturas mais lisas gerando uma atmosfera sofisticada
com um toque minimalista.

A predominancia de linhas retas e puras juntamente com a base de tons
neutros forma um pano de fundo para determinadas pecas de destaque em pontos
focais e acessoérios mais sofisticados estrategicamente escolhidos em prol da
ambiéncia desejada. Algumas cores apresentam-se pontuadas em determinados
objetos como diferencial para se conquistar um equilibrio harménico no ambiente.

O desafio maior € otimizar a utilizacdo do espaco reduzido dos contéineres,
estabelecendo-se a funcionalidade do termo “hospedar-se” em uma sugestdo de
integracdo do seu interior com a natureza que o cerca trazendo tranquilidade e
aconchego.

Neste aspecto, abre-se uma discussao acerca da hotelaria, sua evolucao e a

reutilizacdo de contéineres neste setor.

2. EVOLUCAO DA HOTELARIA NO BRASIL

Historicamente, no Brasil, a hotelaria teve inicio em S&o Paulo, no século XVII,
associada a outras atividades como sapataria, barbearia e alfaiataria. No inicio do
século XVIII, comegaram a surgir na cidade do Rio de Janeiro as primeiras estalagens,
ou casas de pasto, que ofereciam alojamento aos interessados. (Vitrine Hotel, 2013)

Diversos autores relatam o desenvolvimento do setor hoteleiro, no inicio do

séc. XX, como resposta a um incentivo do governo, em prol do turismo de negécios
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e de lazer, favorecendo o surgimento, no Rio de Janeiro de hotéis como: o Hotel
Avenida (1908), o Hotel Gloria (1922) e o Copacabana Palace (1923) e em Séo Paulo:
o Grande Hotel Séo Pedro e posterior crescimento das redes Othon, Vila Rica e Luxor.

Nas pequenas cidades turisticas, as pousadas se difundiram sob o termo de
Pousadas Historicas, pois eram instaladas em casarfes historicos, mosteiros e
conventos. Conforme AZEVEDO (APUD KOGA, 2009) no exterior, as pousadas
buscam sempre uma identidade com a localidade e a cultura local o que nem sempre
ocorre no Brasil, que realiza esse meio de hospedagem através de uma edificacao
mais simples seguindo padrdes locais com administracao familiar.

A partir da década de 60 o surgimento da EMBRATUR - antiga Empresa
Brasileira de Turismo, hoje, Instituto Brasileiro de Turismo viabilizou a chegada das
grandes redes internacionais ao pais, modificando a oferta e diferenciando servicos
e valores, com hotéis de luxo, portanto, inacessiveis a maioria da populacdo. Hilton,
Sheraton, Intercontinental, Holiday Inn, Méridien, Accor, que juntamente com as
nacionais fazem parte do desenvolvimento turistico do Brasil. (PEREIRA e
COUTINHO, 2007)

A crise econdmica dos anos 80 afetou bastante o setor de aluguel de imoéveis
e a industria hoteleira perdeu o ritmo de oferta. A saida foi juntar o Gtil ao agradavel e
satisfazer tanto os investidores quanto os usuarios langando os apart-hotéis, também
chamados flat-services. Com um custo de investimento mais baixo, ofereciam
hospedagem mais acessivel com servicos hoteleiros de boa qualidade.

Nos anos 90, paralelamente ao desenvolvimento deste setor, houve
crescimento significativo da violéncia nas grandes cidades. Isto influenciou a busca
por alternativas turisticas mais tranquilas, quando se estabeleceu o chamado turismo
ecoldgico propondo revalorizacdo do meio ambiente através da conservacdo e
educacdo ambiental, conscientizacdo sobre a preservacdo da natureza e sua
sustentabilidade.

“Ele surgiu como um conceito de atividade diferente, onde o turista também
€ responsavel pelo ambiente e sociedade que visita, em oposicdo ao modelo de
turismo de massa desenvolvido desde o pds-guerra, até entdo. ” (OLIVEIRA et al,
2010)
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Ecoturismo € um segmento da atividade turistica que utiliza, de forma

sustentéavel, o patriménio natural e cultural, incentiva sua conservacdo e busca a

formacédo de uma consciéncia ambientalista por meio da interpretacdo do ambiente,

promovendo o bem-estar das populacdes. (Livreto Ecoturismo, 2010)
Conforme a EMBRATUR (APUD KOGA, 2009) a classificacdo dos meios de

hospedagem e turismo em 1996 era a descrita no quadro 1, a seguir. Destaca-se a

descrigcao e caracterizagao das pousadas.

Quadro 1 — Classificacdo dos meios de hospedagem

urbana

edificacio com
viirios pavimentos
{partido
arquitetonico

Tipo Localizacio Natureza da | Clientela Infra-estrutura
edificacio preferencial
Hotel - H Preferencialmente MNormalmente, em Mista. com Hospedagens e,

execulivos e
turistas,
predominando ora
WIS, ora oulros.

dependendo da
categoria, alguma
infra-estrutura para
lazer & negdcios.

histéricas (no meio
urbano e rural).

significado
historico ou valor
regional
reconhecido.

vertical ).
Hotel Histdrico - Em prédios, locais Prédio tombado Mista, com Normalmente,
HH ou cidades pelo [PHAN ou de | executivos e restrita i

turistas, com
predomindncia
vanidvel de uns e
ouiros.

hospedagerm.

Hotel de Lazer —

Areas rurais ou

MNormalmente,

Turistas em viagens

Areas, instalages,

normalmente fora
do centro urbano.

mente, partido
arquitetonico
horizontal.

HL local turistico fora | partido de recreacdo e equipamentos e
do centro urbano. arquitetonico lazer. SEIVICOS Proprios
horizontal. para lazer e
haspede.
Pousada - P Locais turisticos Predominante- Turistas em viagens | Restrita 3

de recreacdo e
lazer.

hospedagem.

FONTE: (KOGA, 2009)

De acordo com uma Deliberacdo Normativa do EMBRATUR, em 1998, uma

pousada era considerada:

Todo o meio de hospedagem de aspectos arquitetbnicos e construtivos,

instalacdes, equipamentos e servigos simplificados, normalmente limitados, apenas,

ao necessario a hospedagem do turista para aproveitamento do atrativo turistico junto
ao qual o estabelecimento se situa. (EMBRATUR, APUD KOGA, 2009)
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Para ANDRADE et al (2000), as pousadas caracterizam-se por: “Hotéis
basicamente de lazer, com muitas caracteristicas dos resorts, porém em escala muito
menor e quase sempre com instalacdes bem mais modestas e menor diversidade de
servicos. ” O numero de apartamentos varia em algo até 100 unidades, as instalacoes
para a pratica de esportes resumem-se a alguns poucos itens, geralmente com énfase
em algum tipo de esporte relacionado a localizacdo ou a especialidade do hotel
(equitacao, esportes nauticos, etc.).

A presente pesquisa tem como objeto de estudo as pousadas e, neste
contexto, faz-se necessario compara-la com os outros meios de hospedagem e
conhecer as caracteristicas proprias de cada um.

A categoria Pousada é estabelecida pelo SBClass (Sistema Brasileiro de
Classificacdo de Meios de Hospedagem) como um “empreendimento de
caracteristica horizontal, composto de no maximo 30 unidades habitacionais e 90
leitos, com servicos de recepcao, alimentacao e alojamento temporario, podendo ser
em um prédio Gnico com até trés pavimentos, ou contar com chalés ou bangalés”. E
semelhante a um hotel, mas, em geral, de tamanho mais modesto. No entanto,
diferentemente dos hotéis, na maioria dos casos, sdo gerenciadas pelos préprios
donos.

Suas instalacfes e servicos mais simples instigam os hdspedes que buscam
o convivio familiar ou relaxamento em contato com a natureza usufruindo de
ambientes aconchegantes, tranquilos e agradaveis, com boa alimentacao
(geralmente tipica de cada regido), aventuras e passeios diferentes do dia-a-dia
urbano. Sao charmosas e menos impessoais além de mais acessiveis

financeiramente que os hotéis.

3. REUTILIZACAO DE CONTEINERES NA ARQUITETURA E NO DESIGN DE
INTERIORES

As normas internacionais sdo bastante rigidas quanto ao uso dos contéineres para o
transporte maritimo e, portanto, seu uso esta limitado a aproximadamente dez anos e logo
apos estes materiais sdo descartados pelas empresas de transporte (MILANEZE et al.,
2012). A grande oferta deste material, uma vez que é considerado um residuo apds seu
descarte, e seu grande potencial no que diz respeito a sua estrutura vem despertando cada
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vez mais o interesse de profissionais da area de construcao civil pelo seu reaproveitamento.
(RODRIGUES, 2015)

A reutilizagdo de contéiner na arquitetura de casas, comércios e pousadas é
relativamente recente, mas esta se difundindo rapidamente, pelo conceito ecoldgico
envolvido e também pelo ao seu baixo custo de aquisicdo e tempo otimizado de
finalizagao da obra.

Os contéineres representaram uma verdadeira revolucdo na induastria de
transportes em meados dos anos 50. Sao caixas em aco, aluminio ou fibra, que foram
construidas para o transporte de cargas, em longas distancias, em meio terrestre e
maritimo. Segundo o Portal Metélica Construcao Civil, sua fabricacdo obedece a uma
padronizacdo que lhes garantem resisténcia ao empilhamento, até 12 unidades
guando vazios. Podem ser realocados e trabalham sobre um perfeito encaixe uns
com os outros. (Portal Metalica Construcao Civil)

Apesar de sua grande utilidade, tornam-se uma ameaca ao meio ambiente,
pois apds 10 anos de uso no transporte, sdo inutilizados para tal funcdo e acabam
por gerar lixo nas cidades portuarias, perdurando, pois ndo se tratam de materiais
biodegradaveis.

Com a conscientizacdo sobre a necessidade de se preservar 0 meio ambiente
e buscar construgdes sustentaveis que reaproveitam materiais descartados, a
reutilizacdo de contéineres se apresenta como uma alternativa construtiva benéfica
ao homem e a natureza, e que, além disso, permite um alternativo e original modo de
vida.

Atualmente ha empresas desenvolvendo modulos pré-fabricados em contéiner
para moradias (figura 2) e comércio, como forma de agilizar a construcado em um
tempo recorde com um investimento mais baixo e compensatorio.

O modelo construtivo assemelha-se ao steel-frame (técnica de construcéo a

seco que otimiza o desperdicio de materiais), conforme ilustra a figura 2.
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CAMADAS DE REVESTIMENTO
Apds a soldagem dos perfis !
metMicos, a manta de fibea de
vidra, isolante térmica, cobriu
| aface interna do teto ¢ dos

L latersls Tabuas de peroba-rosa
~ | foram entdo parafusadas nas
~ travas do forro o da parede

da cabeceira As demals

- superficies receboram drywall,
depols tingldo de branco, |

COBERTURA SIMPLES E FUNCIONAL

Por cma do contdiner, fal instalada telha metalica
do tipo sandukhe, com rechelo de lsopoc para atuar
como isolante termoacistico. Alexandre explica que
outra alternativa seria um telhade verde, mas um
jardim exigivia uma preparacio maks cara ¢ complexa.

TETO E PAREDES TEM
CARA DE CASA
Com base nos
gostos de Ademar,

0 acabamento
interno leva madesa
& drywall (gesso
acartonado). "0
esfargo fol para obter
paredes o mais finas
possivels, a fim de
ndo perder nenhum
milimetro do interior
do contiiner”, lembra
© arguiteta Toda esta
primeica etapa custou
om tomo de RS Imdl,
induindo mio de
olbra o materiais

COMO FORAM FEITAS AS ABERTURAS
As chapas de 3mm de ospessura da
calxa metdBco sustentam portas e janelas
sem & necessidade de reforgos. Alexandre
conta que lixadelras fizeram o4 rasgos mecossirios
enquanto brocas de ago abriram caminho para
abos détricos, encanamento e a-condicionado.

contiines, aliments a ducha
€ 2 tormeled por meko de uma metalica estava em boas
coluna tubo de 100mm)
na latecal do banhelro. 1 »
Bgacho com a rede de esgoto, porcelanato claro foram
sob a casa, ficow pronta antes fixadas com cimento colonte

de a cales metiiica chegar para revestimento cerdmico

- depols, 03 camos foram “0 material frio também fm‘m‘::.onm
nectados A instalogdo do ajuda na regulagho térmica” que funcionam como pontos de apoio”, explica
banhekro pré-fabricado (calos ressalta o profissional Alexandre. "Por 1530, flzemos quatro sapetas de

da pla & do chuveiro, além Quando a obra ficou pronts 20 x 80 x 50cm, cads uma reforgada por uma

€0 GV €0 Vi) B St | Suenh S 4 Sl g, broca de 25cm de didmetro ¢ 4m de profundidade "
sl ot Vol du RS 10, o pt-deelin do miorde Aqu, 0 proprieticie pagou par volta de RS 1500,
com material &€ m3o de obva. passou para 2, 34m. com o de.ohrs o matatal

Figura 1- Esquema Construtivo - Casa Contéiner
Fonte: casa.abril.com.br
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Figura 2 — Casa Contéiner
Fonte: casaseprojetos.com.br

No Brasil, estdo sendo bastante utilizados para pequenos escritorios,
comeércios e pousadas, pois 0s custos que envolvem a constru¢do com contéiner sao
inferiores aos das constru¢des tradicionais (variando entre 20 a 30 %). (Revista
Exame, 2015)

Exige méo-de-obra especializada para os cortes dos vaos e soldagem, porém,
0s custos e trabalhos desde a fundagdo apresenta vantagens frente ao modo
tradicional: funda¢cBes mais simplificadas, rapida construcdo, possibilidade de criar
diversos tipos de configuracéo; mais baixo valor de construgéo, as estruturas de aco
sdo mais sdlidas e resistentes a aces do tempo.

No entanto, apresentam também desvantagens tais como limitacdo do
tamanho dos contéineres, necessidade de aplicacdo de produtos para protecdo
antiferrugem, dependendo da localizacdo do empreendimento, custo para transporte,
falta de mao de obra especializada, custo com produtos antitérmicos e acusticos e
aguecimento da estrutura pelo sol. (Portal casa e projetos)

O aco do contéiner também deve ser jateado com um abrasivo e repintado com
uma tinta ndo toxica antes de ser habitavel, a fim de evitar possivel contaminagéo
devido as cargas que o contéiner transportou durante sua vida maritima.

Na construgdo, de acordo com o Portal Metélica Construcdo Civil, podem-se
usar tintas a base de agua, painéis solares, teto verde e isolante de pet, painéis de
gesso, entre outras aplicacbes de uma construcdo sustentavel e com conforto

ambiental.
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Como um exemplo do sucesso desse novo estilo de arquitetura, pode-se citar
a "Contéiner City" (Cidade do Contéiner), situada na Inglaterra, na regido portuaria de
Docklands, area fortemente industrializada de Londres. A "Contéiner City I, ilustrada
na figura 3, teve sua construcao iniciada em 2000 e levou cinco meses para sua

conclusao.

Figura 3 — Contéiner City
Fonte: metalica.com.br

4. POUSADA ACQUA TERRA

O projeto aqui apresentado utiliza os médulos de contéineres de tipo Dry 40”

e Dry 20” ilustrados na figura 4 e 5.

Figura 4 — Contéiner DRY 40” Figura 5 — Contéiner DRY 20”
Fonte: metalica.com.br Fonte: metalica.com.br

4.1 Delineamento do Perfil do Cliente

A cliente, Rosilene Alves de Abreu, 43 anos, € empresaria do setor comercial

e possui, dentre os seus negécios em Nova Ponte, um restaurante a beira da represa:
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o Marina Acqua Terra. Um lugar muito aprazivel no qual deseja agregar uma pousada
para expansédo de seus investimentos. Empreendedora, dindmica, de personalidade
marcante e bom gosto tem preferéncia por texturas naturais, tons neutros e objetos
sofisticados. Sua intencdo € que a pousada possa se tornar um icone do ecoturismo
desta regido e, portanto, oferecera atividades que caracterizem este conceito como:
tirolesa, passeios a pé e a cavalo, cicloturismo, observacao de aves, passeios de
barco ou lanchas e pesca esportiva, desde que licenciadas por aprovagédo dos 6rgaos
competentes.

O publico-alvo constitui-se de pessoas que procuram O contato com a
natureza, familias, jovens, criangas e idosos, de varias classes sociais tanto os que
desejam vivenciar um lugar tranquilo e aconchegante para descanso quanto aqueles
gue se aventuram em prol da natureza e conscientizacao de sua preservacgao.

A pousada, cuja logo esta ilustrada na figura 6, propde moédulos de
hospedagem para casal, casal com filhos e também solteiros em grupos de até seis
pessoas. Os pacotes de hospedagem promocionais poderdo sugerir as atividades
ecoldgicas em pensao completa ou meia penséo, bem como se reduzir ao chamado
“‘day-use” que permite 0 uso de toda a infraestrutura do local por um dia, de 10h as

17h, aos sdbados, domingos e feriados, incluindo-se o almogo, com bebidas a parte

V cqiid
le

ITd

Segurang¢a ¢ Tranquilidade

e sem a hospedagem

Figura 6 — Logo Pousada Acqua Terra
Fonte: prépria autoria

Para seu funcionamento, a pousada contara com um grupo de funcionarios,
obrigatoriamente uniformizados, durante a semana e o0 outro nos finais de semana,

com um turno diario de 8 horas de trabalho, nos seguintes setores: Recepcao, apoio
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de bagagem, limpeza e manutencao (faxineiras, cuidadores de animais e zeladores),

copa, equipe de recreacao e ecoturismo (terceirizadas).

4.2 Programa de Necessidades

e Modulo da Recepcao:

o Atendimento: bancada, cadeira, telefone, computador, revistas.

o Lounge: sofas e poltronas com mesas de apoio, painel de tv.

o Sanitario da Recepgédo: vaso sanitério, espelho, porta papel higiénico, lixeira,
recipiente para toalhas descartaveis, barras para acessibilidade.

o Rouparia: armario para roupa de cama e banho, material de toilete.

o Cozinha do Bar: copos e tagas, garrafa térmica, pratos, armario com pia para
lavar lougas, recipiente para bucha e sabéo, fogéo, coifa, freezer, micro-ondas.

o Sala de Apoio para Funcionarios: dispenser de agua, prateleiras, armario, pia,
fogao, coifa, geladeira, recipiente para bucha e sabdo, mesa com dois bancos,
almoxarifado.

o Banheiro para Funciondrios: Pia, armario, vaso sanitario, lixeira, porta papel

higiénico, recipiente para toalhas descartaveis.

e Modulo Casal (reversivel a familiar):

o ar condicionado no quarto, deck com rede, cadeira concha, poltronas, cadeiras
e mesa de apoio.

o Sala - sofa-cama; bancada, tapete, abajur de leitura, painel para tv, telefone;

o Banho - bancada, espelho, Chuveiro, porta papel higiénico, lixeira;

o Quarto — cama, pendente, frigobar, roupeiro com espelho, mesa com cadeira.

e Modbdulo Amigos (até seis pessoas):

o ar condicionado no quarto, deck com rede, cadeira concha, poltronas, cadeiras
e mesa de apoio.

o Sala - sofa-cama, bancada, tapete, abajur de leitura, luminaria de ché&o, painel
para tv, telefone;

o Banho - bancada, espelho, chuveiro, porta papel higiénico, lixeira;

o Quarto — camas estilo de navio semelhante a beliches, roupeiro com espelho

mesa com cadeira.
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4.3 Organograma / Fluxograma

A figura 7 exibe o fluxograma da pousada e sua interconexdo com O

restaurante existente.

Médulo

: Médulo
Tipo1 Tipo 3
Coz. Médulo
Bar P [ Rouparia ] Tipo2

Coz

Func. @
—— e Recepgao =
Restaurante _ Acesso

2 Piso

Figura 7 — Fluxograma / Organograma da Pousada Acqua Terra
Fonte: prépria autoria

4.4 Painel Semantico e Conceito Projetual

O estilo natural chique atrai olhares e gostos diferentes, apresentando um
ambiente aconchegante com toque de sofisticacdo. Cores neutras, composi¢cdes
elegantes, contrastes sofisticados, contato com a natureza, mistura de rusticidade
com modernidade. E exatamente essa a sintese de um estilo de decoracdo que esta
em alta. Ambientes que trazem esta linguagem, séo caracterizados pelo uso da
madeira, pedras, ferro, tecidos e fibras naturais, com tratamentos que ndo escondem
0 aspecto e a tonalidade originais. E a mescla de texturas e materiais rdsticos com

outros nobres e sofisticados tendo na luz natural um forte aliado.
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Tons Terrosos

Iluminagéo em trilho Integracdo com a natureza Cores neutras

Figura 8 — Painel Semantico
Fonte: prépria autoria

4.5 Planta Humanizada

A planta humanizada desenvolvida no software Sketchup, apresenta-se nas
figuras 9, 10 e 11.
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Figura 9 — Layout Recepg¢éo
Fonte: prépria autoria

Figura 10 — Layout Quarto de Solteiro
Fonte: propria autoria
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g

4.6 Memorial descritivo e imagens do projeto

Figura 11 — Layout Quarto de Casal
Fonte: prépria autoria

A Pousada Acqua Terra tem como missao receber pessoas que apreciem a

vida junto a natureza, para tanto tem como proposta a integracdo do exterior com o
interior, possibilitando um convivio mais estreito com a natureza sem, no entanto, abrir
mao do conforto.

A pousada conta com uma garagem que da acesso a recepcao, cuja fachada
€ revestida de tijolinhos que Ihe confere uma atmosfera rastica e contemporanea.

Na recepcao, o balcdo de atendimento € feito de MDF gianduia cristallo, sendo
a frente de aco corten, com um detalhamento na lateral para revistas. Atras do balcéo
foi colocado um painel com uma releitura da logo, que é realcado pela iluminacdo de
mini dicroicas LED.

Para o uso dos hospedes, na recepcdo, uma cadeira de balanco em fibra
sintética traz descontracdo ao ambiente, enquanto que um recamier Luis XV traz
requinte, resultando em uma mescla contemporanea de estilos diversos num mesmo

ambiente, que € uma das caracteristicas do natural chique, conceito do projeto.
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Figura 12 — Recepgéio
Fonte: propria autoria

Figura 13 — Recepc¢éo — Detalhe Revisteiro
Fonte: prépria autoria

Atrds do balcdao foram colocadas simetricamente duas cadeiras Charles
Eames, que foram escolhidas devido ao seu requinte e ergonomia.

Na Recepc¢éo/Lounge, a mesa de centro do designer Domingos Toétora, com sua base
em papeldo que lembra pedras, alia sustentabilidade a sofisticagéo.
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Figura 14 — Recepg¢éo
Fonte: prépria autoria
Um aquario com peixes de agua doce, emoldurado por madeira de demolicao,
traz a natureza e bem-estar para o interior da recepcéo/lounge, atraindo o olhar do
visitante.

Figura 15 — Recep¢do/Lounge/Bar
Fonte: prépria autoria

7z

O piso escolhido para o ambiente recepcdo/lounge é um porcelanato
cimenticio, sobre o qual seria colocado um tapete, visando trazer aconchego e
elegancia. Essa escolha se mostrou inviavel, considerando o intenso transito dos

hospedes entre a represa e a pousada. Optou-se entdo por uma alternativa ousada,
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gue remete a um tapete, através de um detalhamento no piso com porcelanato de
aco corten, arrematado por ladrilho hidraulico.

A iluminacéo da recepcéao/lounge/bar € direta, indireta e difusa, para criar uma
atmosfera aconchegante e acolhedora. O piso é ressaltado por uma iluminacéo direta,
colocada na base do balcdo de recepcéao, imprimindo mais sofisticacdo ao ambiente.
No bar/lounge, a base do balcdo de atendimento é feita de MDF gianduia trama e
bancada de Silestone, uma tendéncia atual devido a sua praticidade e beleza.
Prateleiras comportam tacas, copos e vinhos. Complementam o ambiente, mesas e
poltronas com pés palitos que trazem um tom vintage e uma televisdo smart sobre
um painel do mesmo MDF utilizado na base do balcdo. A iluminacéo é feita através
de pendentes artesanais de MDF cru.

O lavabo da recepcdo leva papel de parede 3d com motivos de arabescos e
pia esculpida em marmore de cor crema marfil. A paleta de cores neutras traz unidade

e claridade, ampliando o ambiente. A iluminagé&o direta é feita por um belo pendente

e lampadas dicroicas.

Figura 16 — Lavabo Recepcéo
Fonte: prépria autoria

Complementam a Recepc¢édo, a cozinha do bar, a rouparia, a cozinha e
banheiro dos funcionarios.
Das trés suites para héspedes, duas séo iguais. Possuem uma sala com um

soféa cama, banheiro e um quarto com cama de casal, roupeiro, frigobar e uma mesa
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com cadeira, além de um acessorio de inox com ganchos para pendurar objetos. As
suites sdo dotadas de iluminacdo direta e indireta, que tornam o ambiente mais
aconchegante. Na sala ha um painel com televisdo smart, com iluminacéo de led.
Complementam a decoracédo da sala um espelho, uma prateleira com trés vasos de
murano, uma luminaria para leitura e uma de piso. Para os moveis foram utilizados o
MDF gianduia trama, devido ao seu tom suave que amplia 0 ambiente e o MDF rovere
sereno, cujos padrbes se complementam. No banheiro, para otimizar o espaco,
optou-se por uma pia de parede que possui um suporte para toalha; a iluminacao

escolhida foi a direta para torna-lo mais claro.

Figura 17 — Sala dos Quartos: Casal e Solteiro
Fonte: prépria autoria

Figura 18 — Quarto de Solteiro
Fonte: prépria autoria
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Figura 19 — Quarto de Casal
Fonte: prépria autoria

A terceira suite difere das demais, por possuir duas beliches em vez da cama
de casal, no mais € exatamente igual as outras. Externamente, ha um deck privativo
para cada suite, com mesas, cadeiras, poltronas e uma bela rede para descanso. O
revestimento do piso € um porcelanato cinza, cuja textura ressalta o estilo rustico do
deck.

e ™ § ~_:-:._ R N
. . W . W W

Fgra 20 — Deck Quarto De Casalle 2
Fonte: prépria autoria

Visando a acessibilidade, de acordo com a norma 9050/2015, ha uma rampa
de acesso as suites e 0s banheiros para uso dos hdspedes e as portas permitem a

circulacao de cadeira de rodas.
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Na pousada, optou-se por uma iluminagao de plafon de LED slim, em sua
maioria, por sua espessura fina, adequada a altura dos contéineres, que foram
rebaixados 10 cm, para a colocacao de um forro de gesso.

No segundo pavimento da Recepcdo, ha um ambiente externo provido de mesas,
cadeiras e ombrelones, onde o héspede pode relaxar e apreciar a belissima vista da
represa.

Foi planejado um paisagismo que agregasse valor ao ambiente como um todo,
com plantas de facil manutencdo, beleza e proprias para o meio ambiente da
pousada. Plantas como por exemplo, a alpinea, também servirdo para enfeitar os
ambientes com vasos de flores naturais. Além das plantas ornamentais, o paisagismo
contara também com &rvores frutiferas. No jardim, destagque para um pergolado
construido com madeira de demoli¢do, que sera coberto pela trepadeira jade azul, de
beleza incomparavel. Para que os hdspedes possam usufruir desse espaco, 0
pergolado contara com belas luminarias marroquinas, bancos, poltronas e um tacho
onde se pode acender fogo, criando uma sensacéo de aconchego.

O design tem um carater informal com um toque de sofisticacéo, devido as texturas
rasticas e a iluminacdo difusa e pontual empregadas. A atmosfera resultante é

aconchegante, acolhedora, relaxante e também sofisticada e descontraida.

4.7 CONCLUSAO

O projeto da Pousada Marina Acqua Terra foi desenvolvido a partir de um
compendio de informacgdes tedrico-praticas obtidas nas diversas disciplinas durante
todo o curso de Design da Faculdade UNIESSA.

Aplicou uma metodologia projetual que proporcionou desde o estudo tedrico
até o desenvolvimento técnico, o envolvimento e o desafio de se lidar com pequenos
espacos fisicos de caracteristicas bastante desafiadoras. Agregou conhecimentos
bastante especificos sobre o sistema construtivo a seco bem como a preocupacgéo
guanto a acessibilidade e a consciéncia ecoldgica. Propés em seus modulos com
pequenos espacos fisicos ambientes aconchegantes e relaxantes com toque de
sofisticacdo em meio a natureza. Estes, podem ser repetidos conforme a necessidade

de ampliagao do investimento.
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Enfim, sua implantacdo apresenta-se como uma alternativa para a
valorizagdo a visitagdo local e ao turismo ecolégico bem como chamariz ao

restaurante pré-existente.
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ABSTRACT

This work presents a study about reuse of containers in architecture and interior
design. Exposes the development of a project of interior design and landscaping of a
lodge in the area of exuberant nature in the region of the mining triangle. The proposal
involves a construction system ecological alternative for the case of compositions
modular in containers with the objective to add value to a restaurant already existing
in the place and enhance the eco-tourism of the region. From the delineation of the
profile of the client, followed by a methodology of design in which relating to the
sustainable thinking and ecological, as well as analyses of similar projects that aid in
the spatial organization, functional and inter-relationship of the external and internal
environments. The creative process allowed discussions, several of which have
culminated in a result that combines rustic features and natural context of a warm
atmosphere in a relaxing environment with a touch of sophistication.
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DESIGN
PIXEL ART: Cubos Coloridos Magnéticos
Aline da Silva Nogueira’, Lillian Teixeira da Silva’, Lorena Alves Naves”’
Dener Bernardes Oliveira?
RESUMO

Este artigo aborda o processo de construcéo e a metodologia utilizada para a criagao
de um produto, utilizando técnicas e processos de gerenciamento de projetos. O
produto trata-se de um brinquedo educacional composto por cubos coloridos
magnetizados. Um lado do cubo conecta-se ao outro formando elementos 2D ou 3D
no estilo de pixel art. Com super imas, ou imas de neodimio foi possivel criar um
mockup® do projeto para a realizacdo de testes do produto. Utilizou-se o software
Sketchup tanto para o desenvolvimento da estrutura do cubo quanto para o
desenvolvimento da embalagem. O design grafico do produto também foi tépico de
desenvolvimento utilizando-se o software CorelDraw. Os resultados obtidos neste
projeto foram muito satisfatérios, em atividades realizadas com pessoas na faixa
etaria indicativa do produto (acima de 6 anos), elas demonstraram grande interesse
pelo desafio proposto, mantendo-se concentradas por periodos consideraveis,
alcancando os objetivos esperados pelo projeto, e principalmente, divertindo e
estimulando o seu lado ludico.

Palavras-chave: blocos magnéticos, brinquedo magnético, brinquedo educacional

1 INTRODUCAO

O ser humano possui varias formas de se expressar, e elas variam,
principalmente, de acordo com a idade. Quando se é crian¢a, 0 brincar vem como

uma das principais formas de comunicacao, desenvolvimento do lado ludico e criativo.

I Aline da Silva Nogueira - Aluna do curso de Graduacdo em Design UNIESSA, Uberlandia, 2017.
aline30nogsl@gmail.com

2 Lillian Teixeira da Silva - Aluna do curso de Graduagdo em Design UNIESSA, Uberlandia, 2017.
lillianteixeira@gmail.com

3 Lorena Alves Naves - Aluna do curso de Graduagdo em Design UNIESSA, Uberlandia, 2017.
lorenaa.naves@bol.com.br

4 Dener Bernardes Oliveira - Professor Curso de Graduagdo em Design UNIESSA, Uberlandia, 2017.
denerobernardes@gmail.com

5 Mock ups sdo modelos em escala real, porém com materiais diferentes do produto final proposto. Os mock ups s&o
particularmente Uteis quando deseja-se vender a ideia do produto antes dele estar pronto para seu publico estratégico.
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A brincadeira influencia no aprendizado, na socializagao e na capacidade de

desenvolvimento de um adulto mais centrado e ciente do seu papel na sociedade.

Buscando um produto diferente e inovador no mercado que siga esta linha de

brinquedos que exijam a interdisciplinaridade da crianca, e aproveitando a forte

tendéncia de brinquedos que utilizam o magnetismo, propde-se a criacdo de um

bringuedo com uma proposta voltada para a criatividade contribuindo para o

educacional. E um facilitador nos processos de construcdo de ideias como légica, o

célculo, posicionamento de rotacéo e direcdo, foco e atencéo exigido como interacao

entre brinquedo e participante.

O brinquedo é composto por diversos blocos coloridos magnetizados, o qual

possibilita a unido das pecas compondo elementos 2D ou 3D.

As contribuicdes pretendidas por este projeto séo:

Inovacdo — geracdo de uma nova tendéncia no pensar através do
entretenimento. A cada vez que € montado, percebe-se uma nova
estrutura construtiva.

Contribuicdo ao déficit de atencédo — segundo uma pesquisa realizada
por Poeta, foi verificada a influéncia positiva das intervencdes de
motricidade fina, ou seja, trabalhos que exigem foco e concentragéo,
na hiperatividade, no relacionamento, na atengcéo/concentracao e no
aproveitamento escolar de criangcas com problemas de déficit de
atencao (TDAH) melhorando o comportamento destas criangas em um
nivel baixo, porém perceptivel. (Poeta, 2005)

Interdisciplinaridade - este brinquedo propée um trabalho
interdisciplinar, onde a crianca pode se beneficiar de varias disciplinas
fundamentais ao seu desenvolvimento. E um facilitador da
socializacdo, do foco/concentracdo, do aprendizado e do

entendimento, na pratica, sobre magnetismo.
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2 FUNDAMENTAGAO TEORICA E DESENVOLVIMENTO DO PRODUTO

As fundamentacoes teoricas utilizadas para o desenvolvimento deste trabalho
foram a metodologia de gerenciamento de projetos aplicada ao desenvolvimento de
design de produto, a partir do instrumento de trabalho PMBOK, estudos de ergonomia,
teoria das cores, estudos sobre magnetismo, design gréfico e de embalagem, além
de outros autores identificados na constru¢cdo do desenvolvimento infantil, como:

Poeta, Winnicott, Oliveira.

2.1 Gerenciamento de Projetos

O conceito de gerenciamento de projetos pode ser definido, de acordo com o
PMBOK, como a aplicacdo de conhecimentos, habilidades e técnicas para o
desenvolvimento de atividades que atendam ou excedam as expectativas das partes
envolvidas relacionadas a um projeto (PMBOK, 2013). Ordena-se um conjunto de
atividades de forma cronoldgica, de forma que estas atividades resultem no
atingimento do escopo proposto de forma fiel e dentro do prazo, orcamento e com a
gualidade esperada. Na criacdo de um brinquedo néo é diferente. Deve-se definir o
€escopo, ou seja, qual o seu design, materiais, cor, embalagem, critérios ergonédmicos,
conceito do projeto, marca, dentre outras variaveis.

O gerenciamento de projetos deve ser aplicado, de forma que, sua definicdo
permita que aconteca de forma satisfatéria todo o processo para a sua perfeita

execucao, e que ndo gerem duvidas no momento de sua fabricacao.

2.2 Design de Produto
O Design de Produto tem o seu conceito iniciado a partir da Revolucao
Industrial e € uma ferramenta importantissima nos tempos atuais para satisfazer as
necessidades de producédo em escala tdo demandada na atualidade pelo ser humano,
tais como roupas, eletrodomésticos, moveis, brinquedos, enfim, tudo que se pode
denominar como um produto.
Este brinquedo foi pensado e projetado para ter seu design realmente simples

por fora, porém com algo a mais por dentro. A forca do magnetismo € algo curioso e
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surpreendente, pois, embora ndo seja possivel enxerga-la, ela exerce uma enorme

influéncia no funcionamento e na interacdo entre a crianca e a brincadeira.

Figura 1 - Crianga sendo desafiada pelo magnetismo
Fonte: arquivo pessoal

O nome pixel nos remete a menor unidade da imagem, e transferindo este
conceito para o brinquedo, é também a menor unidade possivel para se formar
imagens neste universo temético.

“E no brincar, e talvez apenas no brincar, que a crianga ou o adulto fruem sua
liberdade de criagéo. ” (Winnicott. 1971/1975, p.79-80).

2.2.1 Delineamento do Produto

e Nome do Produto: Pixel Art - Blocos Coloridos Magnéticos

e Logotipo: ver item “2.4 Design Grafico”

e Slogan: Magnetize a sua criatividade.

e Conceito da marca: Alegre, didatico e divertido.

e Posicionamento no mercado: Destina-se tanto para o publico infantil
guanto para o publico adulto, pois, visto que é um brinquedo inovador,
atende bem todas as faixas etarias. Sendo assim, o produto posiciona-

se no mercado como um produto inovador inserindo tecnologia em




52

REVISTA ONLINE—-VOL. 1 -2017

uma gama de modelos de brinquedos que ja possuem forca no
mercado ha muitos anos. Sua dindmica busca clientes que gostam de
desafios e permite colocar o produto em uma posicéo favoravel entre
brinquedos que séo lideres de mercado e que possuem conceitos
voltados a criatividade e inovacao, se destaca em se posicionar pelo
segmento de clientes nerds® ou geeks ® e que procuram brinquedos
que interagem com o usudrio, e que se diferencie na sua forma de
utilizagéo, mecanica e processos diversos de uso.

e Como funciona: Encostar dois ou mais blocos na vertical ou na
horizontal, respeitando a polaridade dos imas internos, fazendo com
que estruturas 2D ou 3D sejam formadas. Nao é necessario saber qual
€ 0 polo positivo ou negativo, basta encostar as pecas para analisar se
vao atrair-se ou repelir-se. Esta concepc¢édo da uma condi¢édo Unica e
exclusiva, ou seja, € um quebra-cabeca com funcionalidades
excepcionais. Considera-se ainda que nem toda peca aceita o contato

com outra, uma surpresa para quem esta brincando.

2.2.2 Magnetismo

O magnetismo consiste na atracdo de cada pequeno préton (positivo) e
elétron (negativo) entre si, esta forca € chamada de “dipolo magnético”, cada ima
possui dois polos distintos. Polos da mesma natureza se repelem e de naturezas
diferentes se atraem. (SANTOS, 2017).

Para este projeto utilizou-se os imas artificiais de neodimio em formato de
disco, produzidos por ligas metalicas, sendo cerca de 10 vezes mais fortes quando
comparados aos imés de ceramica ou ferrite. (Polo Magnético, 2017).

O brinquedo propde um desafio, que estimula a crianga a descobrir como as

pecas serao unidas, pois alguns lados dos cubos se atraem e outros repelem-se entre

¢ Nerds sdo aqueles que sdo considerados excepcionalmente inteligentes, deficientes na interagdo social.
6 Os geeks sdo entusiastas da tecnologia, na maioria das vezes detém conhecimentos cientificos e de informatica.
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si (dipolo magnético). O segredo encontra-se no ima utilizado e na maneira como ele
foi disposto em cada peca.

Um cubo possui seis faces, e na parte interna de cada face foi colado um ima
para que ele se atraia com outra peca posteriormente, portanto, utilizaram-se seis
imas para cada cubo. Sendo assim, o desafio inicial foi como dispor os polos
magnéticos dos imas em cada cubo de forma que seja possivel realizar combinacées
atrativas e repulsivas entre duas pegas atingindo um padrao tanto de “erros” quanto
de “acertos”. Para isso, no momento da colagem no mockup, foi disposto, em cada
face do cubo, um im& com o polo positivo, e um ima com o polo negativo, ambos
colados na parte interna, fazendo com que o cubo apds montado tenha trés lados
positivos e trés lados negativos.

2.2.3 Ergonomia

A Ergonomia est4 relacionada com a interagdo entre seres humanos e suas
criacdes, aperfeicoando-a e possibilitando que o produto seja confortavel, seguro e
eficaz para os clientes (CABRAL, 2011).

O publico alvo deste projeto sdo criancgas a partir de 6 anos, portanto deve-se
considerar as mudancas constantes as quais as criancas passam ao longo de seu
desenvolvimento. Também podera ter interesse o publico adulto e terceira idade, pois
o brinquedo oferece mais do que o brincar. Outro ponto importante em analise na
ergonomia infantil sdo os riscos como: engolir pecas pequenas, machucar-se em

quinas e em faces cortantes.

Se para o adulto a ergonomia esta principalmente ligada ao seu rendimento
no trabalho, para a criangca a ergonomia esta ligada ao brincar e o estudar. A
infancia é um periodo de grande desenvolvimento fisico, marcado pelo
gradual crescimento da altura e do peso da crianga. E é nessa fase que os
primeiros problemas relacionados a ergonomia comecam a aparecer.
(OLIVEIRA, 2013).

e Qual o tamanho da mé&o de uma crian¢ga? O Quadro 1 mostra, para
termos de ergonomia geral, o tamanho da mao de uma criangca e como ela

se desenvolve até os 14 anos de idade.
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Quadro 1 - Tamanhos universais da m&o de uma crianga a partir de 6 anos
Idade 6 Anos 8 Anos 10 Anos 12 Anos 14 Anos

Tamanho da
mao (cm):

14,9 - 15,8 15,9- 16,8 16,9-17,7 17,8-18,5 18,6-19,4

Fonte: http://www.decathlon.pt/guia-tamanhos.html

A Figura 2 mostra a relacdo da mao de uma crianca de 6 anos com 0
brinquedo, o qual ele consegue segurar e manusear com segurancga algumas pecas

simultaneamente.

Figura 2 — Relagdo da méo de uma crian¢a de 6 anos com os blocos utilizados na brincadeira.
Fonte: arquivo pessoal

A Figura 3, mostra como € a interagdo da crianga com o brinquedo, percebe-se
um estimulo agradavel e confortavel, o qual permite que a crianca esteja com o foco

inteiramente voltado para sua atividade.

Figura 3 — Interacdo ergondmica da crianga com o brinquedo.
Fonte: arquivo pessoal
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2.3 Embalagem

Para a embalagem foi escolhido o acrilico por ser um material resistente e
transparente, classificado como um termoplastico, ou seja, um plastico mais
moderno, nobre, de melhor qualidade e durabilidade, podendo ser moldado quando
exposto a altas temperaturas. Com o design das laterais dobradas, sem quinas,
evitam-se acidentes com as criancas. Foi escolhido o material de cor transparente,
para o brinquedo em si chamar a atencdo e ndo a embalagem, desta forma foi
possivel trabalhar com o design grafico mostrando e escondendo as areas com 0s
cubos coloridos.

A embalagem possui a medida 18,5x 6,9cm e foi projetada para ser exposta

na gondola do ponto de venda na posi¢ao vertical.

2.4  Design Gréafico

O Design Grafico para a embalagem foi criado no software Corel Draw e
pensado para ressaltar os cubos internamente na embalagem de acrilico, de forma a
deixar espacos transparentes onde o produto se destaca, e com partes com o design
fechado para ser possivel inserir as informacgdes técnicas referentes ao produto.

Segue, na Figura 4, o design gréafico escolhido para este projeto:

PIXEL"

mmm:mumm og v = constrsa
:masaopaopnwn ==« objeto.

F|gura 4 - Design da embalagem.
Fonte: Estudo feito e coletado a partir do software Corel Draw
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A partir deste trabalho foi definida a logomarca Pixel Art (Figura 5), a qual é
a referéncia para este projeto:

PIXEL

Figura 5 - Logo Pixel Art
Fonte: arquivo pessoal

2.4.1 Cores: Definicdo por embasamento tedrico

As cores sdo itens tao importantes em um design de produto quanto o préprio
design em si. Cada cor possui um impacto psicoldgico, socioldgico e fisioldgico no ser
humano, sendo assim, deve-se analisar com cautela o que cada cor traz ao
psicoldgico de cada pessoa.

A paleta de cores escolhida para o projeto € mostrada na Figura 6. As cores
do produto e da imagem abaixo podem apresentar variagdes, devido as condicbes as
quais a foto foi tirada. Na imagem encontra-se ainda, os cédigos CMYK, os quais

foram obtidos a partir desta fotografia, para um estudo de cores mais preciso.

Medo de cores

Personalizado

Figura 6 - Paleta de cores Pixel Art e os a porcentagem de cores CMYK respectivos. Fonte:
Gerado em https://color.adobe.com/pt/ utilizando uma foto de arquivo pessoal



https://color.adobe.com/pt/
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No quadro 2 abaixo, mostra a relacao das cores com os codigos CMYK:

Quadro 2 — Relacéo das cores e codigos CMYK.

Vermelho| Rosa | Azul | Amarelo| Verde
C 0 47 97 19 718
M 84 79 77 0 24
Y 52 0 0 75 79
K 0 0 0 0 7

Fonte: Estudo feito e coletado a partir do software Corel Draw

Cada cor tem uma interagéo e um efeito no ser humano, e neste caso, podem-

se destacar as seguintes caracteristicas psicoldgicas:

e Vermelho: Forca, energia, paixao, coragem, calor, acao, agressividade.

e Amarelo: Luz, criatividade, orgulho, euforia, originalidade, iluminacéo,
idealismo.

e Azul: Verdade, afeto, paz, serenidade, sentimento profundo.

e Verde: natureza, esperanca, liberdade, saude, vitalidade.

e Rosa: beleza, suavidade, pureza, fragilidade e delicadeza.

Esta paleta (vermelho, amarelo, rosa, azul e verde) foi escolhida, pois é bem
democrética e agrada a todos, além de chamar a atencdo das criancas por serem
cores fortes e alegres. Possui as trés cores primarias e duas cores secundarias,
possibilitando inUmeras possibilidades na gama de combinacgfes na brincadeira.
Estas caracteristicas irdo influenciar nas brincadeiras com este brinquedo, fazendo
com que a forma de se expressar da criangca seja leve, mas ainda sim, revele

inconscientemente o seu estado de espirito.
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3 DESENVOLVIMENTO TECNICO
Neste tdpico sera mostrada uma breve apresentacao da esséncia do projeto
de gerenciamento do projeto. Para mais detalhes e informacdes, verificar os anexos.

a. Escopo do projeto
Define-se que as pecas do produto serdo cubos de plastico, com 6 imas

colados na parte interna do cubo e com sua superficie colorida. As pecas serdo

cubicas com medidas de 2cmX2cmX2cm. Serdo desenvolvidas 72 pecas e 1 caixa

de acrilico para guardar o brinquedo.
Na figura 7 podemos ver as medidas dos cubos antes de serem dobrados, na

implementacdo do mockup, sendo uma vista em corte, e ao lado o cubo pronto para

ser fechado e colado.

2,00cm o
| 4, 46¢ms
[ |
e '\_ —
," i ,o'" | |T 4 $ :
2,00cm 1,46cm | ' | | LA6cm 2,00cm
}, | | |—2 Oi?_!‘w’mecm-
| | J |
2,00cm | ’ 2,00cm
: ' .
. |
! [rr— (e, 8,00cm
! | |
2,00cm '.’ ' | 2,00cm
| !
§
| X |
’ | | | \
! ' =2 00cm -»
2,00cm 'I , 2,00cm
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4
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Figura 7- Medidas dos cubos na implementa¢cao do mockup..
Fonte: Estudo feito e coletado a partir do software Sketchup




59

REVISTA ONLINE—-VOL. 1 -2017

b. Estrutura Analitica do Projeto (EAP) Simplificada

Quadro 3 — Estrutura Analitica do Projeto Simplificada

1 | Pixel Art

1.1 | Pega

1.1.1 | Centro

1.1.1.1 | Plastico polipropileno

| 1.1.2 | Revestimento Interno
1.1.2.1 | Ima
| 1.1.3 | Revestimento Externo

1.1.3.1 | Superficie colorida

1.2 | Armazenamento
1.2.1 | Caixa

1.2.1.1 | Plastico Transparente (Acrilico)

1.2.2 | Arte externa

1.2.2.1 | Impressao em papel adesivo

c. Fotos do desenvolvimento do projeto

i. Painel semantico

Na Figura 8 € possivel detectar elementos que se assimilam ao
brinquedo pelas cores, formas e magnetismo. Com o painel semantico € possivel ter
uma visédo do conceito do produto, o intuito do brinquedo e o estimulo da criatividade
na criacdo de imagem com o quebra cabeca.

As imagens no painel sdo de brinquedos e produtos ja existentes e com peso ho mercado. A
Figura 8 mostra o Painel Semantico criado, o primeiro processo para a criacdo do
produto, reunido de ideias e referéncias para o processo criativo.

O conceito escolhido, conforme ja mencionado na sessdo “2.2.1

Delineamento do Produto”, é: Alegre, didatico e divertido. Portanto, buscou-se
referéncias com muitas cores e que de certa forma faz com que a crianca aprenda

brincando.
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Magnetismo

Criatividade

Figura 8 — Painel Semantico.
Fonte: google.com

ii. Anadlise de Similares
Foi feita a andlise de similares com trés brinquedos magnéticos (Figura 9), os

guais possuem propostas e objetivos diferentes ao que foi idealizado neste trabalho.

No Quadro 3 é possivel checar os pontos da andlise:

Figura 9 — 1- Neocube ou Buckyballs; 2 — Magplayer; 3 — Neocube Square ou Buckycubes
Fonte: google.com
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Quadro 4: Principais pontos analisados entre os similares encontrados na
busca pela internet. Fonte: google.com

Neocube | Neocupe
Produtos analisados Pixel Art 1) Square (3) MagPlayer (2)
Publico Alvo > 6 anos > 16 anos | > 16 anos > 3 anos
Cores Colorido Cru Cru Colorido

Triangulo, quadrado, trapézio,

Formas Cubo Esfera Cubo etc

5
Tamanho (mm) 20x20x20 (diametro) | 5x5x5 Varios
Material Plastico Metal Metal Plastico

150,00 100,00

Preco de venda (R$) (estimado) (média) 100,00 (média) 180,00 (convertido em R$)
Quantidade de pecas 72 256 256 83

Fazendo um comparativo entre o produto Pixel Art e o Neocube, pode-se

verificar que o Pixel Art € um produto mais seguro, que atende tanto crian¢as quanto

adultos. Quanto ao MagPlayer, o Pixel Art ganharia no preco, caso fosse

comercializado, e na disponibilidade do produto no Brasil, visto que o MagPlayer so

se encontra no exterior.

iii. Produto final

As Figuras 10, 11 e 12 mostram o resultado final do produto. Na Figura 10 é

possivel observar internamente a estrutura projetada e o arranjo interno dos imas. Ja

na Figura 11 é possivel ver como o produto ficard com as pecas antes de colocar a

embalagem e na Figura 12 possui a embalagem e os cubos.

Figuras 10 e 11 — Interior do Cubo e cubos organizados para insercdo na embalagem.
Fonte: Estudo feito e coletado a partir do software Sketchup
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Figura 12 — Embalagem com os cubos, embalagem de acrilico e cubos.
Fonte: Estudo feito e coletado a partir do software Sketchup

A partir dos estudos feitos no software Sketchup, foi criado um mockup para
um melhor entendimento do brinquedo. Segue abaixo as Figuras 13 e 14 relacionadas

ao mockup do Pixel Art.

Figuras 13 e 14 — Mockup Pixel Art
Fonte: arquivo pessoal
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4 CONCLUSAO

O desenvolvimento do presente estudo possibilitou apresentar uma nova
tendéncia na forma de brincar, utilizando imés. Este tipo de brincadeira encanta a
todos pelo mistério proporcionado pelo magnetismo e o instiga a desvendéa-lo, além
de estimular fatores psicopedagogicos, gerando inimeros beneficios cognitivos e
interpessoais.

As pessoas que tiveram contato com o brinquedo, principalmente as criancas,
apresentaram as mais diversas reacdes quando se deparavam com a rejeicdo de um
dos lados da peca. Nenhuma crianga desistiu do desafio e todas permaneceram
focada por periodos consideraveis de tempo, elas se divertram e gostaram da
brincadeira.

A utilizacdo de imas como brinquedo € algo muito antigo, porém ainda pouco
aplicado, ou quem sabe esquecido, neste meio. Visto que o mercado de brinquedos
esta saturado com produtos repetitivos e padronizados, o objetivo € abrir um leque de
possibilidades no mercado de criacdo, com um apelo diferenciado e mais voltado ao
design, chamando a atenc¢éo positivamente para o lado estético e também ao fato de

gue o publico infanto-juvenil merece um design funcional e de qualidade.
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ABSTRACT

This article discusses the construction process and the methodology used for the
creation of a product, using techniques and processes of project management. The
product is an educational toy composed of colorful cubes magnetized. One side of the
cube connects to the other forming elements in 2D or 3D in the style of pixel art. With
super magnets, or neodymium magnets it was possible to create a mockup of the
project for the testing of the product. We used the software Sketchup both for the
development of the structure of the cube as well as for the development of the
packaging. The graphic design of the product was also the topic of development using
the software CorelDraw. The results obtained in this project were very satisfactory, on
the activities carried out with persons in the age range indicative of the product (above
6 years), they have shown great interest in the challenge, keeping you concentrated
for periods of considerable, reaching the expected goals by the project, and mainly,
having fun and stimulating your playful side.

Keywords: Magnetic blocks, magnetic toy, magnetism, educational toy
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REVITALIZACAO CASA DA CULTURA ABDALA MAMERI

Talusha Milena Dias Fernandes Ledo’, Patricia Pereira Borges?, Angélica P.
Marsicano Tavares 7, Leticia Almeida Farina?, Vanessa Vasconcelos’

RESUMO

Este trabalho consiste em um projeto de design para a revitalizacdo de parte da Casa
da Cultura da cidade de Araguari, MG. Em conjunto, propde-se a criacdo de uma nova
area para que a populacéo da cidade desfrute de um local de maior interesse cultural,
aprendizagem e lazer. Ao mesmo tempo utiliza-se no projeto o tema da revitalizacao,
preservando a edificacdo da Casa da Cultura ja existente, propondo uma nova
instalagdo de um prédio anexo com a constru¢do de um local funcional somado ao
projeto de interiores que proporcione um espaco adequado de cunho cultural que
possa atender as necessidades do publico em geral. Desta forma, o surgimento da
interacdo entre publico e espaco é construido através de novos conteudos
desenvolvidos pela Casa, preservando o antigo e construindo o novo.

Palavras-chave: Casa da Cultura, revitalizagéo, interagéo, aprendizagem, lazer.

1. INTRODUCAO

A proposta de desenvolver uma revitalizagdo na Casa da Cultura Abdala
Mameri de Araguari surgiu pela necessidade de um espaco para a realizacao de
oficinas, teatros, exposicoes e palestras de maneira que possibilite maior interacao
da populacdo com os movimentos culturais locais proporcionando conhecimento e

estimulo artistico.
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A execucao desse projeto ndo consiste apenas na revitalizagcdo do espaco,
mas ir além de maneira que possamos conscientizar a comunidade através da criacao
de novas instalacdes a criar o habito de participar da historia da cidade bem como

fazer parte dela.

1.1 Objetivo

O objetivo principal deste trabalho consiste em desenvolver projeto de
revitalizacdo do espaco da Casa da Cultura Abdala Mameri de Araguari, destinado a
todo tipo de publico, local e regional, atingindo todas as classes sociais, étnicas e
culturais fazendo uma abordagem sobre os conceitos, técnicas e materiais envolvidos,
em prol do desenvolvimento cognitivo, conforto, qualidade de vida, préaticas culturais

e acima de tudo, um melhor relacionamento entre o homem e o conhecimento artistico.

1.2 Briefing

O cliente deste projeto é a Prefeitura Municipal da cidade de Araguari, que
decidiu revitalizar a Casa da Cultura Abdala Mameri de Araguari com o objetivo de
manter a cultura local, além de melhorar e acrescentar atividades artisticas ja
existentes para proporcionar melhores resultados educacionais ao publico local e
regional, possibilitando também tornar-se um ponto turistico para visitantes.

O motivo da nova construcdo no fundo da Casa da Cultura tem quatro
aspectos fundamentais: o primeiro foi devido ao espaco restrito que a edificacéo
tombada oferece e que ndo suporta todas as oficinas que foram implantadas para o
novo projeto; o segundo importante aspecto reafirma-se devido a falta de
acessibilidade do local pra atender todas as necessidades do publico com deficiéncia
fisica e/ou idosos; o terceiro aspecto e 0 mais importante de todos, como a Casa da
Cultura & um patrimdnio histérico e fundado, n&o € permitido modificar sua estrutura
arquitetdnica, e por isso, a necessidade de construir um novo espacgo que possibilite
o desenvolvimento das atividades sugeridas; e por ultimo, utilizando- se da existéncia
de um terreno ocioso existente ao fundo da edificagdo, aproveitando-se para as

ampliacdes necessarias de forma que fosse funcional para todos. Devido a todos
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esses aspectos acima, pensou-se na importancia de construir um novo espago que
interagisse com as pessoas e que oferecesse e exercesse um papel fundamental na
preservacdo e manutencdo da cultura de Araguari, de forma que, atendesse toda a
populacdo em geral com lazer e educacdo, assim preservando sua historia e ao
mesmo tempo incentivando e ensinando o publico local.

A criacdo de um espaco de estudo, convivio e descanso com lanchonete e
loja de "souveniers" apresenta-se no primeiro piso. Ser4 composto também, de um
anfiteatro voltado para area de mdusica onde as pessoas fardo apresentaces
artisticas e musicais, bem como tocar instrumentos musicais tais como o violdo, a
flauta, bateria, aulas de canto. A &rea do segundo pavimento contar4 com cursos de
pintura, artesanato, escultura, danca, muasica, capoeira e teatro, com adicdo de um

solario funcionando como um espaco de apoio para exposicoes e/ou eventos.

1.3 Fundamentacao Teorica

Na fundamentacao tedrica deste artigo, é importante abordar aspectos sobre
a cidade de Araguari, tais como fatos histéricos e culturais, além do modo de vida dos
cidaddos em termos comportamentais. Portanto, neste caso sera essencial fazer um
levantamento histérico-social sobre 0s espacos culturais e posteriormente criar uma
relacédo entre cidadania e lazer com um local transformado em um ambiente que traga
conforto e educagdo ao mesmo tempo para as pessoas, e assim atendendo suas
necessidades de um modo geral, além de tentar resgatar a cultura local. Por esta
razdo, a revitalizacdo do patrimdnio histérico é bastante eficaz quando se fala em
conservar a memoria cultural, as raizes do povo, bem como sua ligacdo forte com a

histéria da cidade respeitando o modo de vida dos habitantes da mesma.

1.3.1 Espago socio cultural e suaimportancia

A Casa de Cultura € um espaco reservado de longo prazo que presta
servicos ao municipio para desenvolver culturalmente e intelectualmente uma

comunidade, levando arte e lazer para a populacéao oferecendo uma melhor qualidade
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de vida aos mesmos. Além de promover diversos programas artisticos e atividades
que permitirdo combater a violéncia de um modo geral, ela também mantém o
patrimdnio historico local. Pode ser mantida por doacdes diversas, seja elas privadas
ou nédo, e/ou pelo préprio governo e/ou prefeitura, ou € vinculada a Secretaria
Municipal de Cultura. Portanto, € de suma importancia ter uma casa de cultura local

para a formacéo de cidaddos mais aptos para uma sociedade.

1.3.2 Histérico da Casa: Antiga Cadeia e Forum

Construida por alvenaria e tijolo ceramico, a Casa tem sua fachada
predominada por um estilo eclético, a qual é exibida com uma certa austeridade em
conjunto com a beleza de suas linhas retilineas (usadas também nas platibandas
acentuadas), composicdes simétricas, pé-direito alto e também uma divisdo de trés
planos com um recuo acentuado nas divisas laterais. Vale ressaltar também os
chamados pinaculos pontiagudos, localizados no ponto mais alto da obra fazendo
uma coroacgdo da platibanda e sobre os pilares. O prédio é constituido de dois
pavimentos com poréo alteado, acrescentado de telhas francesas com acesso ao
segundo pavimento através de uma escada lateral com guarda-corpo de ferro. O
pavimento inferior € composto por trés portas sendo elas caracterizadas por vergas
retas. Na parte superior as trés janelas sao definidas por arcos acentuados em suas
vergaduras. A construcdo € seguida pelo alinhamento topogréfico, que foi
adequando-se ao terreno original. INVENTARIO DO PATRIMONIO CULTURAL DE
ARAGUARI, 1997)

A histéria da edificacdo é carregada de memodrias ligadas a cidade. A
necessidade de um local apropriado para o funcionamento da Cadeia Publica e Forum
Municipal levou a constru¢cdo do prédio dividida em dois pavimentos, sendo
construida no final da década de 10 coma doac¢do de um terreno feito pelo Coronel
José Ferreira Alves, tendo como mestre de obras o Sr. Paulo Padovani.
(INVENTARIO DO PATRIMONIO CULTURAL DE ARAGUARI, 1997)
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A principio, o Férum e Cadeia municipais exerciam suas fun¢cdes em um
antigo prédio no Largo da Matriz, sendo assim, passaram a funcionar no antigo prédio
da Casa da Cultura no inicio da década de 1920. (KELPS, 2013)

A Cadeia tinha seu funcionamento no pavimento inferior enquanto o Forum
no andar superior. Em 1968, o Férum teve sua unidade transferida para a avenida
Cel. Theodolino Pereira de Araujo, posteriormente, em 1970, na avenida Mato Grosso
€ constituida uma nova Cadeia Publica e Delegacia de Policia. (KELPS, 2013)

Ainda utilizado como Cadeia Publica, a Casa foi palco do julgamento mais
polémico do século XX, o "Caso dos Irm&os Naves", maior erro judiciario da época.
(INVENTARIO DO PATRIMONIO CULTURAL DE ARAGUARI, 1997)

Segundo o livro Araguari e sua histéria (KELPS, 2013), na averbacdo do
prédio datada de 09 de dezembro de 1980, foi relatado como foi construido o imovel,
sendo assim descrito: area de 380,62 metros quadrados, contendo um pavimento
térreo, um saldo, duas salas comuns, quatro salas com trés dependéncias sanitarias
(celas) e uma escada de acesso ao pavimento superior, que € constituido de um saléo,

uma sala de espera, cinco salas comuns e uma dependéncia sanitaria.

Figura 1 — Cadeia Publica.
Fonte: Blog Olhar Urbano, 2011

Apos as transferéncias da Cadeia e Forum, o imével ficou desativado por seis

anos. Apenas em 1982, surgiram ideias de conservagéo e revitalizagdo, defendidas
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pelo escritor Abdala Mameri, principal precursor para constru¢do de um projeto de
restauracdo e adaptacdo do prédio para uma casa de cultura.

A edificacdo precisou ser regulamentada estruturalmente, mas preservando
sua volumetria. No primeiro piso, onde era o espacgo pertencente a cadeia, as celas
foram ocupadas por uma sala de exposi¢cdes do acervo historico, a sala do Delegado
passou a ser a administracdo da Casa, onde abrigava também um espago para a
Academia de Letras e Artes de Araguari, a "solitaria" foi adequada para a area da
cozinha e 0s sanitarios os quais permaneceram em seus locais originais. O segundo
piso, dado como antigo Forum, foi substituido por um anfiteatro que tinha cento e vinte
pessoas como limite. Ao longo dos anos, foram realizadas pelas administracbes
diversas reformas em relacdo a conservacgédo do prédio (KELPS, 2013)

Durante o governo de Wanderlei Inacio em 1989, houve uma grande
valorizacdo no que se refere a reserva e a importancia dos patrimoénios culturais da
cidade. A realizacdo do tombamento do imével da Casa da Cultura foi dada pela lei
n® 2449/89. Na lei de ndmero 3.423 de outubro de 1999 foi adicionado "Abdala
Mameri" no nome da Casa da Cultura, devido a sua importancia para a cidade de
Araguari. (KELPS, 2013)

A utilizacdo do prédio, como sede publica municipal, € tombado pelo decreto
de nimero 029 de 18 de Agosto de 1997 e reiterado pelo decreto de nimero 013 de
03 de Abril de 1998. (FAEC - Fundacéao Araguarina de Educacéao e Cultura, 2010)

A Secretaria de Cultura foi substituida pela FAEC (Fundacédo Araguarina de
Educacéo e Cultura) em 21 de setembro de 2001. No ano de 2005, foi criada na Casa
da Cultura um Centro de Referéncia Negra Rainha Benedita Gongalves, onde
mantém o funcionamento de oficinas, palestras, exposi¢cdes, dancas. No ano de 2009,
foram feitas algumas reformas as quais tornavam o local mais acessivel e dentro das
normas corretas. (KELPS, 2013)

A Casa da Cultura Abdala Mameri é de tamanha importancia para a
comunidade local, pois abriga um dos acervos histéricos da cidade, como também

exposicbes, musica, oficinas, teatro, artes, formaturas, reunides, portanto, este
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espaco também é um fator transformador da sociedade que traz o conhecimento

artistico ao publico, e consequentemente valoriza a cultura local do municipio.

Figura 2 — Casa da Cultura, 2014.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2014.

1.3.2 O Local

A Casa da Cultura tem sua localizacdo na Rua Coronel Ferreira Alves nimero
1098, de propriedade publica da Prefeitura Municipal de Araguari.

O saldo onde sao expostos os trabalhos passa maior parte do tempo com sua
exposicédo fixa, materiais dos acervos da cidade sendo compostos por cavaletes com
pinturas da cidade antigamente. O piso superior onde possui 0 teatro € raramente
utilizado em pecas teatrais pelos grupos da cidade. Os poucos eventos que ocorrem
séo divulgados pela FAEC- Fundacéo Araguarina de Educacao e Cultura por meio de
redes sociais e panfletagem nas ruas e escolas de toda a cidade.

Externamente, a obra € composta por uma estrutura mista, alvenaria de tijolo
ceramico, cobertura de telha francesa, esquadrias de madeira e vidro, gradil e ferro
trabalhado. Interiormente, o revestimento do piso é feito pela pedra Sdo Tomé dando
rusticidade ao local. Os forros sao formados a maioria por laje e outros por madeira.

A iluminacéo interna consiste em lampadas fluorescentes, sendo elas plafons
e tubulares nos ambientes e refletores na fachada e em torno do prédio. A

pavimentacao é feita com pedra portuguesa preta.
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Atualmente o prédio recebeu algumas adequacdes de acordo com as normas
de acessibilidade. Os peitoris das esquadrias eram considerados baixos e com riscos
aos visitantes e 0 guarda-corpo das escadas era baixo comprometendo a seguranca
publica. O elevador também foi uma das exigéncias feitas em relacdo aos deficientes
fisicos, pois no local havia acesso apenas pelas escadas. Foi exigido um guarda
corpo no primeiro piso, especificadamente na fachada principal, pois os degraus
existentes causavam problemas no deslocamento de pessoas com algum tipo de
deficiéncia fisica ou idosos. Apesar de todas essas adverténcias estruturais dentre
outras, a casa mantém-se com sua plenitude, que hoje espelha-se nas historias do
passado.

A proposta de revitalizacdo apoia-se na melhoria da estruturacéo do local e a
manutencdo do mesmo, solucionando os problemas adequando-os ao estilo

arquitetébnico sem perder as memorias do prédio.

2. APRESENTACAO DO PROJETO

A proposta de projeto para este trabalho consiste em revitalizar o espaco da
Casa da Cultura na cidade de Araguari, 0 qual se percebe grandes falhas no que
tange a disseminacgdo da cultura entre a sociedade local e regional.

A transformacdo deste prédio baseia na criacdo de oficinas e exposicdes
temporarias em coexisténcia com a inclusdo social, de modo que, haja uma
interatividade entre as pessoas levando a cada uma delas o incentivo a cultura,
fazendo com que haja um fluxo maior de visitacéo.

O conceito abordado é o de inclusdo social, o qual possa atingir toda a
comunidade, estimulando-a e transformando-a, visando a adaptacdo das estruturas
existentes para centros culturais mais dindmicos e com capacidade maior de
interacao entre a populacao.

A proposta principal é criar oficinas de teatro, musica, danca, pintura,
escultura e artesanato em composi¢cdo com o que ja se tem trabalhado no local, como
o espaco do Centro de Referéncia Negra, o qual vem desenvolvendo o conhecimento

da cultura afro na cidade.
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De um modo fisico e sensorial, o paisagismo a ser criado serd formado de um
teatro de arena com plantas tipicas do cerrado, o qual identifica-se o bioma da regido
de Minas Gerais. Os muxarabis arquitetdnicos do prédio antigo existente trazem uma
sensacao convidativa e curiosa aos visitantes incentivando-os conhecer o local e suas
adaptacoes.

Conforme a arquitetura local e sua histéria haver4 uma preocupagédo com a
permanéncia das caracteristicas locais do prédio ja existente, sendo que faz-se
importante para a comunidade a valorizacdo do patriménio historico.

No espaco a ser construido, sera proposto uma arquitetura desenvolvida pelo
engenheiro Edmundo Rocha com caracteristicas contemporaneas em contradi¢cao
com o estilo arquiteténico da edificagdo atual, mas com caracteristicas bem fortes e
atrativas. A aplicacdo de materiais como o concreto, o ferro e o vidro sdo um dos

recursos gue remeterdo sensacoes importantes para a definicdo analdgica do espaco.

2.1 Mudancas e reformas propostas

Analisando os dados de toda a arquitetura externa e interna da Casa da
Cultura, e considerando as novas propostas de utilizacdo para o local, péde ser
verificada a necessidade de adequacdes as quais sdo determinadas pelo ambiente a
ser instalado em cada um deles, o qual recebera seu proprio estilo havendo uma
maior interacdo dos ambientes com o publico. ExistirA uma sinalizacdo apropriada
para a indicacdo e direcao dos espacos, a cor do local sera preservada, mantendo
sua estrutura original de acordo com as leis do patriménio histérico tombado.

Na fachada, serd trabalhada uma iluminacdo adequada para valorizar a
arquitetura e adaptar a entrada para pessoas deficientes, construindo barras de
acessibilidade e restaurando janelas e portas que se encontram sem acabamento.

Algumas revitalizagdes serdo feitas sem modificar o estilo arquitetbnico da
Casa da Cultura de modo que possa preservar o local sendo entdo adaptados para
todos os usuarios. A construcao de um espaco totalmente novo e construido no fundo
tem o objetivo de trabalhar o estilo contemporaneo sem o intuito de entrar em atrito

com a edificacao ja existente. A nova arquitetura tem espacos ampliados, a fim de
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melhorar a qualidade da ventilacdo e iluminacdo dos mesmos evitando também o
consumo de energia. Havera também ar-condicionado nos ambientes. O uso de
materiais translicidos nesses espacos traz a iluminacao natural, criando areas mais
dindmicas e interessantes.

Para os espacos diferenciados no local do novo prédio, as oficinas contarao
com uma maior qualidade de som, ventilacdo, iluminacdo adequada, piso especifico
para algumas aulas, acustica, suportes adequados para exposi¢des e iluminacao em
trilhos.

A construcdo de um teatro de arena em conjunto com 0 paisagismo
trabalhado com vegetacéo tipica do cerrado tem o objetivo de trabalhar a sensacao
gue o relevo e o bioma locais oferecem através das plantas tortuosas e endémicas.

Um espaco bem planejado para estudos integrado com café e loja de
"souvenir" atende o publico de acordo com suas necessidades tornando o tempo de
visita maior.

A adicdo de um solario ao novo prédio trouxe um espaco de relaxamento e
aconchego e uma belissima vista de toda a cidade de Araguari. A ideia proposta
concentra-se principalmente na criacdo de um local exclusivo de convivéncia onde
ofereca ao usudrio uma sensacao de tranquilidade e imperturbabilidade, e que possa
desempenhar um apoio para possiveis eventos no local.

Visando a adequacdo do espaco da Casa da Cultura, sera proposta a
utilizacdo de materiais de sustentabilidade como torneiras autométicas; descargas
com valvulas econdmicas; utilizacdo de recursos apropriados para o
reaproveitamento da dgua da chuva e o aproveitamento do vidro em algumas areas
visando a reducao do consumo de energia, o controle da insolacéo e a diminuicédo do
uso do ar condicionado.

Todo o projeto de construcdo do novo prédio foi projetado pelo engenheiro
civil Edmundo Rocha (CREA 176658).
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3. PAINEL SEMANTICO
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Figura 3 — Painel Semantico.
Fonte: Elaborado pelo autor,2015.
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Figura 4 — Fluxograma.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2015.
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5. LAYOUT TRATADO

Figura 5 — Layout tratado Anexo, térreo.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2015.

Figura 6 — Layout tratado Anexo, primeiro piso.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2015.
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Figura 7 — Layout tratado Anexo, solario.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2015.
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Figura 8 — Layout tratado prédio existente, térreo.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2015.
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Figura 9 — Layout tratado prédio existente, primeiro piso.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2015.

6. PERSPECTIVAS

Figura 10 — Perspectiva externa prédio existente e Anexo.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2015.
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Figura 11 — Perspectiva do Anexo: hall de entrada.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2015.

Figura 12 — Perspectiva do Anexo: exposi¢des temporarias.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2015.




80

REVISTA ONLINE - VOL. 1 - 2017

Figura 13 — Perspectiva do Anexo: sala de pintura.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2015.

Figura 14 — Perspectiva do Anexo: sala de danga.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2015.
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Figura 15 — Perspectiva do Anexo: sala de musica.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2015.

Figura 16 — Perspectiva do Anexo: solario.
Fonte: Elaborado pelo autor, 2015.




82

REVISTA ONLINE - VOL. 1 - 2017

7. CONCLUSAO

O projeto de design de revitalizacdo de parte da Casa da Cultura da cidade
de Araguari, propdem em conjunto a criagdo de uma nova area neste espacgo para
gue assim a populacéo da cidade de Araguari e regido, obtivesse interesse cultural,
aprendizagem e lazer.

A temética da revitalizacdo e preservacéo da edificacdo da Casa da Cultura
vai de encontro com a necessidade de se valorizar e conservar a historia cultural da
cidade. Além disso, se propde uma nova instalacdo de um prédio anexo, com a
construcdo de um local totalmente inovador e funcional, que proporcione um espaco
adequado estruturalmente de cunho cultural que possa atender as necessidades do
publico em geral de forma significativa.
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ABSTRACT

This work consists of a design project for the revitalization of this part of the House of
Culture of the city of Araguari, MG. In conjunction, we propose the creation of a new
area for the population of the city enjoy a spot of greater interest to the cultural,
learning and leisure. At the same time used in the project the theme of the
revitalization, while preserving the building up of the House of Culture already existing,
proposing a new installation of an enclosed building with the construction of a local
functional in addition to interior design which provides a suitable space for cultural
stamp that can meet the needs of the general public. In this way, the emergence of
the interaction between the public and space is built through new content developed
by the House, preserving the old and building the new.

Key-words: House of Culture, revitalization, interaction, learning, leisure.
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DESIGN
X POWER: Design de Interiores Corporativo Promocional
Juciley Domingues da Silva’, Tauani Domingos Vilarinho?, Angélica P.
Marsicano Tavares?, Rodrigo Augusto Bassan?
RESUMO

O presente artigo expde o desenvolvimento de um projeto de design de interiores
para um escritério promocional. O desafio é relacionar o trabalho e a diversdo em
uma linha projetual bastante ténue cujo produto foco caracteriza-se por uma bebida
energética. A partir do estudo sobre as transformacfes ocorridas nos escritérios
através dos tempos explora-se a palavra “escritorio”, deixando de lado todas as
conotacdes que podem ser tidas como negativas como horarios, hierarquias, etc. A
proposta projetual envolve pesquisas e analises de projetos similares bem como
agrega imagens de referéncia na busca de um espaco colaborativo que ndo se
traduza no ambiente conhecido tradicionalmente como escritério. O resultado elege,
entdo, um conceito de espaco aberto e ambientes integrados, sala de jogos e um bar
como recepcdo que fazem deste escritério um local divertido e, consequentemente,
bastante produtivo.

Palavras-chave: Design corporativo, escritério, diversao, trabalho.

1 INTRODUCAO

Nos ultimos anos, a crescente demanda por empreendimentos corporativos
€ consideravel! A mudanca no modo de vida das pessoas tem afetado
substancialmente a forma como estes espacos de trabalho estdo sendo
desenvolvidos e tratados. Longe das caracteristicas tradicionais dos antigos
escritérios estes novos espacos estdo sendo implantados em diversos locais e sao

vistos como ambientes em que o trabalho flui com prazer, qualidade e produtividade.
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Pensar no profissional desde suas relagdes sociais de trabalho bem como no
seu conforto tem sido um investimento de retorno aqueles que tem uma visao
empreendedora. A concorréncia esta cada vez mais presente e acirrada, entretanto,
tem-se também a necessidade de inovar e tornar o ambiente mais atrativo e sedutor
ao cliente.

Pensando nisso, este projeto vem apresentar o desenvolvimento de um
projeto de design para um escritério promocional de bebida energética e servigos
corporativos e empresariais. O desafio encontra-se em desenvolver um ambiente
descontraido, de caréater informal em uma proposta inovadora na qual usuarios,
clientes e colaboradores tenham possibilidade de cooperarem desde o0 processo
criativo e geracao das ideias de cada campanha a ser trabalhada.

a. Briefing

O cliente € Eduardo Mendes, solteiro, 31 anos de idade, mora em Araguari,
empresario atuante no ramo téxtil de tecidos, quer investir em um espago, e um ramo
de atividade diferenciado, quer abrir um escritério moderno de bebida energética e
servicos na cidade de Uberlandia — MG.

Leonardo deseja um escritdrio sensacional, onde a linha entre o trabalho e a
diversédo é bem ténue, para uma empresa de bebida energética, localizada no centro
de Uberlandia.

Esta empresa sera patrocinadora de varios esportes e esportistas radicais.

Neste projeto o cliente busca um ambiente moderno, alegre, diferente, criativo
e que seja a cara da marca, o nome da empresa € X-Power, ela é especializada em
bebidas energética, a logo escolhida foi X-Power, o logo tipo, Energy Drink.

As cores relacionadas séo: vermelho, azul, prata, o slogan, energia que nos
move. Este é um espaco de reunides e ponto de encontro de todos os funcionarios
junto de atletas, artistas, designers, DJ’s, fotégrafos e parceiros da marca, o publico

alvo séo jovens e esportistas.
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b. Imagem Empresarial

A marca X Power pretende se estabelecer no mercado de energéticos com
foco no publico entre 18 a 45 anos.

O conceito da marca é dinamico, auto irbnica, festiva e com a mente aberta a
novidades. O publico jovem e os esportistas radicais sédo simbolos da marca.

O escritorio X Power conta com uma logo caracterizada na figura 1.

X-POWER

Figura 1 — Logo da empresa

Fonte: Prépria autoria

Tem foco em eventos jovens e campanhas de finais de semana em shoppings
e barzinhos para promocéo do seu produto além de patrocinarem eventos esportivos

e estabelecerem-se como parceiros de lojas de matreiras esportivos.

2 O AVANCO DOS ESCRITORIOS AO LONGO DOS ANOS

De acordo com o site auriflex.wordpress.com/2010/05/14/escolher_moveis, 0
termo escritério refere-se a qualquer local a divisdo de uma habitacdo ou de uma
empresa, onde acontecem atividades administrativas, quer ao mobiliario mesas,
cadeiras ou secretaria com estantes, atendentes, utilizado para esse fim. Pode ter
varias formas de organizacdo e de distribuicdo do espaco, a quantidade de

trabalhadores e a funcéo de cada um iré exercer.
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Ainda de acordo com site auriflex, existem escritérios ocupados por um unico
colaborador, em geral, um supervisor, gerente ou o até o proprio proprietario da
organizacdo. Ha escritérios que sdo compartilhados por varias pessoas, tratando-se
de um espaco de grandes dimensdes, cada colaborador tem o seu proprio espaco de
trabalho.

Desde que os escritorios foram inventados, eles se tornaram o nosso segundo lar e

séo neles que passamos a maior parte do tempo de nossas vidas.

2.1 Surgimento do primeiro escritorio

Descricdo da evolucao dos escritorios ao longo dos anos. A figura 2 ilustra a
“Casa de Café” de Londres século XVIII.

Aconteceu uma grande evolucao desde a geracdo dos primeiros escritorios
até a atualidade. No inicio os cafés, pubs londrinos, ou mesmo as casas das pessoas,
eram utilizadas para a realizacdo de reunides importantes sobre trabalho, que muitas
vezes duravam dias. Para economizar tempo, varios empresarios decidiram por
construir as suas casas sobre a loja ou fabrica de sua propriedade, e os afazeres de
seus funcionarios, que muitas vezes acabavam morando no mesmo local, se

confundiam com os afazeres domésticos.

Figura 2 - Casa de Café de Londres século XVIII
Fonte: http://franquiaempresa.com/2014/01/como-eram-0s-escritorios-antigos-e-como-serao-em-
2014.html
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2.2 East India House

De acordo com o site franquiaempresa.com, um dos primeiros escritorios do
gual se tem noticia, apareceu pela necessidade de guardar documentos e papéis
importantes relacionados a uma empresa chamada "Companhia das indias
Orientais”, foi fundado em 1729. Os colaboradores ficavam por varias horas
organizando papéis e numeros. O East India House pode ser visto pela ilustragédo da

figura abaixo.

Figura 3 - East India House
Fonte: http://franquiaempresa.com/2014/01/como-eram-0s-escritorios-antigos-e-como-serao-em-
2014.html

2.3 Os escritérios da década de 50 até 80

Conforme o site franquiaempresa.com, as mulheres eram forcadas a
trabalhar por que a maioria dos homens tinham ido para a guerra de 1914, elas

preenchiam as fabricas, e depois também o0s escritorios.

Ainda conforme o site franquiaempresa.com, no ano de 1950 surgiram as
primeiras divisOrias, elas serviam para garantir privacidade e assim as pessoas
podiam manter o foco no trabalho, as divisorias duram até os dias atuais. Como visto

na figura 4.
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Figura 4 - Modelo dos escritérios da década de 50 até 80
Fonte: http://franquiaempresa.com/2014/01/como-eram-0s-escritorios-antigos-e-como-serao-em-
2014.html

2.4 Escritorios dos anos 2000

De acordo com o site franquiaempresa.com, em 2000, os escritorios tiveram
uma mudanca. Empresas como Google, por exemplo, revolucionaram e evoluiram os
ambientes dos escritorios, focando mais a criatividade, a liberdade de horarios e
abrindo mais espaco para os chamados “home offices”. As novas empresas priorizam,
prezar a criatividade para obtencdo de produtividade, elas fazem investimentos em
jogos, academias, e areas de lazer que os colaboradores, funcionarios e socios se
sintam em casa. A figura 5 representa uma imagem de um escritério da empresa

Google.

Figura 5. — Empresa Google
Fonte: http://franquiaempresa.com/2014/01/como-eram-0s-escritorios-antigos-e-como-serao-em-

2014.html
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2.5 Evolucéo dos escritorios:

Segundo o site www.worksolution.ws/a-evolucao-dos-escritorios, 0s

ambientes de trabalho sofreram muita mudanca significativa ao longo dos anos, antes
era composto por um mezanino destinado aos gestores, ficando abaixo os
funcionérios, grandes saldes para os administradores e escritorios super-requintados
e individuais para executivos, criando no ambiente além da barreira invisivel da
divisdo de cargos, barreiras fisicas que isolavam o ambiente de trabalho.

Ainda conforme o site worksolution nos anos 50 os escritérios comecaram a
se firmar com essa mesma funcionalidade, fazendo com que o planejamento de
arquitetos se voltasse apenas para a produtividade. E nos anos 60, foi a vez do
crescimento dos espacos e da formacao de areas de descanso e copas, ja que a
carga horéria do trabalho aumentou, os funcionarios necessitavam de um descanso.
Nos anos 70 foi a vez de subtrair as divisdes por postos de trabalho, para nos anos
80, com os constantes registros de lesdes por esfor¢o repetitivo (LER) foi a vez da
ergonomia invadir os escritérios. Nos anos 90 os pesados moéveis de madeira macica
deram espaco para os aglomerados de madeira como o MDF e o MDP e com isso 0s
postos de trabalho se tornaram moveis, tornando o local de trabalho mais espagoso
e pratico.

Ainda consoante o site www.worksolution.ws a partir de 2000 o foco de
funcionéarios de escritério se voltou para as suas carreiras, ja que a maioria desses
colaboradores passavam mais tempo no escritério do que em suas casas e, COmo
todos queria mudar de cargo ou posto, naturalmente, os lugares fixos comecaram a
ser extintos e substituidos por salas com diferentes ambientacfes, isso deixavam 0s
colaboradores livres para realizar o seu trabalho no espaco que mais se sentissem a

vontade.

2.6 Coworking: Uma nova forma de pensar o ambiente de trabalho.

A evolugdo da forma de enxergar o espago de trabalho serviu para

demonstrar 0 momento em que os profissionais da area de arquitetura se dao conta



http://www.worksolution.ws/a-evolucao-dos-escritorios
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gue se o0 espaco de trabalho era ocupado por humanos, ele deveria ter um aspecto
mais humana, de forma mais confortavel.

Os espacos de coworking séo resultado e definem bem esse conceito, ja que
a troca de ideias deixa o0 ambiente de trabalho mais rapido, sendo assim as pessoas
felizes produzem mais e melhor. Esse tipo de espaco o coworking, materiais e
recursos do escritdrio sdo compartilhados. Essa divisdo deixa pessoas de diferentes
areas trabalharem, em uma mesma mesa grande e compartilhada, ou até mesmo que
empresas diferentes dividam o mesmo espaco de trabalho.

Uma das melhores partes do coworking é o livre fluxo de diversas ideias e
pontos de vista, que acabam ampliando os negécios e fazendo com que essas
empresas prestem servico umas as outras, tento assim uma prosperidade juntas.
Esse tipo de compartilhamento faz com que as empresas de coworking se aproximem
mais ideologicamente, possuindo um foco ndo somente no lucro, conquistando cada
vez mais admiradores entre 0s microempresarios. Esses ambientes de coworking
necessitam de uma atencéo especial quando se fala sobre mobiliario corporativo e
design de interiores.

A expressao coworking foi criada no ano de 1999 por Bernie de Koven. Em
2005, o termo foi usado pelo engenheiro de software Brad Neuberg, para
designar o primeiro coworking, do qual foi o responsavel. Reunido com os
seus amigos, ele fundou o escritério chamado Hat Factory, em S&o
Francisco, nos Estados Unidos, abriu as portas para aqueles profissionais
gque necessitavam de local para trabalhar e queriam trocar experiéncias. Por
fim, um dos fatores que faz o coworking ser mais atrativo é a questao de
compartilhar de experiéncias, ideias e valorizagdo do networking através de
contatos com varios profissionais no mesmo espaco. Hoje, o nimero de
usuarios de coworking vem crescendo gradativamente no mundo inteiro.
Atualmente, sdo apontados dados de aproximadamente 110mil coworkers
em 81 paises. (http://meuartigo.brasilescola.uol.com.br/atualidades/coworking-o-
que-isso.htm\ escrito por ANNA YURI MIRANDA MURAYAMA)

De acordo com Andrade (2007, p.39), até o final do século XIX, nos espacos
de escritérios trabalhavam somente homens com as mesas de trabalhado dispostos
lado a lado, junto de seus supervisores ou do dono da empresa. As mesas eram
grandes e de madeira escura, e em cima dela havia apenas a caneta e o tinteiro, a

Unica tecnologia disponivel na época, quando ainda valorizavam a habilidade da



http://meuartigo.brasilescola.uol.com.br/atualidades/coworking-o-que-isso.htm/
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escrita. A partir do inicio do século XX, houve uma grande expansdo no setor
industrial, que deu origens as grandes corporacdes. Consequentemente houve a
necessidade de aumentar o nimero de funcionarios e com isso, também aumentaram
as exigéncias por maior controle dos funcionarios pelos superiores, com cronémetro
e a régua de calculo.

Os ambientes corporativos precisam de espacos de trabalho de acordo com
0 modo particular de cada negdécio e com as atividades realizadas em cada escritorio,
como locais para reunides, criacao - individual ou em grupo, sala de multimidia,
producédo, projecdo e também bate-papo e relaxamento. Sendo assim, solucfes
padronizadas podem né&o atender as diferentes tipologias de ambientes de trabalho,
sendo preciso o planejamento das configuracbes de acordo com o0s objetivos
definidos pela estrutura organizacional e pelo entendimento de como funciona cada
empresa.

Uma solugdo adotada foi um espaco que relne a equipe, na sala de
multimidia, onde foram colocadas divisorias com vidro duplo e elementos de absor¢éo
de som em todo o sistema de ar condicionado, neste espaco buscamos revestimentos
gue tornassem o escritorio muito confortdvel e que trouxessem resultados
ergondmicos adequados.

Como mais uma iniciativa inovadora, 0s empresarios queriam transmitir aos
funcionarios um espaco de descanso e descontracdo. Partido dessa ideia, o projeto
foi desenvolvido levando em consideracdo um espa¢o amplo com setores integrados.

Foi feita uma pesquisa entre funcionarios afim de saber qual desejo e gostos
daqueles que usariam o espaco. Assim, descobrimos o gosto pelos jogos eletrénicos,
jogos de mesa, esportes radicais, uso de tabletes, além do desejo de um local
adequado para as confraternizacfes e destinado ao descanso.

Este foi o ponto de partida, sem deixar de lado algo que é muito significativo
para a empresa: o uso das cores e dos valores empregados. O mobiliario escolhido
€ pratico, confortavel, facil de limpar, resistente e, ao mesmo tempo, pode ser
deslocado de acordo com a necessidade de cada pessoa.

As demais areas se integram e permitem um convivio maior entre as pessoas.
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3 X POWER: DESIGN CORPORATIVO PROMOCIONAL

O projeto de design do escritério X POWER tem como espaco fisico o ultimo

andar de um edificio de trés pavimentos implantado no centro de Uberlandia.

a. Organograma/Fluxograma

A figura 6 apresenta o organograma do escritério X Power bem como sua

setorizagao.
ACESSO
WC. WC.
SACADA
[ MASC. ] [ ] [ FEM. ] @
:: @ [ RECEPCAO ]
SALA DE <:> AREA DA <:>
REUNIAO/ CRIATIVIDADE/
MULTIMIDIA LAZER
[ BAR ]

£ <#> SALADE -
ESCRITORIOS z
IDEIAS [ AREADE ]

JOGOS

Figura 6 — Fluxograma do Escritorio — X Power.
Fonte: prépria autoria

b. Programa de Necessidades

Apos o estudo de fluxos definiu-se o programa de necessidades apresentado
na tabela 1 que elenca as necessidades basicas e expectativas iniciais que

satisfazem a proposta projetual pretendida pelo cliente.
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Tabela 1 — Programa de Necessidades.

RECEPCAO  BALCAO POLTRONAS  TAPETE PUFF TV

SALA DE PISTADE MESA DE DARDOS

JO0GOS SKATE SINUCA

BAR BALCAO BANQUETAS MESAS CADEIRAS

ESCRITORIO MESA CADEIRAS AR-COND.

SALA MESA (ESTILO CADEIRAS DATASHOW TV CORTINA
REUNIAO PING PONG) BLACKOUT
SALA DE PAINEL PUFFS SOFA MESINHA

IDEIAS

AREA DO TAPETE BALANCOS PUFFS

LAZER GRAMADO

Fonte: Prépria autoria.

c. Resultado da andlise de projetos similares

Os estudos de casos para este projeto envolveram analises de trés projetos
similares ao aqui proposto.

Primeiro estudo de caso foi escritério Red Bull, o segundo estudo de caso foi
um escritorio de publicidade e o terceiro foi a empresa escritorio da Google.

Nas trés analises de similares estudadas a escolhida foi uma decoracao mais
alegre, extrovertida a base de tons coloridos e marrons amadeirados promovem um
ar aconchegante e ultra alegre e contagiante.

Dentre as linhas compositivas predominam as formas retas, as linhas retas
horizontais e linhas retas verticais que em si transmitem uma sensacao de repouso e
comprimento, calma e maior espacgo. As cores mais usadas sé@o as cores brancas e
tons neutros.

A iluminagéo os fachos, pontos de luz, luminérias, provaveis equipamentos,

etc): varias luminarias serdo usadas dando assim um ar mais ameno, aconchegante.
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Figura 7 — Escritorio da Red Bull.
Fonte: http://www.pinterest.com.br\redbull 16/09/2016

Figura 8 — Escritério de publicidade.
Fonte: http://www.pinterest.com.br\ecritorios de publicidades16-09-2016

Figura 9 — Projeto Escritério Google
Fonte: http://www.pinterest.com.br \16-09-2016.html



http://www.pinterest.com.br/redbull%2016/09/2016
http://www.pinterest.com.br/ecritorios%20de%20publicidades16-09-2016
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Os materiais e acabamentos como piso amadeirado no piso, cadeiras
brancas serdo usadas para dar uma amplitude no ambiente.

Dentre os pontos positivos notou-se ambiente claro, suave, harmonioso tom
amadeirado sua sensacao de harmonia.

Dentre os pontos negativos quebrar um pouco da luz branca e moéveis

brancos.

d. Conceito do projeto e painel semantico

Descanso e criatividade no mundo corporativo!

O conceito do projeto surgiu a partir da exploragéao da palavra “escritorio” e o
desejo de saber toda sua evolucéo, deixando de lado todos os conceitos que podem
ser julgadas como negativas: horarios, hierarquias, trabalho controlado, etc.

Entdo, elaboramos um espaco colaborativo que ndo se traduz no escritério
tradicional, mas um coworking sendo um espaco aberto, contendo sala de jogos e um
bar como recepcao fazem deste ambiente um local divertido e produtivo.

Nas figuras 10 e 11 sédo apresentados 0s painéis semanticos que inspiraram

este projeto.

PERSPECT IVE

Figura 10 — Painel seméntico
Fonte: prépria autoria
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Figura 11 — Painel semantico
Fonte: prépria autoria

e. Layout

A figura 12 mostra o layout do projeto.

Figura 12 — Layout X- Power
Fonte: prépria autoria
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f. Memorial descritivo e imagens do projeto

A idealizacdo do projeto tem como permissa basica, criar um ambiente
interativo que nao tenha cara de escritdrio, este espago possui um elevador, escada,
dois banheiros, sacada e um grande espaco aberto para ser trabalhado.
Na recepc¢do para tirar o ar de seriedade, optamos por unir com um bar/lanchonete e uma
sala de jogos, com o diferencial de uma pista de skate, para os radicais, sinuca, entre outros.

O piso é um laminado nature savoy. As imagens das figuras 13 até 21, foram rende risadas
no software Sketchup.

.....

Figu}a 13 — Recepgédo X- Power
Fonte: prépria autoria

Figura 14 — Sala de jogos e pista de skate X- Power
Fonte: prépria autoria
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Na area Lazer ao passar pela a parte da espera, nos deparamos com uma ilha
de refagio, num estilo mais zen, com o piso de tapete de grama sintética e varios

balancos e pufes para as pessoas descansarem e relaxarem.

Figura 15 — Bar X- Power
Fonte: prépria autoria

Flgur 16 — llha de refugio X- Power
Fonte: prépria autoria

Os escritorios ficam bem ao lado dessa area de lazer, um espaco clean, interativo,
com cadeiras modernas e muita claridade para poder trabalhar.
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Figura 17 — Sala de reuniées X- Power
Fonte: prépria autoria

A sala da Criatividade € um ambiente com paredes de acrilico, extremamente

aconchegante e descolada usada para explorar as ideias e discutir sobre elas.

Figura 18 — Sala de ideias X- Power
Fonte: prépria autoria

Na sala de reuni&o e multimidia, por ser uma empresa que promove e patrocina
muitos eventos, é importante ter um espaco com privacidade para conversar com
patrocinadores, marketing, promotores e até mesmo esportista. Nessa sala, também
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com paredes de acrilico foi feita para isso, porém o diferencial fica na mesa da sala
qgue ao invés de mesa normal de reunido, essa é uma mesa de ping-pong também,

um charme.

Figura 19 — Sala multimidia X- Power
Fonte: prépria autoria

Os banheiros sem muitos detalhes, mas também tem seu diferencial, piso de

porcelanato e bancada dupla moderna e espelho ondulado ddo um toque.

Figura 20 — Banheiros X- Power
Fonte: prépria autoria
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Na sacada também com o0 piso de tapete de grama sintética, optamos por
deixar esse espac¢o mais verde. Temos uma parede de jardim vertical e cadeiras de

‘casa de vO’ para apreciar a vista e relaxar ao ar livre.

NSRRI

Figura 21 — Sacada — varanda X- Power
Fonte: prépria autoria

4 CONCLUSAO

A proposta deste projeto foi elaborada para atender melhor os clientes e
colaboradores do coworking. Este conceito proporciona ambientes aconchegantes e
privativos para eventos e momentos de descontracdo. Cada movel, cor e texturas,
foram projetados para 0 bem-estar comum de todos o0s que transitam
temporariamente e até mesmo os que ficam permanentemente trabalhando. Os
ambientes produzem sensacgdes de paz e alegria, seduzindo o cliente e tornando o
local de trabalho muito mais prazeroso.

Criamos um ambiente que une grupos de pessoas que trabalham de maneira
independente, mas compartiiham valores e buscam a sinergia com pessoas
talentosas dividindo um mesmo espaco, proporcionando relacionamentos

importantes, gerando um fluxo de troca de ideias e experiéncias.
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ABSTRACT

The present article exposes the development of a project of interior design for an office
promo. The challenge is to relate the work and the fun in a-line design rather tenuous
whose product focus is characterized by an energy drink. From the study about the
transformations that have occurred in the offices through the ages explores the word
“office”, leaving aside all the connotations that can be taken as negative as the times,
hierarchies, etc. The proposed project involves research and analysis of similar
projects as well as adds reference images in the search of a space collaborative that
does not translate in the environment traditionally known as the office. The result
elects, then, a concept of open space, and integrated environments, games room and
a bar as the reception that make this office a fun place and, consequently, very
productive.

Keywords: Corporate Design, Office, fun, work.



http://meuartigo.brasilescola.uol.com.br/atualidades/coworking-evolucao-dos-espacos-escritorio-ate-hoje.htm%2017/09/2016%20as%2019:30
http://meuartigo.brasilescola.uol.com.br/atualidades/coworking-evolucao-dos-espacos-escritorio-ate-hoje.htm%2017/09/2016%20as%2019:30
http://www.artigos.com/artigos-academicos/15328-coworking-e-a-evolucao-dos-espacos-de-escritorios-ate-hoje%2019/09/2016%20às%2010:32
http://www.artigos.com/artigos-academicos/15328-coworking-e-a-evolucao-dos-espacos-de-escritorios-ate-hoje%2019/09/2016%20às%2010:32
http://www.worksolution.ws/classicos/a-evolucao-dos-escritorios/20/09/2016
https://arcoweb.com.br/projetodesign/interiores/especifique-fundamental-e-a-rotina-de-trabalho%2013/09/2016%20às%2020:39
https://arcoweb.com.br/projetodesign/interiores/especifique-fundamental-e-a-rotina-de-trabalho%2013/09/2016%20às%2020:39
https://auriflex.wordpress.com/2010/05/14/escolher_moveis/
http://franquiaempresa.com/2014/01/como-eram-os-escritorios-antigos-e-como-serao-em-2014.html%2020/09/2016
http://franquiaempresa.com/2014/01/como-eram-os-escritorios-antigos-e-como-serao-em-2014.html%2020/09/2016

ATE
LI

DESIGN REVISTA ONLINE - VOL. 1 - 2017

DESIGN DE INTERIORES PARA ESPACO RELIGIOSO: Igreja S&o José

Alci Severino da Silva Junior’/, Raquel Maria Rodovalho?, Angélica Pereira
Marsicano Tavares?, Aurea Eliana Felicio?.

RESUMO

O presente trabalho apresenta o desenvolvimento de um projeto de design de
interiores para a lIgreja Sdo José em Uberlandia/MG. A proposta envolve a
ambientacdo de um novo projeto arquitetdnico que se encontra em construcao para
este espaco religioso. A principal demanda € a promocéo de um ambiente receptivo
e agradavel, bem como acessivel para melhoria na acomodacéao dos fiéis. O processo
metodoldgico utilizado para este projeto envolve uma contextualizacdo desde o
estudo sobre a Histéria de Sao José, até o levantamento das orientagfes litlrgicas
para projetos e conservacao de igrejas, passando por analises de projetos similares.
A partir do projeto arquitetonico existente aponta-se um programa de necessidades
qgue leva a um fluxograma e, paralelamente ao processo criativo, desenvolve-se o
agrupamento de referéncias visuais para comporem o painel semantico que auxilia
na conceituacdo do projeto. Por fim, apresenta-se o resultado obtido para as questdes
técnicas de ambientacdo como: layout, iluminacdo, piso, paisagismo, materiais e
acabamentos, bem como mobiliario e acessérios sob a forma de imagens
tridimensionais desenvolvidas em software apropriado.

Palavras-chave: Design, Igreja, Sao José, Fé, Originalidade.
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1 INTRODUCAO

A lgreja da Comunidade S&o José em Uberlandia, uma das filiadas da Igreja
Matriz Nossa Senhora do Caminho, localiza-se no Bairro Santa Monica. Sua antiga
edificacdo apresentada na figura 1, hoje encontra-se demolida, afinal, j& néo
comportava satisfatoriamente seus fiéis devido as transformacdes ocorridas no bairro
gue levaram ao aumento da demanda por acomodacdes, bem como as proprias

acOes do tempo que a degradaram e a fragilizaram.

Com o intuito de estabelecer uma relacédo mais préxima com a comunidade
transformada, aumentar o nimero de frequentadores e garantir o carater simbolico do

espaco religioso contemporaneo, a Igreja da Comunidade Sao José estd sendo

totalmente renovada, desde sua arquitetura ao seu interior.

- FQurOl — Igreja da Comunidade

de Sao José Fonte: Google Maps
O novo projeto arquitetdnico, hoje em construcédo, foi desenvolvido pela
arquiteta Maria Regina Guedes Bernardes e esta senso executado como uma obra
comunitéria, realizada por fundos em eventos da Pardquia e de doac¢des de empresas
de comerciantes ligados a comunidade e regido. Tal projeto, justifica-se enquanto
propd&e a solucéo dos problemas identificados na Igreja, como: a falta de espaco fisico,
principalmente na acomodacéao dos fiéis frequentadores; a inadequacao do espaco
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comum a assembleia; a falta de acessibilidade; sanitarios inadequados e fora do
alcance do publico; e fachada sem caracterizagdo de uma igreja.

O projeto de design de interiores, entdo, surgiu como demanda,
estabelecendo-se diretrizes que culminam em aspectos funcionais, estéticos e de
conforto. O objetivo € a conquista de uma ambientacdo mais receptiva e agradavel,
além de melhor acomodar dos fiéis e ampliar a capacidade de lotacdo com
acessibilidade, a fim de proporcionar aconchego e aumentar o numero de

frequentadores durante as celebracfes e eventos ocorridos na Igreja.

2 AIGREJA E SEU SIGNIFICADO

Segundo o Dicionario Aurélio a palavra Igreja é: “Conjunto dos fiéis de uma
religido; Congregacao de todos os catélicos sob a obediéncia ao seu clero; Autoridade
eclesiastica; Edificio dedicado ao culto de qualquer confissao crista.”

O termo “igreja” vem do Grego EKKLESIA, “assembleia, reunidao”, derivado do
verbo EKKALEIN, formado por EK-, “fora”, mais KALEIN, “chamar, clamar”. (Site de
Etimologia) Significa convocagao, nomeia as assembleias do povo religioso.

Conforme o Portal da Igreja Parati, tal termo j4 se utilizava desde o
cristianismo primitivo. Designa o povo que Deus reline em assembleia litlrgica.
Depois do século IV d.C., a palavra "Igreja" também passou a denominar os templos
nos quais os fiéis se reuniam.

Segundo Marco Antonio Morais Lima em “O espaco celebrativo segundo a
imagem da Igreja, “ os primeiros cristdos ndo tinham um lugar fixo para a celebragéo
de seu culto.” A Eucaristia era celebrada nas residéncias comuns e somente com o
crescimento da comunidade cristd esta assembleia estabeleceu-se em um local
especificamente direcionado a isto. A chamada casa da Igreja, domus ecclesiae, na
Siria, séc. llI.

Ha muito tempo os templos religiosos representam, na Arquitetura e na Arte,
0 poder e rigueza de uma comunidade. Através desses espacos simbdlicos e
idealistas manifestavam-se tendéncias sociais e politico-econémicas que guiavam
uma sociedade. (FRAGA D.P.A e FRAGA P. N., Revista LUME, ed. 10)
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Espaco contemplativo que recebe o nome de sua real funcdo, Igreja,
enquanto assembleia! Que reline a comunidade cristd para ouvir a palavra e Deus,
contemplar seu mistério, celebrar a Eucaristia®, renovar e fortalecer a fé dando énfase

aos ensinamentos de Jesus disseminando valores éticos e morais.

2.1 O ambiente liturgico e suas caracteristicas

Conforme o Guia de Orientacdes para projetos, execucdo e conservacao de
Igrejas (COBECISA — Comissao para os Bens Culturais da Igreja da Diocese de Santo
André) um espaco litargico deve levar em conta o0s seguintes aspectos:

a) a assembleia deve ter condicdes de participar ativa e plenamente de
todas as acoes liturgicas;
b) o espaco celebrativo deve ser pensado a partir do altar, que é o centro

da celebracéo;

c) harmonia com todas as dimensbes essenciais do ser humano:
corporeidade, espiritualidade, recolhimento e comunhéo, convite a
expressado e a interioridade; d) expressividade simbolica e referéncia

ao transcendente, convite a conversao e a fé em Jesus Cristo;

e) simplicidade, nobreza, dignidade dos materiais na decoracdo e na

ambientacao;

f) aimagem externa da igreja no conjunto da cidade e do bairro. Nao se
trata de fazé-la sobressair como um sinal de ostentacao, mas, sim, de
ser ela uma referéncia clara e testemunhal da comunidade cristd que

ali se reune. Considerar a cruz, o campanario e outros sinais.

3 Eucaristia - palavra grega que significa “dar gragas” ou “agradecer”. Esta palavra ganhou um significado novo e
profundo quando os cristios passaram a chamar de “Eucaristia” a Ultima Ceia celebrada por Jesus. Isto aconteceu
porque nesta ceia Jesus “deu gragas a Deus” e se entregou total e gratuitamente por amor & humanidade. Fonte:
https://www.rs21.com.br/site/jesusestanomeiodenos/eucaristia/



https://www.rs21.com.br/site/jesusestanomeiodenos/eucaristia/
https://www.rs21.com.br/site/jesusestanomeiodenos/eucaristia/
https://www.rs21.com.br/site/jesusestanomeiodenos/eucaristia/
https://www.rs21.com.br/site/jesusestanomeiodenos/eucaristia/
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g) a necessidade de zonas intermediarias, de espacos de encontro antes
da celebracédo e da saida sem pressa e sem aglomeragdo. Na medida

do possivel, eliminar os obstaculos, as escadas, as portas muito

estreitas e prever uma ambientacdo acolhedora.

Em um espaco litargico os setores essenciais caracterizam-se no documento

sobre Artes Sacras do Pe. José de Ledo Cordeira (Portugal) por:

Presbitério - lugar em que o Bispo, presbiteros e ministros
exercem o0 seu ministério. Deve distinguir-se, de forma
conveniente, da nave da igreja, ou por uma posi¢céo mais elevada
ou por uma estrutura ou ornamentacdo especial, de modo
evidenciar a funcéo hierarquica dos ministros.

Cétedra - um assento de espaldar alto tipo poltrona ou trono deve
ser Unica e fixa, colocada de tal modo que o Bispo apareca
efetivamente como aquele que preside toda a comunidade dos
fiéis.

Capela da reserva eucaristica separada da nave central — onde se

localiza o sacréario;

Batistério — lugar reservado ao batismo;

Sacristia — onde se guardam as alfaias sagradas e, nos dias
ordinarios, o celebrante e os ministros se podem preparar para a
celebragéo;

Vestiario - uma sala junto a entrada da igreja, na qual o Bispo, 0s
concelebrantes e 0s ministros tomam as vestes litrgicas iniciando
a procissao de entrada.

Os assentos especiais e outros — para o restante de Bispos ou
Prelados, porventura presentes, preparem-se, em lugar

conveniente, assentos especiais, mas néo erigidos em forma de
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catedra. O assento para o presbitero celebrante dispor-se-a em
lugar diferente.

« A assembleia — bancos ou cadeiras ou poltronas para
acomodacdo das pessoas respeitando as regras essenciais a

acessibilidade

As énfases neste tipo de ambiente devem ser dadas aos elementos funcionais:

1) O altar - mesa fixa ou movel destinada a celebracéo eucaristica que
deve ser, o centro de convergéncia para o qual espontaneamente se
dirja a atencdo de toda a assembleia dos fiéis. Sobre ela, séo
colocados os objetos utilizados na celebragéao;

2) O ambdo - estante de onde sdo proclamadas as leituras biblicas,
pode estar no presbitério ou outro lugar na nave central, desde que
elevado;

3) O batistério — ou pia batismal — lugar reservado ao nascimento para
fé, o batismo.

3 HISTORIA DE SAO JOSE

S&o José, esposo da Virgem Maria e pai adotivo de Jesus Cristo foi um homem
humilde e justo que viveu segundo a “ obediéncia da fé” (cf. Rm 1,5) . Era carpinteiro
e vivendo do trabalho de suas méaos sustentou a familia com dignidade e exemplo.
Exemplo este que inseriu seu filho o caminho do trabalho. E Este, em uma simples
carpintaria de Nazaré trabalhou até iniciar a vida publica, mostrando-nos que o
trabalho € redentor. (Diocese de Uberlandia, 2014)

O carpinteiro precisa ter boas nocdes de geometria além de um conhecimento
profundo sobre a madeira macica em seu estado natural. Esta matéria-prima que nos
proporciona uma textura rude, natural assegurada, nos remete a originalidade e ao
aconchego. Nestes termos, o projeto de design de interiores para a Igreja da
Comunidade de Séao José se apropria da madeira, como material de destaque, desde

a natural até a transformada no intuito de aludir ao carpinteiro Sdo José e seus




109

REVISTA ONLINE - VOL. 1 - 2017

exemplos como: obediéncia a fé e ao Pai, humildade e justica, valorizacdo da familia
e crenca na providéncia Divina.
4 ANALISE DE PROJETOS SIMILARES

No intuito de se buscarem mais referéncias projetuais para este trabalho
desenvolveu-se uma andlise de outros trés espacos religiosos da cidade:

1) Igreja de Nossa Senhora Aparecida, figura 2;
2) Igreja de Nossa Senhora da Abadia, figura 3;

3) Igreja de Nossa Senhora do Rosario, figura 4.

Cada igreja apresenta situacdes equivalentes a época que foram construidas,
0 processo de iluminacdo transmite paz e tranquilidade e satisfacdo aos fies

frequentadores.

Figura 2: Igreja de Nossa Senhora Aparecida
Fonte: Blog Arquitetura Romana, 2010
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Figura 3: Igreja de Nossa Senhora Aparecida
Fonte: Blog Arquitetura Romana, 2010

T B ade

Figura 4: Igreja de Nossa Senhora Aparecida
Fonte: Blog Arquitetura Romana, 2010




111

REVISTA ONLINE - VOL. 1 - 2017

A igreja do Rosario e o Santuario sédo mais escolhidas para casamentos, pois
apresenta uma beleza exuberante, e que fascina as noivas no seu interior. A Igreja
do Rosario tem uma arquitetura rustica e rica em detalhes, muitas curvas e artigos
antigos que fascinam pelo apelo épico, tanto na iluminacdo quanto na arquitetura
barroca.

Igrejas mais contemporaneas, que sdo cuidadosamente formatadas em uma
intensificacdo de claridade e simplicidade, como na igreja de Nossa Senhora da

Abadia, que apresenta conceitos basicos dos locais celebrativos.

5 APRESENTACAO DO PROJETO

5.1 Fluxograma
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Figura 5: Fluxograma
Fonte: Préprio autor
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5.1 Painel Semantico e conceito de projeto

José, apos o exilio ao retornar a Nazaré, montou sua carpintaria e conduziu
com humildade sua familia, em 1479 foi instituida a celebracdo em louvor a Séo José
em 19 de marco, em 1870 Ele foi declarado Patrono Universal da Igreja pelo Papa
Pio IX . O Projeto visa valorizar a profissao do Santo padroeiro, destacando elementos
de madeira rustica e painéis modernos em madeira, apresentando uma carpintaria

tradicional e contemporanea.

P
EAL
g PV |

Figura 6: Fluxograma
Fonte: Préprio autor

Figura 7: Fluxograma
Fonte: Préprio autor
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5.2 Layout Tratado

Figura 8: Piso inferior
Fonte: Préprio autor

Figura 9: Piso Superior
Fonte: préprio autor
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6 MEMORIAL DESCRITIVO E IMAGENS

1. Autor do Projeto arquitetdnico: Maria Regina Guedes — Arquiteta —
CAU A 11990-3;

2. Projeto de Interiores: Alci Junior e Raquel Maria Rodovalho.
3. Resp. Técnico: Gilmar Rabelo — Eng. Civil — CREA/MG 37322

4. Proprietario: Diocese de Uberlandia — Paréquia Nossa Senhora do
Caminho

5. Local: Rua Jodo Velasco de Andrade 443, lote 19 Qd 51 — Sta Monica
— Uberlandia — MG

6. Area: 538m2.

Figura 9: Vista lateral Presbitério
Fonte: préprio autor
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Figura 10: Via Sacra e Jardim vertical
Fonte: préprio autor

Figura 11: Sala 3 (reuniao)
Fonte: préprio autor
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i —

Figura 12: Vista Frontal Presbitério
Fonte: préprio autor

6.1 Piso Inferior

Hall de entrada: Consta uma porta (2,60m de largura x 2,10m de altura) em
madeira na cor mogno, piso em granito 85x85cm branco Ceard, assentados com
cimento colante, paredes de alvenaria na cor branco neve revestida em parte com
painel de madeira na cor Mogno sobre a escada. DML com paredes em alvenaria na
cor branco neve, contendo um tanque, contem banheiro masculino e feminino, com

fraldario, com portas de madeira na cor mogno, de 0,90m de largura.

Assembleia: piso granito branco Ceara 85x85cm assentados com cimento
colante, paredes em alvenaria na cor branco neve com pé direito de 4,5 m de altura,
com portas de vidro temperado nas laterais sendo duas em cada lateral (5m largura
X 2,1m altura), teto em laje revestido em madeira na cor mogno, escadas em tabua
corrida para acesso ao piso superior padréo Ipé aplicado sobre o contra piso e

encerado.
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Jardins verticais: piso em area permeavel, paredes em alvenaria, chapisco

coberta com plantas (orquideas e samambaias);

Altar: piso granito branco Ceara 85x85cm assentados com cimento colante,
com elevacdo em dois degraus com 28cm de altura, paredes em alvenaria branca
neve com pé direito de 4,5 m de altura, rampa de acessibilidade a esquerda, contém
duas portas de madeira (0,95m x 2,1m) de corredigas na cor mogno, sendo uma de
acesso a sacristia a esquerda e a segunda de acesso ao almoxarifado a direita Capela

do Santissimo, teto em laje.

Almoxarifado: Piso em granito branco Ceara assentados com cimento

colante, com paredes em alvenaria na cor branco neve.

Sacristia: Piso em granito Ceard assentados com cimento colante, com
paredes em alvenaria na cor branco neve, banheiro intimo com porta em madeira na
cor mogno (0,90m x 2,1m), contendo um assento sanitario na cor branca e um lavabo

na cor branco.

6.2 Piso Superior

Hall de entrada com piso em granito branco Ceara 85x85 assentados com
cimento colante, banheiros masculino e feminino com portas acessiveis (1,2m x
2,1m), copa contendo pia, fogdo e balcdo para acessorio e eletrodomésticos, hall de
acesso a 3 salas com 1,3m de largura, janelas em vidros temperados de sendo 4 com
(5m x 1,5m a partir do parapeito) e outras 4 com (2,5m x 1,5m a partir do parapeito).

7 CONCLUSAO

Para nés, cristdos, a igreja é o espaco ndo somente de sentimentos e emocgodes
religiosas, mas, sobretudo, da presenca real de Cristo na Eucaristia entre seus
discipulos. E experiéncia de um Deus que la vive, faz viver e pulsar todo o espaco

litargico. A arquitetura sacra € o meio para encarnar e mostrar essa presenca. O
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arquiteto pode até ndo ser cristdo, mas deve ter uma forte experiéncia religiosa,
porque ndo esta construindo um monumento para um herdi, um edificio publico e

social, mas uma casa de Deus para Deus e seus fiéis.
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ABSTRACT

The present work presents the development of a project of interior design for the St.
Joseph's Church in Uberlandia/MG. The proposal involves the setting of a new
architectural project that is under construction for this religious space. The main
demand is to promote a receptive environment and pleasant, as well as accessible to
improvement in the accommodation of the faithful. The methodological process used
for this project involves a contextualization since the study of the History of St.
Joseph's, until the withdrawal of the guidelines for liturgical celebrations, for projects
and conservation of churches, passing by the analyses of similar projects. From the
architectural design to the existing points-if a program needs that leads to a flowchart,
and in parallel to the creative process, develops the pool of visual references to make
the panel semantic that assists in the conceptualization of the project. Finally, it
presents the result obtained for the technical issues of setting such as layout, lighting,
flooring, landscaping, materials and finishes, as well as furniture and accessories in
the form of three-dimensional images developed in the appropriate software.

Keywords: Comfort, Respect, Devotion, Faith, Originality.
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PROJECAO CRIACAO: escritorio de moveis planejados

Angela Maria Arantes’, Roger Alves Melo?, Angélica P. Marsicano Tavares?, Rodrigo
Augusto Bassan?

RESUMO

Nos ultimos tempos, as transformacdes ocorridas no dia-a-dia das pessoas aliadas a
valorizac&o do espaco fisico, independentemente do setor, seja residencial, comercial
ou empresarial, implicaram em uma demanda por espagos mais reduzidos. Em
ambito residencial destaca-se a integracdo das areas de convivéncia, alimentacéo e
lazer bem como a diminuicdo das é&reas intimas e servicos. Em muitos casos
agregam-se, ainda, espacos de trabalho. No que tange aos espacos comerciais e
empresariais a versatilidade tem sido discutida como a chave para a conquista do
sucesso e fidelizacdo dos clientes. Em qualquer que seja a aplicacdo, os méveis
planejados sob medida apresentam-se como grandes aliados na batalha de se
conquistar funcionalidade, praticidade, personaliza¢do e conforto visual garantindo a
otimizacdo do espaco Uutil. Independente do setor, quer seja em ambientes
residenciais, comerciais, empresariais ou institucionais ha sempre espaco para um
bom planejado. Este trabalho, ressalta a importancia da utilizagdo do mobiliario sob
medida e apresenta o projeto de um escritorio de design especializado neste servico.
A pesquisa envolve desde estudos historicos relacionados ao surgimento dos
escritorios e sua evolucdo até discussdes sobre aspectos transformadores do
cotidiano que influenciaram na forma de morar e trabalhar refletindo no mobiliario
componente destes ambientes. A metodologia projetual aplicada passa pelo
delineamento do perfil do cliente, programa de necessidades, organograma,
levantamento de referéncias imagéticas projetuais e, envolve ainda, analise de
projetos similares para embasamento do conceito de projeto e processo criativo.
Como resultado, o escritério “Projecao e Criagao” se apresenta em um conceito de
trabalho colaborativo no qual designers, marceneiros, parceiros e o proprio cliente
participam de maneira ativa do processo criativo de design para que a troca de
experiéncias seja motivadora da realizacao de sonhos e superagéo de expectativas.

Palavras-chave: design colaborativo, méveis sob medida, mdéveis planejados, design de
interiores, showroom.
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1 INTRODUCAO

Nos grandes centros urbanos, hoje, pode-se perceber uma intensa busca por
ambientes reduzidos motivada por trés aspectos: o primeiro, a valoriza¢do imobiliaria
e 0 acesso ao investimento facilitado. O segundo, a busca pelo modo de vida urbano
impulsionado pela correria, praticidade, proximidade com 0s servi¢os e transportes,
mercado de trabalho mais acessivel e equitativo, e a possibilidade de se dispensar
0s servicos das empregadas domésticas. Por ultimo, e ndo menos importante, as
transformacdes na célula familiar como a reducdo do numero de filhos por casal e o
aumento do numero de pessoas solteiras ou divorciadas. “As familias diminuiram e
estdo sendo formadas mais tarde” conforme Maria Lucia Refinecci Martins, professora
da Faculdade de Arquitetura e Urbanismo (FAU), da Universidade de S&o Paulo (USP)
em entrevista para a Revista Isto €. “Desde 2007, a area média dos iméveis diminuiu
30% (de 102,33 m2 passou para 71,58 m2) e o mercado de apartamentos de um quarto
explodiu. ” (Isto E, 2013). H& um forte investimento em areas comuns ou de
convivéncia em detrimento das é&reas intimas. Os novos habitos influenciam
diretamente a configuracdo dos projetos que se caracterizam com a integracao da
sala de estar, TV, varanda gourmet, cozinha e jantar apresentando 0s quartos
menores. Em qualquer que seja o ambiente, os mdveis exercem importante papel na
percepcao espacial e determinagao funcional do todo. Neste contexto, o design de
moveis planejados vem promover a otimizagéo do espaco util associada a praticidade,
personalizacao, funcionalidade e conforto visual.

Pensando nisso, este trabalho vem apresentar o desenvolvimento de um
projeto de design para um escritorio de méveis planejados vislumbrado por um casal
de designers recém-formados que pretende investir neste ramo.

A ideia de praticidade e cooperacao, surge desde as primeiras entrevistas
com os clientes que dizem ser a satisfagdo de seu publico e a qualidade de seu
trabalho as maiores armas para se conquistar a longevidade de seu negdcio e

fidelidade de seus clientes.
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Para tanto, a partir de discussdes sobre as transformagdes ocorridas no modo
de vida urbano nos ultimos tempos, estrutura-se este trabalho objetivando:
e Estudar a evolucado dos escritérios, dos tradicionais aos cooperativos;
e Relacionar o mobiliario ao ambiente e discutir a importancia do
planejado, sob medida;
e Estudar layouts e conceitos envolvidos nas aplicacdes dos moéveis
planejados atuais através de analises de projetos similares;
e Promover uma busca de referencial de imagem que norteie o conceito
de projeto pretendido.
e Desenvolver alternativas projetuais que garantam a satisfacdo dos
clientes respondendo as expectativas de seu publico-alvo.

2 PERFIL DOS CLIENTES E IMAGEM EMPRESARIAL

O jovem casal de designers, recém-formados, tem por meta investir na area
moveleira com énfase em moveis planejados e sob medida, ramo no qual ele ja
trabalha h& alguns anos. Seu intuito € lancar uma nova marca apresentando-se ao
mercado de trabalho de uma forma diferenciada em um conceito de cooperagéo.
Pretende estabelecer um local de trabalho no qual designers, profissionais parceiros,
marceneiros e o préprio cliente possam trabalhar em conjunto, trocando experiéncias
e sugestdes em prol da qualidade dos servicos e da garantia de ambientes mais
adequados aos seus usuarios em termos de conforto, praticidade, funcionalidade e
estética.

A marca “Projecdo e Criagdo” apresentada na figura 1, traz o slogan
“‘Planejando seus sonhos” em um conceito de trabalho cooperativo e ambientes
praticos para o dia-a-dia. Pretende se fixar no mercado pelo diferencial em

atendimento e pela valorizagéo do cliente como parte ativa no processo de criacao.
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bt
3

PROJECAD .

Figura 1 — Logo do Escritério de Méveis Planejados - Projecéo e Criacao.
Fonte: prépria autoria

Para o seu funcionamento sdo previstos uma sala de criacdo, sala de

reunides, uma recepcao, um café com area de convivéncia, sanitarios, almoxarifado

e DML além de uma area para mostruario (showroom).

Afim de se padronizar a vestimenta e acima de tudo proporcionar a sensacao

de profissionalismo, organizacéo e confianca fortalecendo a marca, tanto o casal de

designers quanto seus colaboradores: uma recepcionista;, um vendedor e um

estagiario, serao uniformizados com calca jeans tradicional ou social tipo alfaiataria e

camisa social feminina/masculina em tricoline com elastano branca e logo bordada a

esquerda. Os servigos de limpeza e manutencao dos jardins deveréo ser terceirizados.

3 PROGRAMA DE NECESSIDADES E FLUXOGRAMA

O Programa de Necessidades para este projeto envolve:

Recepcéo e espera: 1 Mesa, 1 cadeira, 2 poltronas, 1 computador, porta
canetas, bloco de anotacdo, telefone, porta revistas, agenda, ar
condicionado.

Showroom: showroom para exposi¢cdo dos produtos criados (para ser
trocado de 6 em 6 meses), 1 poltrona.

Café e convivéncia: cafeteira elétrica, mesa, duas banquetas, potes de
vidro para bolachas, porta copos para café ou chas, purificador de agua,
frigobar, lixeira para descartaveis, 1 bistr6 com 4 cadeiras.

Sala de criacdo:1 Mesa, 2 cadeiras, blocos para projeto, armario com
divisoria para projetos, porta canetas, 2 computadores, ar condicionado.
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e Sala de reunifes: 1 mesa grade com 6 cadeiras para reunides, 1 mesa
para estagiario com 1 cadeira, 1 plotter para impressdo de projetos, 1
computador, ar condicionado.

e Sanitarios: 1 banheiro,2vasos sanitarios acessiveis, pia, porta toalhas de
rosto, saboneteira, porta toalhas de papel.

e Almoxarifado /DML: Armarios para material de limpeza, armarios para
deposito de materiais de escritorio.

A figura 2, apresenta o fluxograma do escritério a ser implantado em um

Figura 2 — Fluxograma do Escritério de Moveis Planejados - Projecéo e Criagéo.
Fonte: prépria autoria

terreno do setor sul da cidade de Uberlandia:

4 EVOLUCAO DOS ESCRITORIOS

Os escritorios originaram-se, por volta de 1800, da demanda de banqueiros e
advogados e, posteriormente, de contadores e copistas por espagos dedicados ao
desenvolvimento de suas tarefas. Com a necessidade de se agregarem auxiliares,
chefes e subordinados sentavam-se lado-a-lado estreitando suas relagdes.

Conforme TOZZI (2014), até 1920 o desenvolvimento do capitalismo gerou
aumento da burocracia e elevou a demanda por profissionais especializados. As

mulheres, ingressavam no mercado de trabalho como secretarias, supervisionadas
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pelos homens. Telefones e telégrafos se popularizaram e permitiram a separagao
entre fabricas e seus escritorios.

Nos anos 30, o taylorismo propOs rigidez no layout, padronizacdo do
mobiliario e segregacéo espacial como forma de se reafirmar a hierarquia garantindo
a disciplina e o controle. (CALDEIRA, 2005)

I {‘ )\’f;‘;r — = e

=

Figura 3 — Escritorio no Taylorismo
Fonte: http://coisasdobrasil.com.br/evolucao-do-espaco-de-trabalho/

Reflexo da Revolucédo Industrial traz a linha de montagem e a producdo em
série, em uma organizacdo continua e nao celular.

Nos anos 50, a engenharia civil em avango permitiu o surgimento dos
arranha-céus de escritérios abertos, modernos e funcionalistas, confortaveis, porém
hierarquizados. Consideravam aspectos de conforto térmico e luminico, psicolégicos
e sociais, porém, voltava-se a produtividade. Através do mobiliario criavam-se

divisdes que determinavam os grupos de trabalho e o fluxo de circulagéo.

Figura 4 — Escritério Aberto
Fonte: http://coisasdobrasil.com.br/evolucao-do-espaco-de-trabalho/
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Apds anos 60, a chegada das maquinas de datilografia automatizou o
processo de trabalho e o escritério passou a ser organizado de acordo com o fluxo de
informacdo. Os espacos de trabalho envolveram areas de descanso e copas.
Mobiliario permitia versatilidade e mobilidade. Valorizavam espacos profundos e a
hierarquia era suplantada pelo fluxo de informacBes. Nos chamados escritérios
panoramicos, denominados Action office a empresa moveleira norte-americana
Herman Miller estabeleceu os cubiculos ou baias, mais do que como uma linha de
mobiliario para escritérios uma concepc¢ao sobre a funcionalidade e a dinamica do
trabalho coletivo com diferenciais em privacidade. (CALDEIRA, 2005) A figura 5 ilustra

este conceito.

Figura 5 — Escritério Paisagem
Fonte: http://coisasdobrasil.com.br/evolucao-do-espaco-de-trabalho/

Nos anos 80, apés grande registro de afastamentos ocasionados por lesbes
por esforcos repetitivos (LER) a preocupacdo ergondmica se fez presente. Os
computadores inicialmente inseridos para controle de dados, aos poucos se tornou
equipamento individual nos postos de trabalho tornando a comunicacao presencial
menos representativa.

Nos anos 90, os mdveis pesados de madeira macica deram lugar as madeiras
transformadas como MDF e o MDP possibilitando maior mobilidade e dinamismo.

Com a chegada do novo milénio, em virtude do tempo dedicado ao trabalho

e as novas tecnologias disponiveis (notebooks, tablets, pen drives, wi-fi, etc.) os
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funcionarios focaram em suas carreiras e flexibilizaram o local de trabalho, abrindo
mao de um posto fixo por ambientes mais descontraidos.
Hoje, o conceito “COWORKING”, mostrado na figura 6, valoriza o

pensamento conjunto.

Figura 6 — COWORKING
Fonte: http://coisasdobrasil.com.br/evolucao-do-espaco-de-trabalho

Escritérios descontraidos e tecnolégicos, integrados e humanizados, voltados
para a interacdo. Fundamentam-se no compartilhamento de espaco, recursos, ideias,
experiéncias e conhecimento ocasionando maior dinamismo ao ambiente de trabalho
e consequentemente maior bem-estar no desenvolvimento das tarefas refletindo um
uma producdo de maior qualidade e quantidade. Solucdes tipolégicas mistas de
layout possibilitam o trabalho individual ou em grupo e a hierarquia da lugar a

participacdo, a criacdo, a integracao.

5 MOVEL MODULADO OU PLANEJADO - DIFERENCAS

Ao contrario do que muitos pensam, tanto os moéveis modulados como 0s
planejados partem de uma modulagéo fixa, pré-fabricada que determina dimensodes
e padroes.

O processo de fabricacdo envolve a producdo quantitativa em série e,
teoricamente, otimizam-se o0s custos. Estes, muitas vezes, apresentam-se

diferenciados pelas possibilidades de acessorios agregados.
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Nos modulados tem-se estabelecido a pe¢a modelo que nao vai sofrer
alteracbes ou receber acessoOrios ou arremates para adaptacbes ao espaco
necessario.

Ja nos planejados isto se torna possivel, agregando-se arremates,
acabamentos ou promovendo-se alguns cortes para se adaptar a medida necessaria
ou ao gosto do cliente. Porém, ha um limite. As bibliotecas de cada industria moveleira
permitem certas edicbes modulares para se adaptem ao espaco. A desvantagem é
gue nem sempre atende todas as necessidades do cliente, dada a obrigatoriedade de
se adaptar dentro das limitacées de modulacao.

Quando se opta por um movel planejado, o mito de que ndo poderemos
influenciar no processo de producdo ainda predomina. No entanto, grandes
fornecedores estao aptos a aceitar sugestdes para que o produto final tenha a cara do
cliente. Além de controlar a escolha de materiais, vocé pode acompanhar e opinar
durante o processo de producdo. Na fase de desenvolvimento do projeto, a sua
opinido é bem-vinda para que todos o0s ajustes necessarios sejam feitos. Sem contar
gue a padronizacdo e uso de maquinario de Ultima linha que garantem um

acabamento perfeito.

6 MOVEL SOB MEDIDA E SUA IMPORTANCIA

Frente a grande dificuldade de se encontrarem prontos os méveis que se
encaixam perfeitamente nos espacgos construidos criaram-se 0s moveis feitos sob
medida com caracteristicas exclusivas e com personalidade. Sdo concebidos sem
escala de producdo considerando o desejo do cliente e as medidas exatas do
ambiente onde sera alocado, e, portanto, integrando-se a arquitetura. Permite a
escolha de materiais, cores e formatos que se encaixam melhor a cada gosto e
preferéncia além de aceitarem detalhes Unicos como frisos, recortes e até molduras
distintas. Como vantagens destacam-se: a otimizag¢do do espaco util, aproveitando-o
e tornando mais facil a organiza¢do dos ambientes; possibilita ajuste de projeto para
adequacao em or¢camento, versatilidade de customizacao, além de valorizar o imével

estética e financeiramente.
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7 ESCRITORIOS PLANEJADOS NO BRASIL

A primeira loja de Planejados no Brasil foi fundada em 1950, na cidade de
Sao Paulo com o seu primeiro nome de Celmar Armarios Embutidos, e no mesmo
ano o surgiu o nome Marcenaria Sarzedas, que deu inicio em um pequeno porao e
uma antiga casa no centro de Sao Paulo.

De acordo com os dados do IBGE enquanto as vendas do comércio em geral
relatam queda de 5,2% em janeiro 2016, em comparacdo ao mesmo més de 2015 o
mercado de planejados vem crescendo em meio a crise. Os motivos dos bons
resultados sdo a demanda do consumidor que procura aproveitar o maximo de
espacgos em casas e apartamentos.

Esse aquecimento do cenario para o0 setor representa uma Otima
oportunidade de investimento. E importante lembrar que o empreendedor, que

desejar a apostar nesse ramo conheca as tendéncias do mercado.

8 ANALISE DE PROJETOS SIMILARES

SCA- Fundada em 1967, conta com estrutura fabril situada em Bento
Goncalves-RS(Brasil)

A SCA ela propdem design moderno sofisticado e muito marcante pelos seus
produtos e tendéncias internacionais e sua elegancia e estilo Italiano. Por ser voltado
por um estilo Internacional eles ndo deixam de se dedicar os produtos ao mercado
brasileiro. A experiéncia da marca traz a tecnologia e o desenvolvimento de solu¢cées
completas de interiores corporativos envolvendo totalmente com o projeto até sua

fabricacéo. A figura abaixo mostra a cozinha.
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—l*- Figura 7-A Figura 9-C

Figura 7 — SIMILAR 1 - Favorita- Localizada em Bento Gongalves- Serra Galcha
Fonte: google imagens

A figura A- Representa uma cozinha com pedras Naturais como granito ou
Marmore que composta por iluminagéo da um efeito diferenciado na cozinha.

A figuraB — Ela e composta por um painel em formas geométricas e composta
por uma iluminag&o natural com paredes de vidro.

A figura C- O escritério por ser um ambiente mais clean também composto

por linhas retas.

A Favorita é uma das principais marcas Unicas Moveis uma das maiores e
modernas empresas de moveis planejados da América Latina. Suas caracteristicas
séo originalidade no ambiente proporcionando conforto, e altamente personalizado,
dando privacidade e elegancia em cada ambiente planejado. Utilizando se de moveis
de do contemporaneo ao versatil propondo varios estilos dos mais variados.
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-

“+ Figura 10-D

Figura 12-F

Figura 8 — SIMILAR 2 — Art Linea
Fonte: google imagens

A figura D- Com sua cozinha mais moderna e uma mistura do planejado no
tom rustico da uma leveza e compoe-se dos armarios e prateleiras diferenciando de
uma cozinha com muitos detalhes

A figura E- banheiro bem moderno composto por pastilhas de vidros, dado
charme com o diferencial do armario e sua cor por destaque.

A figura F- Com quarto luxuoso com cores neutras de uma composicao

elegante e papeis de parede para dar mais charme.

A Art. Linea uma das principais preocupacdes e a qualidade do moveis de
sua fabricagéo propria e a escolha de seus fornecedores e parceiros e de sua equipe

e também da pratica sustentaveis para contribuir ao meio ambiente.
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* Figura 14-H

* Figura 13-G
Figura 15-1

Figura 9 — SIMILAR 3 - SCA
Fonte: google imagens

A figura G- Composto por linhas sinuosas e por representar um projeto de
interatividade

A figura H- Com uma cozinha pequena e apresentavel da se o charme por
sua bancada e banquetas de acrilico incolor.

A figura |- de composta por poltronas com design diferenciado e painel com

formas geometricas e a composicéo de cores da o diferencial em toda a sala.

Os Projetos das empresas SCA, Favorita e Art. Linea sdo comparados das
seguintes maneiras sdo empresas de planejados iguais porem cada uma trabalha
com sua personalidade e identificacdo na criacdo de seus ambientes mais o que ha
em comum é a preocupacdo em atender de forma personalizada cada cliente, de
maneira que o projeto ambientando seja aconchegante e confortdvel e com seus
devidos cuidados contribuindo com o meio ambiente sem degrada-lo. Comparando
a nossa linha de trabalho e fornecer melhorias em nosso potencial no mercado de
trabalho atendimentos diferenciados e a proposta e a receptividade fagam com que o
cliente posso interagir, opinar e interagir com o ambiente.



http://coisasdobrasil.com.br/evolucao-do-espaco-de-trabalho/
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9 CONCEITO PROJETUAL E PAINEL SEMANTICO

Figura 16 —Painel Semantico
Fonte: prépria autoria

10 MEMORIAL DESCRITIVO

A figura 17 apresenta a setorizagcdo estabelecida para a instalacdo da
empresa de tal forma que os clientes possam se sentir convidados a visitar tanto o

showroom como as salas de criagéo.
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Figura 17 — Setorizacao
Fonte: prépria autoria
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O projeto se torna convidativo e préatico por deixar em contato clientes,
projetistas/ designers e os técnicos da producédo, podendo discutir entre si e interagir
de modo a tornar o projeto viavel e de alta qualidade para o cliente final.

Ao adentrar pelo ambiente tem-se a sensa¢ado de aconchego e conforto com
poltronas bem sofisticadas e atras delas uma foto representando nossa cidade para
dar mais énfase aos trabalhos. No acesso pode se deparar com dois elementos
vazados um bem a frente, em destaque deslumbrante e com um requinte diferencial
e o0 segundo elemento de um design arrojado chamando muita atencdo pelo seu
acabamento diferenciando do seus detalhes e tipos de formas geométricas e ou iguais.

O Diferencial do acabamento e que 0 mesmo material que usamos nos
elementos vazados usamos também nas mesas do showroom, da sala de reunido,
sala de criacdo do estagiario e também da recepcao, parte do MDF foi usado para

toda a decoracdo do ambiente.

Figura 18 — Acesso
Fonte: prépria autoria

A recepcdo de uma apresentagdo simples e clean com cadeiras giratérias
para uma precisdo mais rapida tanto para atendente e cliente e a do café de um
cantinho elegantemente sutil, com banquetas cromadas e confortaveis, e o espelho

bisotado bem amplo dando todo realce abrilhantando o ambiente.
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Figura 19 — Recepcgédo/Café
Fonte: prépria autoria

O showroom com o projeto em ritmos perspicaz e completando com uma vista
de parede de vidro acompanhado de um espelho d’agua e painel de tv tem todo

diferencial do show em exposic¢éao.

Figura 20 — Recepc¢éo/Café
Fonte: prépria autoria
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Na sala de reunides passa mais seriedade, confianga e responsabilidade e
atencdo aos projetos, juntamente a sala dos estagiarios compondo o0 mesmo

ambiente.

Figura 21 — Reunido/Estagiario
Fonte: prépria autoria

O espaco criagdo um dos ambientes que compdem de uma sala de

Figura 22 — Sala de Criac¢ao
Fonte: prépria autoria

Banheiro com cores neutras e 0 CEUSA se destacando por sua originalidade

e a vegetacdo da o equilibrio a composi¢do do ambiente.
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Figura 23 — Banheiro
Fonte: prépria autoria

As cores das paredes optamos pela cor rosa bem suave que traz tranquilidade
e equilibrio para o ambiente impactando de forma diferente trazendo a sensacédo de
harmonizacdo. Para o piso porcelanato no tom de concreto que da integracdo em

todo o ambiente.

CONCLUSAO

O projeto foi desenvolvido e preparado para atender nossos clientes com a
melhor demanda em projetos, de interiores diferenciando com nosso showroom
juntamente com o escritorio, para que o mesmo possa conhecer e entender a melhor
forma que trabalhamos e gerenciamos nossos projetos com confiabilidade, respeito
e praticidade, realizando todos os desejos e sonhos de nosso cliente e com os
melhores materiais. O conceito do projeto € dinamico e interativo, para que nosso
publico-alvo possa participar e interagir dando opiniées e trocando ideias com nossos
colaboradores com novas ideias, tendéncias, e ou até mesmo ajudando em conceitos
diferentes. O nosso objetivo € e que nossos clientes sintam que seu projeto de moveis
planejados foi elaborado de forma a responder suas expectativas possibilitando ainda

gue os surpreendam com o resultado de nossas criagdes.
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ABSTRACT

In recent times, the transformations that have occurred in the day-to-day life of the
people allied to an appreciation of the physical space, regardless of the industry,
whether residential, commercial or business, resulting in a demand for narrow spaces.
At the household level highlights the integration of the areas of living, food and leisure
as well as the decrease of the intimate areas and services. In many cases aggregate-
if, still, the spaces of work. In relation to commercial spaces and corporate versatility
has been discussed as the key to the achievement of success and customer loyalty.
Whatever the application, the mobile tailored present themselves as great allies in the
battle to conquer practicality, functionality, customization, and visual comfort, ensuring
the optimization of the useful space. Regardless of sector, whether in residential
environments, commercial, corporate or institutional, there is always space for a good
planned. This work highlights the importance of the use of bespoke furnishings, and
presents the project of a design office specialized in this service. The research
involves from historical studies related to the emergence of the firms and its evolution
until the discussions about aspects of transformers of everyday life that have
influenced in the form of live and work reflecting on the furniture component of these
environments. The methodology design applied passes through the delineation of the
profile of the client, program needs, organization chart, survey of references imagistic
design, and still involves, analysis of similar projects to a basis of the design concept
and the creative process. As a result, the firm “Projection and Creation” presents a
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concept of the collaborative work in which designers, cabinet-makers, partners and
the customer to participate actively in the creative design process for the exchange of
experiences is motivating the realization of dreams and exceeding expectations.

Keywords: collaborative design, custom furniture, planned furniture, interior design,
showroom.
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