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LINHA ESSERE: MOBILIARIO ESTOFADO DE ALTO PADRAO

Hadassa Trindade Araujo?, Angélica Marsicano Tavares?, Rodrigo A. Bassan®

RESUMO

Este estudo desenvolve uma linha de moéveis estofados para sala de estar, tendo
como referéncia os critérios projetuais de design de interiores e produto. Propde o uso
de materiais nobres, de conforto e requinte, que estejam inseridos numa proposta
contemporanea, porém atemporal. A linha criada € composta por uma poltrona, chaise
long e um sofa. Orientado pelas tendéncias nacionais e internacionais, finaliza-se o
projeto com a modelagem fisica do mockup de um dos elementos da cole¢éo, para
experimentacao e avaliacao.

Palavras-chave: mobiliario estofado, design de moveis, fabricacdo de moveis
estofados.

1. INTRODUCAO

Este trabalho focaliza a criacao e fundamentacéo de uma linha de moveis para
sala estar/living room, a linha Essere foi desenvolvida para uma campanha, de carater
ficticio, da marca Sier. Partindo do pressuposto de que o mobiliario € parte
fundamental do bem-estar residencial, a linha trabalha a associagc&o de elementos que
unam qualidade, contemporaneidade, conforto, elegancia e atemporalidade;
caracteristicas das quais a marca ja é referéncia no mercado.

Visando atingir o mesmo publico alvo da marca, classe A e B, a linha Essere
ressalta a beleza da simetria, das linhas suaves, curvas e a imponéncia do contraste
entre elementos nobres, revelando assim pecas de requinte e proporcionando
extrema sensacao de conforto a partir da aplicacdo das melhores matérias primas
disponiveis no mercado moveleiro atual. A linha Essere, do italiano estar, propde a
configuracdo de 3 moveis, sendo eles: um soféa fixo, uma poltrona e uma chaise long.

O projeto tem por objetivo geral obter um resultado que esteja fundamentado

e obedeca aos elementos do design, que consequentemente proporcionem:

1 Hadassa Trindade Aralje Aluna do curso de Graduagdo em Design na UNIESSA, Uberlandia, 2018.
hdssta@gmail.com

2 Angélica P. Marsicano TavarésMestre- Professora Curso de Graduacio em Design UNIESSA, Uberlandia, 2018.
angelicamarsicano@gmail.com

% Rodigo Augusto Bassail Mestre - Professor Curso de Graduagdo em Design UNIESSA, Uberlandia, 2018.
design@uniessa.com.br
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1 A priorizacdo de um movel confortavel e ergonémico em relacdo ao

sentar;

1 A compreensao da necessidade de um movel duravel e atemporal, frente
a preocupante onda de fabrica-«o de
mercado moveleiro;

1 Flexibilidade de aplicagdo compositiva, de forma que 0s moéveis possam
ser usados em variados estilos de ambientes, sem perder seu potencial
estético;

1 Apresentar sistemas ecoldgicos e tecnologias sustentaveis envolvidas
no ciclo de vida dos moveis;

A metodologia de Munari (1998) foi adotada para este estudo, que consistiu
em primeiramente entender a evolucdo do mobiliario estofado por meio de uma
comparacao historica. Entdo a partir disto é feito o levantamento de dados, onde
desenvolvemos uma analise de mercado e tendéncias, levantando informacgdes sobre
a concorréncia e pontuando os principais profissionais e as principais marcas atuantes
no mercado moveleiro atual.

Para dar consisténcia a este estudo, ainda pertinente ao levantamento de
dados, foi elaborada uma analise minuciosa de materiais, processos industriais e
tecnologias que envolvem a criacdo de moéveis estofados, esta subdividida em seis
categorias: estrutura, preenchimento, amortecimento, revestimento, costura e
acabamento. Além de uma razoavel observacao quanto a importancia do ciclo de vida
de um movel, proporcionando uma producdo mais limpa, desde sua concepcéao,
fabricacédo, uso e futuro descarte.

Por dltimo e ndo menos importante, a fundamentacéo tedrica deste projeto
leva em consideracao o levantamento de dados ergonémicos para compreensao da
correta postura sentada, chegando a medidas satisfatorias para todos os produtos da
linha.

Partindo para o processo projetual em si, a partir da analise de 3 projetos
similares e da leitura do painel semantico, chega-se ao conceito da linha Essere.
Passando para a fase de processo criativo, onde em croquis e desenhos construtivos

sdo concebidas as primeiras ideias a respeito das pecas a serem produzidas, € feito

CUNIESS/
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o desenvolvimento técnico dos produtos e entdo a modelagem grafica 3D dos modelos,
para entdo se fazer a modelagem volumétrica de um mockup, da melhor ideia para
prototipagem e testes. Nessa fase também foi feita a definicdo cromatica e de
acabamentos; concluindo assim a fase de experimentacdo e verificacdo, e logo a

solucéo da problematica proposta no inicio deste trabalho.

2. COMPARATIVO: MOBILIARIO ESTOFADO

Ao longo dos anos o0 movel estofado passou por diversas mudancgas. Muitas
séo as possibilidades de criacdo desse produto. Aqui, faremos um comparativo entre

alguns modelos de estofados dos ultimos 40 anos do século XX, e alguns modelos

atuais. Observaremos principalmente o design das pecas quanto as formas e cores.
A Figura 1 ilustra estofados das décadas 1960, 1970, 1980, 1990.

VLS > = o —

Figura 17 Composicdo de imagens de estofados dos anos 1960, 1970, 1980, 1990
Fonte: Google Imagens

A Figura 2 apresenta estofados mais atuais.

Figura 27 Composicao de imagens de estofados mais atuais
Fonte: Google Imagens
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Percebemos entdo, uma forte tendéncia a reducdo de volume, o minimalismo
se destaca no conceito atual. Quanto as cores utilizadas nos estofados passados,
vemos que ndo existia uma preocupacao quanto a neutralidade, o uso de estampas,
couro e cores marcantes era comum, ao contrario do que vemos hoje em dia.

Elementos como o brago, encosto e assento dos estofados ganhavam uma
forma arredondada. Os estofados tinham em geral um aspecto muito mais robusto, e
0s pés de apoio ndo eram itens de destaque. Hoje as linhas retas sdo predominantes,
porém as linhas organicas ainda permanecem em alta, porém muito mais suaves.
Deste modo, vemos que anteriormente havia uma extrema valorizagcdo da sensagao

de conforto, e a plasticidade se tornou uma prioridade atualmente.

3. ESTUDO DE MERCADO E TENDENCIAS

Se entendemos que o desenvolvimento de uma linha de mobiliario deve
obedecer a uma metodologia centrada no usuario, a etapa de estudo de mercado é
imprescindivel. Visto que é nela que observamos os anseios do individuo, suas
necessidades fisicas e psicologicas.

E papel do designer se manter atualizado e antenado quanto ao mercado. A
andlise de tendéncias deve ser sua aliada, afim de ser um instrumento de
transformacdo de dados em informacGes projetuais, a tendéncia antecipa as
necessidades do mercado, como explica Souza (2010). Nosso mundo muda
constantemente, a cada ®poca per cebtnms
e funcdes configuram o mobiliario utilizado nas residéncias brasileiras. Essas
mudancas obedecem a um ciclo e séo direcionadas por tendéncias de consumo e
compor t aifseuzd, 2010). 0

Para este estudo, consideramos os trabalhos de alguns designers e algumas
marcas para compreender o cenario moveleiro atual no Brasil, como: Fabricio Roncca,
arquiteto, docente e designer, especialista em pds-modernidade e gestor do curso de
Design pela Universidade Estadual de Londrina, e designer para a Artefacto. Bruno
Faucz, formado em Design de Mobiliario desde 2007 e pés-graduado em Master
Design Internacional. Marcus Ferreira, premiado designer autodidata, atua no

CUNIESS/
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desenvolvimento de mobili88rio residenci

Decamerom, Carbono, Moora Deisgn, Méveis James, Artefacto e Sier.

Foi encontrado nos trabalhos dos profissionais e das marcas caracteristicas
semelhantes quanto a forma e materiais dos produtos, bem como na aplicacéao
cromatica. Em relacdo a forma, as linhas retas sdo predominantes, trazendo
sofisticacdo e elegancia as cole¢des. Porém para contrastar e ndo se perder em
sensacédo de conforto, aplica-se como principal material a madeira aparente nos
bracos, pés e costas dos estofados; além do cimento, ferro, cobre, latdo e metal nos
acabamentos, que séo responsaveis por dar sofisticacdo e elegancia as pecas. Nos
revestimentos em tecido os tons de cinza prevalecem, porém, as variacdes de tons
castanhos, terrosos, off whites e preto sdo muito usados, além é claro, das cores de

|l an-amento anual da Pantone tidas c¢como

4. ANALISE DE MATERIAIS E TECNOLOGIAS PARA MOVEIS ESTOFADOS

Para esta andlise, foi buscado o que ha de mais atual até o momento em
relacdo a composicao geral de um estofado. Levando em conta os materiais utilizados

e 0s processos industrias envolvidos na fabricagdo do produto.

Olrulura inferna do Sofd
Entenda melhor como funciona:

1. Espuma do braco

2. Espuma do encosto

3. Percinta elastica do encosto

4. Manta acrilica

5. Estrutura de madeira do encosto

6. Espuma do assento

7. Complemento da espuma do assento
8. Percinta eldstica do assento

9. Estrutura de madeira do assento

Figura 31 Materiais de um estofado.
Fonte: http://toquesdatoque.com.biifderior-do-sofacomafunciona/

a l
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4.1 Estrutura

E a estrutura que determina a durabilidade do estofado, e é responséavel por
boa parte da qualidade do mével. A madeira € a estrutura basica e essencial que da
sustentacdo, acomoda os demais elementos e da formato ao movel. Esta, podendo
ser macica, de MDF, em painéis aglomerados ou laminados. Além de ser tratada e
imunizada contra possiveis cupins e fungos.

As articulacdes da estrutura de maior resisténcia sao ligadas por cavilhas de
madeira, blocos de canto ou suportes e parafusos de metal. Estruturas ligadas por
grampos, pregos ou cola tendem ao desgaste em menor tempo.

nASs madeiras usadas C O0mo estrutu
obrigatoriamente passar por secagem, seja natural ou em estufa. Quando o material
passa por este processo, toda sua umidade é removida. Isso impede que a madeira
deforme com o tempo, algo que pode contribuir com rachaduras. A madeira tem
umidade prépria, que se nao passar por tratamento na estufa, evapora com o tempo,
deformando o material e adicionando um estresse desnecessério ao me s
(Estofaria Fatima)

As madeiras mais utilizadas atualmente sdo as de reflorestamento que
também oferecem 6timo custo-beneficio, séo as madeiras de Eucalipto, Pinus, Tauari
e Imbuia.

Esta estrutura de madeira pode ainda receber um refor¢co de placas de OBS
(Oriented Strand Board) que significa Painel de Tiras de Madeira Orientadas. Como o
nome explica, o OSB € basicamente uma placa composta por tiras de madeira
di spostas na mesma dire-«o. AEstrutur a
sofas, mas sao raras. Ocasionalmente, fabricantes fazem uma combinacédo de metal
e madeira para cortar custos ao oferecer um produto mais resistente e feito com

madeira mais b a r a {EatofariadFatima)
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| ‘ °
Figura 41 Estrutura de madeira do sofa.
Fonte http://tapecariaartesanal.blogspot.com.br/2011/03/sefafisticados.html

4.2 Preenchimento

O preenchimento de estofados varia entre espumas flexiveis de alta
densidade (poliuretano) e mantas acrilicas siliconadas. As espumas tém diversas
utilidades e aplicacdes, e existe uma infinidade de opc¢des que atendem a diferentes
mercados. Para este caso, sua funcéo é garantir conforto e qualidade de vida.

Por definicao (...) uma espuma flexivel de poliuretano é um material sintético,
obtido através de reacbes quimicas entre substancias de origem mineral e
petroguimica. Esses produtos basicos que, na sua maioria encontram-se na forma
liquida, quando misturados, reagem entre si dando origem a um material plastico
celular expandido. Uma espuma de poliuretano € preparada a partir de componentes
b8sicos, tais como isocianato, p ol {(Lmér
Interiores)

As espumas indicadas para sofas e poltronas variam em densidade entre D-
23 a D-28, estas sdo mais macias e oferecem bastante conforto. Deve-se lembrar que
espuma dura ndo significa densidade alta, uma boa densidade corresponde a
elasticidade, a resisténcia ao rasgamento e a fadiga do material. Bem como,
densidade nédo significa qualidade, e sim, a rigidez ou maciez da espuma. O que dita
a qualidade deste material é o processo de fabricacao envolvido e se a mesma possui
selo de certificacdo das normas federais de producéo e comercializagéo.

Espumas que variam em densidade entre D-28 a D-33 sdo espumas mais
rigidas, recomendadas para idosos, pessoas pesadas ou para locais de grande

circulacdo, pois oferecem mais firmeza e resisténcia.

D ADE
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Existem ainda espumas especiais como as Hiper Soft e Viscoelastica. As
espumas HiperSofti ( . . . ) s«o0 caracterizadas por
resisténcia a compressao, excelente histerese e propriedades de alongamento. Sao
normalmente fabricadas com densidades de 30 kg/m3 e como as viscoelasticas sao
usadas em aplicacbes de alto conforto, nas camadas superficiais de estofos de
mobili8rios, bancos dV¥WLARRIOHUS, | eit o,

As fAespumas Vviscoel 8sticas, com uma

espuma com resiliéncia menor que 20%, comparando com o0s 40% para a espuma
convencional e 60% para espumas de alta resiliéncia. Normalmente, sao fabricadas
em densidades entre 40 e 90 kg/m3 (...) também muito utilizada em aplica¢cdes de alto
conforto em estofados. (VILAR, 2004)

J& a manta acrilica € um material mais nobre e mais caro para preenchimento
de estofados, basicamente € uma fibra de poliéster siliconada que propicia mais
conforto e maciez.

Comumente encontramos as seguintes configuracdes de preenchimento:

1 Encostos preenchidos somente com manta de silicone e assentos
preenchidos com espuma (D-28).

1 Encostos preenchidos somente com manta de silicone e assentos
compostos por espuma D-28 e uma camada de espuma hiper soft D-
26 ou uma camada de manta de silicone.

1 Encostos e assentos preenchidos unicamente por a manta de silicone,
conferindo ao m-vel uma sensa- «
abra-ao.

1 Encostos mistos por flocos de espuma e manta de silicone, e assentos
somente composto por espuma. Esse modelo se traduz em um movel
mais firme, porém ainda confortavel.

Geralmente o preenchimento de bracos acompanha a mesma composicao do
assento, ou aplica-se uma espuma com um nivel de densidade a menos que usada

no assento.

CUNIESS/
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| -
Figura5i Espuma para preenchimento de estofados.
Fonte: http://euamosofa.com/atencgmiandecompraro-seusofaleve estechecklist-e-facaumacompra
consciente/

E importante lembrar que a sensacdo de conforto pode ser proporcionada,
mas é algo individual, e se traduz muito na preferéncia e personalidades de cada
individuo.

4.3 Amortecimento

Quanto ao amortecimento dos estofados, usa-se principalmente 2 tipos de
materiais: as molas - que variam entre Bonnel (espirais) e Pocket (ensacadas), em
tamanho e quantidade para cada produto de acordo com seu porte e funcionalidade 1
e as persintas elasticas. Juntas, elas aumentam a sensacado de conforto e permitem
uma durabilidade maior do produto.

As mol as Bonnel s«o0o fide formato bic®tnico
espessura e resisténcia, proporcionando sensacdo de firmeza. Elas d&o maior
durabilidade e estabilidade ao molejo, fazendo com que ele sempre retorne a altura
original. (...) A grande vantagem do Bonnel € ser um molejo de grande versatilidade,
of erecendo qualidade e bom n2vel (Estddados onf or t
Jardim)

Figura6i Molas Bonnel entrelacadas em percintas elasticas. ‘
Fonte: https://www.estofadosjardim.com.br/bloghagegenosdetalhesmolas/

F A D ADE
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Ja as molas Pocket sdo ensacadas individualmente e envoltas por uma
esp®ci e de Ns@acoado ddgNT.traballlaina e férma
independente, proporcionando  maior  conforto sem a  transmissdao de
movimento. Entre os beneficios podemos citar o fato das molas ndo terem contato
umas com as outras, o que diminui a vibragéo de um lado para o outro e explica o fato
deuma pessoa poder se movimentar ” vont ade
(Estofados Jardim)

Figura 77 Molas Pocket
Fonte: https://www.estofadosjardim.com.br/bloghagegenosdetalhesmolas/

As percintas elasticas dao um correto grau de apoio no assento e encosto do
mével. Sdo feitas de borracha com 53% a 47% de polipropileno, e as de maior
gualidade e durabilidade disponiveis no mercado hoje sdo as italianas. A melhor
disposicdo de um amortecimento € a aplicacdo de molas entrelacadas com as
percintas (Figura 6), o uso combinado desses dois elementos garante estabilidade e
durabilidade ao produto.

Os estofados podem ainda receber um diferente tipo de amortecimento, sendo

composto por molas curvas ligadas por um arame de ligacdo, como na figura a seguir:

- e

Figura 81 Amortecimento de estofados
Fonte: http://www.nuvart.es/consejpara-comprarun-sofa/

F A D ADE
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4.4 Revestimento

Os moveis estofados sdo revestidos por tecido, que obedecem a uma
variedade de opc¢des, cores, estampas, composicdes e texturas. Os mais comuns sao:
1 Couro: classico e resistente, este material € usado ha geracdes pelo seu
conforto e praticidade no dia a dia. O couro pode ser um material poroso,

permite que a pele respire ao contato, dando uma sensacédo agradavel.

Tecido resistente a tragdo, abraséo e muito flexivel. Ele pode ser tingido de

diversas cores e tonalidades, e tem um alto custo.

igra 97 Tecidouro
Fonte: https://www.estofadosjardim.com.br/acabamentos/#abreModal_48

1 Sintéticos: sdo tecidos alternativos ao coro, que permitem uma
composicao classica, elegante e sustentavel. Existem diversos materiais
sintéticos: courinos, courvins e courissimos. O courino possui uma malha
de 14 na parte interna. Pode ser estampado liso, com ranhuras, cores
variadas e tem baixo custo. O courvim possui na parte interna uma malha
mais fina que o courino, podendo ser de sarja, nylon ou algoddo. E mais
resistente que o courino e mais espesso também. Porém € menos maleavel
e mais dificil em acabamentos de dobra. O courissimo & um material de
excelente qualidade e resisténcia. Possui um toque mais rigido, porém alta

durabilidade e facilidade de manutencéao diaria.

1 Jacquard: finventado no século XVIII, e desde entdo conquistou o coracao
de designers de moda e mobiliario pelo mundo. Com tramas detalhadas,
formadas pelo entrelagamento individual dos fios, pode ser aplicado em
diferentes composicdes e estilos, desde os mais delicados até padrbes
mai s i novador es(Estofagos danmdifd} r i cos . 0

F A D ADE
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Flgura 10| Tecido Jacquard
Fonte: https://www.estofadosjardim.com.br/acabamentos/#abreModal_48

1 Linho: inspira leveza, com cores delicadas e texturas agradaveis, 0s
revestimentos em linho oferecem aconchego e sofisticacdo para os
ambientes.

Figura 117 Tecido Linho
Fonte: https://www.estofadosjardim.com.br/acabamentos/#abreModal_48

1 Veludo: Tecido leve, macio, duravel, resistente a lavacdo, porém é quente,
se 0 ambiente nao for refrigerado, por trazer desconforto em dias de calor.
Disponivel em varias cores, um movel de veludo pode trazer glamour e
aconchego. Reflete bem a luz dando um efeito reflexivo e valorizando os
demais moveis.

Figura 127 Tecido Veludo
Fonte: https://www.estofadosjardim.com.br/acabamentos/#abreModal_48

1 Chenille: tecido feito de algoddo, seda e 14, face felpuda, com textura

suave e tecelagem agrupada em filamentos.
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Fonte: http://estofariafatima.com.br/work/forracado-estofado/

1 Lona de Caminh&o: Revestir o estofado com lonas de caminhdes é uma
nova tendéncia que agrega estilo e sustentabilidade na decoracdo de

ambientes.

Figura 147 Sofa revestido com lona de caminhdo.
Fonte: https://br.pinterest.com/pin/416864509241777316/?Ip=true

1 Suede: macio, duravel, disponivel em varias cores, texturas, e resistente a
manchas, o Suede hoje € o material mais usado para revestir estofados.

Temos ainda o ultrasuede, que é uma versao ainda mais suave.

Figura 157 Tecido Suede
Fonte: http://www.tommydesign.com.br/tecitlrck-like-suedemarromtommydesign

45 Costura

Trabalhar com detalhes em um estofado traz valorizacdo a peca, a costura
pode ser um 6timo recurso para dar personalidade ao movel o tornando mais atrativo.
Encontramos no mercado diversos tipos de costuras:

1 Captoné: essa técnica de costura segue o principio de prender o
revestimento afundando o acolchoado, e formando, a partir da distancia
entre cada afundamento, uma série de desenhos
geométricos. Podemos ainda usar o Botoné, que consiste em aplicar

um botdo em cada puxao de costura do captoné.
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Figura 16 7 Costura em Capitoné Botoné
Fonte: http://www.tommydesign.com.br/tecittirck-like-suedemarromtommydesign
Fonte: http://www.pormadeonline.com.br/portie-madeirapormadecomimpressaehd-capitone.html

1 Puxé&o: detalhe de costura mais sutil, onde se faz um ponto marcado
mais suave no estofado em comparacéo ao captoné. Modalidade mais

usada nos estofados em geral.

Figura 177 Estofado com detalhe de puxdo no encosto.
Fonte: https://www.etna.com.br/etna/p/sedama2-lugaresboudirii-188x82x89h/054232

1 Debrum: além de reforcar a costura, o debrum também evita que as
bordas desfiem. Consiste em um acabamento que contorna todo o
estofado criando uma espécie linha delicada e em alto relevo, como um

Atubindood, podendo ou n«o ser na mesm

—

Figura 18 e 191 Costura Debrum
Fonte: http://rosenbaum.com.br/projetos/oppa/lintembaqui/
Fonte: http://www.sodimac.com.br/sodimac/product/754796/Poltron&liana-96-Velude Grafitte-
79x76x88/754796

1 Matelassé: ¢é um trabalho feito com pespontos num tecido
previamente dobrado ou acolchoado, formando losangos em um

desenho em relevo, devido a sobreposi¢éo de tecidos.
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Figura 207 Costura em Matelassé
Fonte: http://www.bianchimoveis.com.br/produtos/adria/

1 Pesponto: é um tipo de ponto de costura em que a agulha entra no
tecido um pouco atras do lugar em que saiu; ponto-atras. Acabamento
externo de costura com pontos mais largos, feitos a mao ou a maquina,

com linha da mesma cor do tecido ou néo.

Figura 217 Costura em Pesponto
Fonte: http://www.bianchimoveis.com.br/produtos/adria/

4.6 Acabamento

O acabamento de estofados é bastante significativo, pois através dessa
finalizacdo € que a peca ganha personalidade, originalidade e beleza. Podemos
usufruir de uma infinidade de materiais para dar o arremate final de um mével, alguns
mais convencionais, outros um tanto quanto inusitados. Vai da criatividade do
designer, do conceito da proposta, e claro, da preferéncia do cliente.

Alguns dos materiais mais utilizados para acabamentos de moveis estofados
sdo: madeira (pura, polida, envernizada, lagueada, etc.), metal (latdo, cobre, aco,
aluminio, etc.), pedras naturais (marmore, granito, etc.), cimento, fibras naturais (ratan,

sisal, couro, palha portuguesa, etc.).

OUNIESSA
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Figura 227 Poltrona VIPT metal e lamina de madeira
Fonte: https://brunofaucz.com/2014/11/04/vip/
Figura 227 Poltrona Vergara microcimento e vergalh&o de construgéo
Fonte: http://roncca.com.br/

Figura 237 Poltrona Brita- marmore
Fonte: http://www.decamerondesign.com.br/produto/brita
Figura 237 PoltronaCanelai madeira e palha portuguesa
Fonte: https://brunofaucz.com/2016/06/23/canela/

5. CICLO DE VIDA DO MOVEL

Pensar em design para um mobiliario vai muito mais além do que o
detalhamento da sua forma, funcédo, estética e etc. Se faz necessario planejar todo o
processo produtivo, principalmente planejar com responsabilidade. Dai a importancia
de um estudo sobre o ciclo de vida de um mdvel, que determinara sua criagao,
fabricagdo, uso e descarte. De forma que se evitem ao maximo as perdas durante no
processo.

Para esta etapa do desdobramento deste estudo pensaremos numa producgao
mais limpa para o processo de fabricacdo do mobiliario, na prevencéo de poluicéo, e
ainda no descarte apropriado para o produto no fim de sua vida util. Adota-se analisar
entdo, os materiais e insumos, fases e etapas, perdas e emissdes envolvidas na
fabricacdo do mével.
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Uma producdo mais limpa carrega consigo beneficios que sédo do interesse
de todos os envolvidos nesse processo, desde marca, colaboradores, cliente final e

claro, o meio ambiente.

(...) a) fortalecimento da cooperacao, b) aumento da produtividade e
reducdo de custos (matéria-prima, insumos e logistica), ¢) desenvolvimento
de produtos com qualidade e design, d) aumento da venda dos produtos, €)
divulgacéo dos produtos e da marca (...), f) aumento da renda dos produtos
moveleiros e, por fim, g) geracdo de emprego e trabalho especializado
(Sigeor-SEBRAE, 2009).

A partir do trabalho de Rapdso, Kiperstok e César (2011), selecionamos
alguns pontos a serem repensados durante o desenvolvimento industrial de um
estofado:

a. Controle da toxidade no processo produtivo

b. Aproveitamento dos retalhos de tecido

c. Aproveitamento das sobras de percintas elasticas
d. Descarte do produto no fim da vida util

Infelizmente durante o processo de imunizagéo no tratamento da madeira,
usa-se um composto chama formaldeido que € liberado em forma de fumaca, sendo
extremamente toxico e nocivo aos trabalhadores na industria, bem como ao usuario
desinformado, que pode vir a queimar o estofado como forma de descarte do produto
no fim de sua vida Util. Existe uma necessidade iminente de se pensar em férmulas
de protecdo mais organicas que também tenham grande eficacia na conservacéo da
madeira.

Dessa forma necessitamos dar um novo destino de reaproveitamento ou

correto descarte aos estofados antigos e usados.

6. LEVANTAMENTO DE DADOS ERGONOMICOS

A ergonomia é um dos pilares do design. Ela interfere na saude, no bem-estar
e no conforto que um produto pode ou ndo proporcionar ao usuario, afinal beleza nao
€ sinbnimo de conforto, portanto € impossivel criar estofados sem se atentar a questao
ergondmica. E necessario pensar em todos os aspectos antropométricos envolvidos

na postura se ntada.
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Um bom assento tem qualidade quando ele € apropriado para a atividade que
foi destinado. AE I mportante que o0 ass
tras; também deve ter dimensdes adequadas para acomodar nadegas e coxas,
deixando somente as dobras do joelho para fora. As bordas do assento requerem
acabamento arredondado para ndo comprometer a circulagdo sanguinea dos
membrosi nf eri ores. 0

Neste estudo, tomamos como base a analise postural de outros modelos tidos
como adequados, e nos adaptamos a norma vigente de orientacdo projetual de
Méveis para Escritorio T Cadeiras. (NBR 13962/2002).

Um m- vel de assento deve ser pr oj
organicos de apoio, sustentacdo e movimento, traduzindo-se em um mecanismo
apr opr Cand explicace cita Karin Schuls no guia de orientacdo ergonémica da

Giroflex:

1 Sistema de apoio: base
A funcéo de apoio é realizada pelo assento e base. Devendo obedecer aos
critérios de estabilidade, robustez (ser capaz de suportar cargas pesadas),
compensacdo de pressdo, além da superficie de assento dever acomodar a
compleicdo humana, e a borda frontal arredondada para aliviar a pressao da regiao
poplitea (coxas).

1 Sistema de sustentac&o: apoios

O encosto e o0s apoios de braco complementam as propriedades de
sustentacdo. O encosto das costas realiza suas fun¢cfes ao maximo quando tem uma
forma anatomica (anatomia da coluna vertebral). Neste estudo sugerimos a aplicagéo
de al mof adeasmégpabaaacomodar a | ombar

A correta altura do encosto também € imprescindivel na sustentacdo. Para
cada atividade é recomendado uma altura diferente. Encostos baixos permitem maior
liberdade de movimento, encostos altos séo essenciais para atividades prolongadas
em posicao sentada. Este apoio permite que os musculos das costas relaxem e o

peso sobre os discos intervertebrais na regido inferior da colina vertebral seja aliviado.
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Os apoios para bracos executam uma outra funcdo de sustentacdo. Eles
aliviam o peso sobre os musculos dos ombros e da nuca. Contudo, 0s mesmos podem
restringir a liberdade de movimento.

Mais a frente, no topico de desenvolvimento técnico, encontra-se todo

detalhamento dos trés objetos aqui desenvolvidos.

7. PROJETO E PROCESSO: LINHA ESSERE

7.1 Andlise de Similares

Com base nos trés projetos a seguir, foi feita a analise de similares deste
estudo. Tomamos como objeto de analise a poltrona Gid, desenhada pelo designer
Fabricio Roncca, para a marca Moveis James, lancada na ABIMAD 2018. O sofa Spot,
desenhado pelo Studio Ninho para a marca Decamerom. E por fim a Linha Fold,
desenhado pelo designer Bruno Faucz.

Figura 247 Poltrona Gid
Fonte: http://roncca.com.br/
Figura 257 Sofa Spot
Fonte: http://www.decamerondesign.com.br/produto/sofas/spot
Figura 267 Linha Fold

Fonte: https://brunofaucz.com/2015/08/02/bld
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Nesta analise escolhemos 0s seguintes aspectos a serem avaliados: linhas,
formas, cor e textura. De modo geral, como percep¢do técnica constatamos
caracteristicas de formalidade, conforto, contemporaneidade, sofisticacéo,
irreveréncia e personalidade. Como percepcdo sensorial observamos linhas
compositivas retas, formas lineares predominantes, tonalidades neutras (cinza e
castanho), textura suave (linho, madeira polida). Como pontos positivos a serem
seguidos pontuamos as linhas, formas, disposicéo, versatilidade nas possibilidades
de uso dos produtos, diversidade de materiais, aplicacdo de metal na peca, as

tonalidades usadas e as texturas aparentes.

7.2 Painel Semantico e Conceito

Com base nas referéncias estudadas, a partir do painel semantico
desenvolvido, chegamos ao conceito desta linha, que se concretiza nas
caracteristicas de sofisticacéo e elegancia.

Figura 277 Painel seméantic® conjunto de imagens
Fonte: prépria autoria a partir de figuras do Googlenagens
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7.3 Processo Criativo: croquis

P~ g g x N
o o Ny = LY e e

Figura 287 croquis de processo criativo
Fonte: Prépria autoria

7.4 Desenvolvimento Técnico

Para esta linha, no que se refere a poltrona, tomamos os seguintes principais

parametros ergondmicos e vista ortogonais em sua construcao:

AT Altura do encosto até o piso (altura total): 86
cm
B i Largura do encosto: 60 cm
Ci Largura do assento: 60 cm
E Di Profundidade do assento até a almofada de
encosto: 50 cm
E i Profundidade do assento total: 65 cm
F F 1 Altura do assento até o piso: 42 cm

G i Angulo de inclinagéo assento/encosto: 101°
H H 71 Profundidade total: 80 cm
|7 Larguratotal: 70 cm

Figura 297 parametros ergondmicos paraPaltrona Essere
Fonte: Prépria autoria
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Como detalhamento a Poltrona Essere recebe as seguintes especificagdes:

ENCOSTO PREENCHIDO
COM MANTA DE
SILICONE

PEGADOR LATERAL DE METAL
— ACABAMENTO GOLD FOSCO

PEGADOR POSTERIOR DE METAL
— ACABAMENTO GOLD FOSCO
REVESTIMENTO: VELUDO
VERDE FLORESTA

ASSENTO PREENCHIDO COM
ESPUMA D28 SOFT, ESPUMA
ELASTICA D26, ENVOLTAS POR

BASE E PES DE METAL MANTA DE SILICONE

— ACABAMENTO GOLD FOSCO

*AMADEIRAMENTO: MADEIRA MACIGA DE EUCALIFTO TRATADA, SECA
NATURALMENTE E IMUNIZADA

*AMORTECIMENTO: PERCINTAS ELASTICAS ITALIANAS
*COSTURA — ASSENTO E ENCOSTO: DEBRUM

Figura 307 Especificacdes da Poltrona Essere
Fonte: Prépria autoria
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Figura 31, 32 e 33 Poltrona Essere- Vistas ortogonais
Fonte: Prépria autoria

Quanto a chaise long, considerando que este € um mével de maior
permanéncia, acomodacdo e descanso, tomamos 0S seguintes parametros

ergondmicos e vista ortogonais:

B AT Altura do encosto até o piso
(altura total): 86 cm

B i Largura do encosto: 110 cm
C1 Largurado assento: 120 cm
D1 Profundidade do assento até a
almofada de encosto: 155 cm

E i Profundidade do assento total:
170 cm

F i Altura do assento até o piso:
42 cm

G i Angulo de inclinacéo
assento/encosto: 101°

H 1 Profundidade total: 188 cm
1T Larguratotal: 120 cm

Figura 347 parametros ergondmicos paraGhaiseLong Essere
Fonte: Prépria autoria
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Como detalhamento a Chaise Long Essere recebe as seguintes

especificacoes:

ENCOSTO PREENCHIDO
COM MANTA DE
SILICONE

PEGADOR LATERAL DE METAL
— ACABAMENTO GOLD FOSCO

PEGADOR POSTERIOR DE METAL
— ACABAMENTO GOLD FOSCO

REVESTIMENTO: VELUDO
VERDE FLORESTA —~—— ASSENTO PREENCHIDO

COM ESPUMA D28

SOFT, ESPUMA
ELASTICA D286,
BASE E PES DE METAL ENVOLTAS POR MANTA
— ACABAMENTO GOLD FOSCO DE SILICONE.

E AMORTECIDO POR
100 MOLAS POCKET.

*AMADEIRAMENTO: MADEIRA MACICA DE EUCALIPTO TRATADA, SECA
NATURALMENTE E IMUNIZADA

*AMORTECIMENTO: PERCINTAS ELASTICAS ITALIANAS E MOLAS POCKET (172 MOLAS POR M? DE ASSENTO)
*COSTURA — ASSENTO E ENCOSTO: DEBRUM

Figura 357 Especificacdes da Chaise Long Essere
Fonte: Prépria autoria
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Figura 36, 37e 38i Chaise Long EssereVistas ortogonais
Fonte: Prépria autoria

Em relacdo ao sofa, sendo um modelo de estar, apresentamos 0s seguintes

parametros ergondmicos e vista ortogonais:

Bl s A'i Altura do encosto até o
. piso (altura total): 86 cm
B i Largura do encosto: 220
T cm
C1 Largura do assento: 220
cm
Di Profundidade do assento
até a almofada de encosto: 50

cm

E i Profundidade do assento
total: 65 cm

F 1 Altura do assento até o
piso: 42 cm

G i Angulo de inclinagéo
assento/encosto: 101°

Hi Profundidade total: 80 cm
1T Largura total: 230 cm

Figura 397 pardmetros ergondmicos para a poltrona
Fonte: Prépria autoria

Como detalhamento o Sofa Essere recebe as seguintes especifica¢des:

CUNIESSA
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PEGADOR POSTERIOR DE METAL

ENCOSTO PREENCHIDO
COM MANTA DE
SILICONE

PEGADOR LATERAL DE METAL
— ACABAMENTO GOLD FOSCO

ACABAMENTO GOLD FOSCO

REVESTIMENTO: VELUDO

VERDE FLORESTA ASSENTO PREENCHIDO COM

ESPUMA D28 SOFT, ESPUMA
ELASTICA D26, ENVOLTAS POR

BASE E PES DE METAL — MANTA DE SILICONE

ACABAMENTO GOLD FOSCO

*AMADEIRAMENTO: MADEIRA MACICA DE EUCALIPTO TRATADA, SECA
NATURALMENTE E IMUNIZADA

*AMORTECIMENTO: PERCINTAS ELASTICAS ITALIANAS
*COSTURA — ASSENTO E ENCOSTO: DEBRUM

Figura 407 Especificacdes Sofa Essere
Fonte: Prépria autoria
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Figura 41, 42 e 43 Vistas ortogonais do Sof4 Essere
Fonte: Prépria autoria

7.5 Modelagem Volumétrica Fisica

Afim de complementar este projeto, bem como aperfeicoar as habilidades em
prototipagem, desenvolvemos um mockup/modelo para cada elemento desta linha, de

forma mais fiel possivel a proposta final, na proporcéo de escala 1:10.
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No campo do design de produto € imprescindivel que haja uma fase de
experimentacéo, para que se avalie todas as possibilidades, adequacdes e melhorias.
Nisso se da a importancia do modelo e do prot6tipo na criacdo de produtos.

O trabalho de modelagem é sempre inacabado, sempre ha o que aprimorar.
Sempre encontraremos novas técnicas a serem aplicadas, novos materiais a serem
usados, e claro, novas ideias para 0 mesmo produto ou para projetos futuros.

O estudo de protétipos se torna muito enriqguecedor por nos dar outra
perspectiva do design, demandando solucdes concretas, praticas e rapidas. Exercita
nosso cérebro a pensar novas possibilidades ao lidar com as 3 dimensdes,

literalmente. Além de refinar nossa percepcéo volumétrica.

Figura 447 Modelagenfisica da Poltrona Essere
Fonte: Prépria autoria

7.6 Modelagem Digital Linha Essere

Poltrona Essere:

Figura 457 Modelagem Digital da Poltrona Essere
Fonte: Prépria autoria
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Figura 467 Modelagem Digital da Poltrona Essere
Fonte: Prépria autoria

Chaise Long Essere:

Figura 477 Modelagem Digital da Chaise Long Essere
Fonte: Prépria autoria
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Sofa Essere:

Figura 487 Modelagem Digital do Sofa Essere
Fonte: Prépria autoria

8. CONCLUSAO

Neste estudo entendemos a importancia de se conhecer todos os elementos
e fatores que envolvem a criagdo de um mobilidrio solto, neste caso em especifico,
um movel estofado. Durante toda metodologia projetual o mével deve ser pensado
com cuidado. Enquanto estudantes e profissionais, devemos observar o que o0 mundo
a nossa volta nos da para criar, bem como absorver toda informacéo util e transforma-
la em ferramenta de trabalho.

O projeto aqui apresentado ainda deixa espago para estudos mais

aprofundados, desde sua pesquisa, estruturacao, plasticidade até sua usabilidade. E
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a partir disso entende-se que sempre ha o que melhorar e evoluir em um projeto de
design.

Por fim, conclui-se que criar é uma tarefa linda e complexa, mas que nos
sensibiliza, completa e aperfeicoa, fazendo com que ndés designers nos esforcemos

para ser seres humanos melhores a cada dia.
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ABSTRACT

This study develops a line of upholstered furniture of living room with reference
to the project process indoor and product design. Proposes the use of noble materials,
comfort and refinement, which are inserted in a contemporary yet timeless proposal.
The line created consists of an armchair, long chaise and couch. Guided by national
and international trends. Concludes if the project with the physical modeling of the
mockup of one of the collection elements to experimentation and evaluation.

Keywords: upholstered furniture, furniture design, upholstered furniture fabrication.
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COMUNICACAO VISUAL XEQUE MALTE: CERVEJARIA ARTESANAL

Igor Anténio Lima de Camargo?, Daiany Kenea da Paz?, André Luiz Castro3,
Angélica P. Marsicano Tavares*

RESUMO

Este artigo mostra o desenvolvimento e os fundamentos para a criacdo da
comunicacao visual de uma cervejaria artesanal ficticia, relatando a importancia da
aplicacdo dos conceitos e principios necessarios ao processo criativo de identidade
visual. O objetivo é fornecer uma imagem comercial impressionante, impondo um forte
vinculo de fidelidade aos seus clientes e posicionando-os como referéncia no mercado
da cerveja. A ideia é criar uma marca moderna, sofisticada e Unica, baseada no tema
do jogo xadrez de xadrez, que é a admiracdo estabelecida pelos clientes, proprietarios
do negdcio, atendendo e superando 0s requisitos propostos no briefing, que ajudam
a montar o aspecto composicional do projeto.

Palavras-chave: Xadrez, Logotipo, Cervejaria, Marca, Xeque, Malte.

1. INTRODUCAO

A cada dia crescendo e ganhando forca no mercado mundial o segmento da
cerveja artesanal vem conquistando o paladar dos brasileiros que apreciam o deguste
de novos sabores e sensacdes valorizando desde a sua qualidade de producéo até
sua cor, textura e aroma. Assim, pequenos cervejeiros chamados homebrew (feito em
casa), estdo procurando expandir os seus empreendimentos. Um importante passo
para o sucesso destes novos negdcios esta diretamente relacionado ao design gréafico
gue, acompanhando esta evolucao, através da identidade visual pode agregar valor a
marca, adaptando-a e/ou destacando-a no mercado além de gerar proximidade com
os clientes. Desta forma, para a diferenciacéo, crescimento e desenvolvimento de um

empreendimento, ndo basta apenas o produto ser bom, mas também ter a

1 lgor A. Lima de Camargo do curso de Graduacdo em Design na UNIESSA, Uberlandia,
igorcamargdesign@gmail.com

2 Daiany Kenea da Palo curso de Graduacé@o em Design na UNIESSA, Uberlandi&, @aianykpaz @hotmail.com

3 André Luiz Castro. Mestre. Professor dos Cursos de Design e Publicidade UNIE&SAANdia, 208.
andre.luiz@uniessa.com.br

4 Angélica P. Marsicano Tavares. Mestre. Professora dos Cursos de Design e de Arquitetura UNIESBAdia, 2018.
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comunicacao visual como estratégia essencial para transmitir a mensagem atraindo o

publico alvo.

1.1 Problema

Nesse contexto, este artigo apresenta um projeto de design grafico com
solucéo de identidade visual, juntamente com processo basico de naming®, para um
empreendimento ficticio de dois irmédos que pretendem expandir sua producdo de

nanocervejaria caseira para uma cervejaria de alto padrédo na cidade de Uberlandia.

1.2 Justificativa

Em outubro de 2017, a prefeitura de Uberlandia oficializou o programa de
fomento ao setor cervejeiro regulamentando as cervejarias artesanais e favorecendo
a producao artesanal bem como a comercializacdo. Desde entéo, este segmento vem
se expandindo por aqui. Apostando neste mercado promissor, 0s irmaos Reis
pretendem se estabelecer no mercado como referéncia da cerveja artesanal nao
somente pela qualidade do seu produto, mas também pela apresentacdo do mesmo

e do ambiente de descontracdo, entretenimento e cultura a ele relacionado.

1.3 Objetivos

Neste aspecto, o projeto grafico de comunicagdo visual desta empresa tem
como objetivos:
1 Compreender os processos e técnicas utilizadas para a criacdo da
comunicacao visual,
Estabel ecer onamnmgocearsa aei dent i d
7 Criar o logotipo conceitual buscando uma fundamentacdo semantica

que reflita em aparéncia, sonoridade, posicionamento e memorizacao

ade

5Namingi é o trabalho de escolha do nome do produto, servico ou empresa estabelecendo uma relacdm direta c

posicionamento pretendidBonte:http://i1l0as.com.br/naming
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da marca;

1 Aplicar de forma estratégica os elementos da identidade visual
valorizando o0 design enquanto agente transformador do
posicionamento de um produto no mercado e diferencial no
reconhecimento da marca.

1.4 Metodologia

Afim de se atingirem os objetivos almejados, primeiramente € delineado um
briefing® a partir de entrevistas informais com os clientes. Absorver o maximo de
informacgBes necessarias torna-se primordial para um resultado efetivo.

Na sequéncia iniciam-se as pesquisas de mercado em geral, averiguando as
empresas correlatas atuais de acordo com 0s requisitos propostos a analisar e seus
conceitos. Andlise de projetos similares ajudaram a identificar os principais pontos a
serem seguidos, além de distinguir e torna a marca uUnica, duradoura, adaptavel e
memoravel. Contribuindo com as pesquisas, foi realizado um questionario com
perguntas baseado nos conhecimentos gerais de uma cervejaria artesanal.

Posteriormente ocorre o chamado Brainstorming, conhecido como
Atempestade de i dei as o, mo mmeesclamn infarmagpes a | s e
essenciais para o desenvolvimento de todo o trabalho, principalmente para a criagao
do nome da cervejaria artesanal.

Logo apds, € iniciada a fase de processo criativo, na qual se desenvolvem
diversos esbocos/croquis aplicando as informag¢des adquiridas para se chegar a um
melhor resultado criativo, estético e funcional para a comunicacdo da marca. Testes
de vetorizacao por meio dos softwares computacionais foram incrementados através
de grids, conhecido para auxiliar a estrutura base do desenho, favorecendo do uma
melhor precisao e equilibrio simétrico para o simbolo e tipografia do logotipo.

6 Briefing 1 Briefing € um conjunto de informagdes, uma coleta de dados para o desenvolvimento de um trabalho.
Fonte:https://www.significados.com.br/briefing/
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 Primérdios da Cerveja

De acordo com MULLER (2002) a cerveja € uma bebida alcodlica feita a partir
da fermentacdo dos extratos obtidos do cozimento de cereais maltados. Descoberta
por acaso, registros de 6 mil anos atras relatam as primeiras praticas da producéo,
onde os sumérios, também denominado como povo mesopotamio, animavam-se ao
produzirem a bebida alcodlica, porém naquele tempo o liquido era mais forte e escuro
além das probabilidades de contaminacdo. (PORTAL BREJAS)

Ainda na antiguidade, a cerveja fermentada era tao valorizada, que leis foram

BN

criadas para firespeitaro a sua f oeseeme

usados pelos egipcios como moeda de troca. Aibebi da divinao,

denominado, também serviu como remédio natural, contendo um efeito diurético e
diversas outras finalidades a fins medicinais. A cerveja expandiu sua producao
principalmente ao Norte da Europa, onde por conta do clima umido, o
desenvolvimento da matéria prima, a cevada, era favorecida. (GLOBO, 2016)

Na idade média, as assembleias se responsabilizaram pela producao,
tornando-se uma atividade familiar. No entanto, apenas os monges da época
souberam aperfeicoar e guardar a formula da cerveja, pois eram 0s Unicos capazes
de ler e escrever. (BREJAS)

Aproveitando a grande extensdo, os artesaos das cidades iniciaram também
a fabricar cerveja, consequentemente levando os poderes publicos a se atentarem ao
costume do consumo do mesmo. As tabernas ou cervejarias eram lugares onde
debatiam posicGes e negdécios importantes que acabava entre um gole e outro de
cerveja. A partir do século Xll, j& com técnicas mais aperfeicoadas, fabricas de
pequeno porte foram surgindo nas cidades europeias e, 0s cervejeiros ja sabiam que
a agua tinha uma grande imponéncia na qualidade da cerveja. Por isso, as selecdes
das localizacdes das cervejarias eram feitas em nas proximidades de fontes de uma

boa &gua.
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2.2 Logotipo

Segundo a Associacdo dos Designers Gréficos (ADG), o termo logotipo vem
do grego Al ogoso + Atyposo = palavra, signif
identifica uma empresa, com o0 objetivo de diferenciar e relaciona-se com seus
consumidores. (ABC DA ADG, 2012, p.126)

David Airey, afirma que o logotipo sempre estard presente em nossa rotina
diaria, como por exemplo nas etiguetas de roupas, smartphones, TVs e
computadores. Isso desafia muitas empresas que querem se diferenciar visualmente
no mercado, pois existe uma grande vasta de informacéo produzida nos ultimos anos
gue tem Asobrecarregadod a humanidade ao po
2010). Em outra visao, isso também cria grandes oportunidades para bons designers

desenvolverem projetos superando todas as expectativas. (AIREY, 2010).

2.2.1 Aimportancia do Briefing

No desenvolvimento de um excelente logotipo, € preciso primeiro captar todas
as informacgdes necessérias, absorvendo questdes como saber o que é a empresa, 0
porque ela foi criada, quais seus objetivos e pretensdes, além de também conhecer
sobre a sua historia. Para retratar bem a identidade visual de um empreendimento, é
também primordial obter o maximo de dados, caso ao contrario os resultados podem
ser frustrantes. (CESAR, 2015).
AEst8 tudo no briefing do projetoo, assi
conseguir todas as informacdes necessarias para a criagcdo de um projeto de logotipo
€ através de bons dialogos com os clientes, sempre com perguntas fundamentais para

Se conseguir as respostas especificas e essenciais. (AIREY, 2010).

2.2.2 Menos é mais

A solucdo mais simples na maioria das vezes é a mais eficiente. Isso
acontece, pois, um logo minimalista ajuda a cumprir grandes partes das necessidades

de um projeto, tornando mais facil de ser reconhecido. (AIREY, 2010). Tragos originais
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e compreensiveis sdo de exceléncia importancia, sendo muito notavel lembrar se

certos elementos s&o realmente necessarios na composicéo. (BERGSTROM, 2009).

2.2.3 Funcéo, Durabilidade e Adaptacao

Um logo precisa estabelecer grandes relacoes, interatividade e fidelidade,
principalmente com os potenciais consumidores, atravessando geragdes e barreias
ao ponto das empresas poderem também aumentarem os precos/valores de seus
produtos e/ou servicos, pois assim os préprios clientes estardo disposto a pagar por
algo digno. (AIREY, 2010). J&4 Newton Cesar também declara que um logo precisa ser
atemporal, ou seja, que resista ao tempo e ndo seja uma tendéncia passageira.
(CESAR, 2015).

Por que a criacdo de uma marca € importante? Porque as pessoas
geralmente escolhem os produtos com base no valor percebido em vez de
pensarem no valor real (AIREY, 2010).
Um exemplo classico proposto por David Airey é a empresa de flocos de milho
e trigo, K e | sadegogréad, aindéhuseeanrmesma assinatura de Will Keith
Hellog desde de 1906 até hoje, tendo apenas sutis modificagcdes. O efeito dessa

permanéncia visual construiu uma resisténcia de confianca entre seus consumidores

ao longo dos anos, posicionandoaKelloggdés como uma das mai

cereais do mundo. (AIREY, 2010).

ANTES DEPQIS

Rellopgs  7ellog s

Figura 17 Assinatura de KelloglAnt es e depoi s |l ogotipo

Fonte: Livro Design de Logotipos que Todos Aniabavid Airey

O simbolo de uma marca também precisa transmitir uma mensagem fixa e
concreta baseado no conceito da empresa. Simbolos facilmente identificados sao
reconhecidos e memorizados pelos consumidores de forma mais eficientes. Por isso

€ muito importante a criacdo de um logo onde possa ser versatil, abordando ao
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minimalismo e simplicidade, onde possa adaptar em varios meios de comunicagao
diferentes, sem que perca a sua consisténcia. (AIREY, 2010).

Gall  Calr cw

T T

CHANEL CHANEL EHANEE

(f)ﬂi’y‘ﬂtp %y

Figura 27 Logotipos Responsivodso da técnica de adaptacéo do logotipo sem perder a esséncia
para o useem diferentes interfaces. Fonfmiblicitarioscriativos.com

2.2.4 Singularidade

Um logotipo singular é diferenciar-se da concorréncia sendo reconhecido de
forma facil, simples e clara. Um dos primeiros passos para um logo tornar-se anico, é
refletir de modo preciso, a esséncia e estilo da empresa em relacao ao seu cliente. De
acordo com David Airey, uma das melhores técnicas para um logo original é focar em
algo que seja facilmente identificado, ao ponto de apenas a sua silhueta ou forma o
distingue. O uso do o preto e branco enfatizar a desenvolver marcas singulares, pois
o contraste realca a forma ou ideia. (AIREY, 2010).

Ao criar um logo, o designer possui uma grande missdo: serem Unicos e
diferenciados. O poder de comunicar, representar e se destacar sdo grandes meios

D ADE
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para se obter sucesso com a sua marca em um enorme mercado competitivo.
(WHEELER, 2008)

Ser original € uma tarefa dificil, mas ndo impossivel, pois € isso que fara o
diferente das outras. E preciso mostrar que ndo é s6 mais uma empresa no mercado,
precisa transmitir o real sentido e emoc¢ao. No processo criativo, qualquer informacao
gue tenha ligacdo com o empreendimento tem que ser expressada no papel em forma
de tracos e rabisco. Teste, estilize e veja 0 que ninguém conseguiu ter a mesma visao.
(CESAR, 2015).

2.2.5 Conceito

Grande parte dos melhores logos que existem hoje em dia representam algo
possuindo o seu significado aplicado de forma clara ou abstrata. Conceituar um
logotipo transmite relevancia, sendo que entender o que € representado eleva ainda
mais o reconhecimento da marca. (WHEELER, 2008)

E importante pensar em um conceito que possa representar a empresa no
presente e evoluir positivamente no futuro. Essa evolucdo pode ocorrer através da
intencédo original, mas também pode forma-se e possivelmente ser redefinido através
da experiéncia vivida pelo consumidor, adicionando uma nova visédo significativa.
(WHEELER, 2008)

Torna-se um marcante desafio para o designer absorver e unir essa grande
massa de informacgdes da empresa, seu publico alvo e todo conhecimento do mercado
para desenvolver uma forma/figura mais ideal, auténtica, simples e principalmente
funcional. No entanto para o publico da empresa, € raro entender todo esse significado
de forma instantanea. Por isso é preciso esclarecer, sustentar e comunicar o
significado, sendo funcdo da empresa aproveitar cada oportunidade e compartilhar o

conceito criando um aspecto cultural da marca. (WHEELER, 2008).

A bandeira norte-americana néao se tornou um simbolo imediatamente
reconhecivel e universal da liberdade e da democracia até que isso fosse
comunicado muitas vezes. (WHEELER, 2008).
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2.3 Cores

As cores apenas existem por conta de uma emissao de ondas luminosas, que
causa sensacdes quando atravessam 0s nossos olhos. A visdo humana capta essas
ondas aos pontos de reconhecer conforme reage a dimenséo das mesmas. Por isso,
a cor sempre exerce um papel importante na comunicacdo visual através do
psicolégico das pessoas, estimulando a sensacdes quentes, frias, confianca,
sofisticado, dentre varios outros. (CESAR, 2010).

Para a comunicacdo visual as cores precisam ser funcionais pois sao
importantes meios comunicativos a ser usado. Se preocupar de como o receptor vai
reagir com as cores destinados a usar é a necessidade do estudo da psicologia das
cores para decidir algo ideal. (BERGSTROM, 2009). Uma citagdo classica de
Bergstrom, relata a aplicacdo das cores acromaticas, preto e branco, onde juntas,
transmite um aspecto influente, atraente e imponente. Existem também diversas
combinacdes de contrastes harmonicos que possam favorecer bons significado a
imagem que queria usar, no entanto caso mal combinados torna-se algo amador e
com impressédo negativa. (BERGSTROM, 2009).

3. IDENTIDADE VISUAL

Denomina-se ldentidade Visual como uma representacao visual e verbal de
uma marca por meio de expressao e comunicacao onde possamos vé-la, toca-la, ouvir
e observar, com objetivos de serem principalmente funcionais, memoraveis,
significativos, diferenciais e um reconhecimento imediato. (WHEELER, 2008)

Uma identidade visual facil de lembrar e imediatamente reconhecivel
viabiliza a conscientizacdo e reconhecimento da marca. A identidade visual
engatilha a percepcdo e desencadeia associacdes a respeito da marca. A

visdo, mais do que qualquer outro sentido proporciona informacdes sobre o
mundo que nos rodeia. (WHEELER, 2008).

3.2 Conhecendo o cliente

Por se tratar de um briefing ficticio, as propostas foram baseadas através das

pesquisas realizadas conhecendo as principais cervejarias do Brasil e regides de
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Uberlandia-MG. Captando também as principais exigéncias do mercado, como o
publico alvo e a coleta de dados sobre a atual evolugdo desse empreendimento.

Os irmaos, Fernando e Marcelo, amam fazer e personalizar formulas das
cervejas artesanais. No entanto, o ambiente onde realizavam todo o trabalho estava
ficando incompativel com a demanda de producéo a seguir e por isso decidiram evoluir
para algo melhor. Além das cervejas, possuem admiracado pelo xadrez, acompanham
campeonatos e torneios sempre quando possam estar presentes. Acreditam que é
uma oOtima forma de treinar o raciocino e realcar a concentracao.

As expectativas dos irmaos Garcia abrangem um referencial da cerveja
artesanal pela qualidade oferecida em seu produto e ambiente. Tendo como publico
alvo, homens e mulheres, entre 20 a 45 anos de classe A e B. A comunicacao visual
deve ser sofisticada, singular e moderna, criando fidelidade significativa com os
clientes, e assim posicionando uma alta imponéncia no mercado. Os principais
concorrentes atuais sao a Cervejaria Alienada e UberBrau, duas grandes empresas

gue possuem reputacdo competitiva na regiao.

3.3 Processo de Naming e Aplicacdo da Tematica.

Apo6s o desenvolvimento de um completo briefing com o cliente, para criagao
do nome da cervejaria, foram realizadas pesquisas precisas para conhecer a fundo o
atual mercado das cervejas artesanais que se adaptam no mundo e no Brasil.

Tendo como visao geral, observamos uma maior interatividade com os
consumidores em cervejarias que adaptavam-se a sua estrutura através de tematicas
onde abriam grandes probabilidades e oportunidades de opc¢bes para comunica-se
com o cliente de forma direta e indireta. Uma delas que podemos destacar é a
cervejaria Alienada, localizada em Uberlandia-MG, onde aborda um tema
espacial/galaxias, possibilitando a empresa explorar e desmembrar diversas opcdes
como extraterrestres, espago naves, astros e dentre outros, adaptados para o meio

das cervejas artesanais.
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Figura 31 Garrafas de cerveja com rotulos personalizadigslicacéo da Identidade Visual da Cervejaria
Alienada em seus produtos utilizando a sua tematica espacial/galaxias.
Fonte: www.alienada.com.br

Através dessa busca de referéncias e inspiracfes foi abordado para a
cervejaria a temética de um dos jogos de tabuleiros conhecido mundialmente, o
xadrez. Um jogo estratégico onde conseguimos abordar questdes especificas para a
criacdo do nome e também da identidade visual da empresa.

O xadrez € um jogo de tabuleiro estratégico feito para 2 jogares, sendo
definido por um tabuleiro de 64 casas e 32 pecas (cada jogador possui 16 pecas) que
serdo movimentadas de acordo com a funcdo que cada peca determina. Existem
diversas lendas onde caracteriza a origem do jogo, no entanto, a mais comum e
contada mundialmente é de que teria surgido na india.

Baseado na tematica do xadrez, o objetivo foi adaptar o tema para o meio da
cerveja artesanal. Assim foi realizado um brainstorming, conhecido também como
tempestade de i deais com a inten-«o d
adjetivos, sinbnimos, significados, e depois mesclarem as palavras e conceitos
abordados.

Apos longas tentativas e rabiscos, analisamos a conclusdo do nome da
cervejaria como Xeque Malte. Sendo qaque
significa algo soberano, nobre e honrado liga a casa de um rei. (SURNAMEDB, 2015).
Ja a palavra Malte é um dos principais ingredientes feito a partir da cevada para

realizar a producao da cerveja. (OCANECO, 2015). O nome Xeque Malte também foi
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baseado na expressao similar a xeque-mate do jogo de xadrez onde significa a

finalizac&o do jogo onde o rei é atacado.

3.4 Desenvolvimento do Logotipo Xeque Malte

No desenvolvimento de criar algo original, foi proposto a jungéo de figuras
abstratas e a0 mesmo tempo perceptiveis e objetivo. De acordo com 0 home Xeque

Malte, a ideia seria mostrar a imagem de uma empresa onde seria denominada como

Aautoridade do mal t eo, maiosceequalidagesanaipraducdgau e p oS

com as melhores opc¢des para quem deseja algo sofisticado.

3.4.1 Definigcdo do conceito

O conceito inicial na construcdo do logo foi aplicado na concepcao de dois
grandes irmaos unidos estrategicamente por um Unico negdcio. Assim, no simbolo, os
irmaos sao representados por uma coroa e ao centro um losango representando o
principal ingrediente para producéo da cerveja, o malte. A coroa vem das pegas mais
poderosas estrategicamente do xadrez, o rei e a rainha, sendo que o objetivo é
transmitir algo superior, mas nao determinado por um género e sim algo neutro. Ja o
malte sdo graos de cevada ou de outros cerais onde foram colocados em um grande
recipiente para atingir um fAgrauo de
processo € interrompido apds os mesmos liberarem os aminoacidos, aclUcares e
substancias necessarias para a producao da cerveja.

Os tracos da composicado do logo foram inspirados nas antigas escritas de
origem germanica, conhecida como runas. Os simbolos runicos era um antigo alfabeto
dos habitantes no norte da Europa, que na mitologia nérdica significava forca e poder
divino. (WEMYSTIC). A questdo é gue nesta regido, existiam também grandes
admiradores da cerveja, o povo nordico, conhecido também como vikings,
degustavam a bebida em suas reunides e festas. (NORSKCRAFTBEER).
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Destacamos duas runas que foram baseadas simbolicamente no logotipo: a
Runa Daeg que significado o equilibro, crescimento, transformacéao e prosperidade;
Runa Othala representando propriedade, importancia familiar e seguranca.
(WEMYSTIC).

Figura4i Representacdo de duas escritas ranicas. A esquerda teRursaaDaeg; ja a direta a Runa Othala.
Fonte: wwwwemystic.com.br

3.4.2 Processo de Construcao

E fundamental uma marca expressar como principal intuito formas que
possam distinguir das demais concorrentes, pesquisando, explorando e conhecendo
importantes caracteristicas se destacando nesse imenso mercado. Para se chegar a
um resultado preciso e funcional, foram feitos varios croquis sendo capaz de

acompanhar o processo de aperfeicoamento a cada traco.
XEQUE - MALTE

Figura 57 Alguns dos croquis feitos com o objetivo de criar o logotipo ideal para a cervejaria Xeque Malte.
Fonte: Prépria autoria
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Figura 61 Mais alguns dos croquis feitos com o objetivo de criar o logotipo ideal para a cervejaria Xeque

Malte.
Fonte: Prépria autoria

Seguidamente, ap0s a realizacdo dos esbocos, foi feita a selecdo de um Unico
desenho que de fato atingiu as primeiras expectativas do conceito e assim digitalizado
para ser vetorizado no computador.

A vetorizacao é feita desenhando virtualmente seguindo os mesmos tracos do
rabisco original. No entanto, foi visto a necessidade do uso de grids com o objetivo de
uma maior precisao, equilibrio e aperfeicoamento as linhas.

O grid para a construcdo do simbolo foi inspirado a partir do proprio tabuleiro

de xadr ez, transformando as 64 casas do

0s pontos de interseccoes, formando o tracejado desejado e em seguida aplicando
espessura nas linhas para que ficasse paralelo entre o espagcamento e preenchimento

do tracado.
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Figura 71 Representacdo do processo de aplicacéo do grid para desenvolvimento do logotipo.
Fonte: Prépria autoria

Na finalizagdo do simbolo, além dos significados iniciais, foram estudadas e

aplicadas outras técnicas durante o seu desenvolvimento: a presenca de forma

abstrata da | etra AMoO; a Gestalt wusando a | e
Na tipografia do logotipo, foi utilizado para a composicao a fonte Bebas Neave.

Essa familia tipografica além de expressar sofisticacdo, amigavel e minimalista, possuli

um alongamento estreito em suas letras que nos lembra do mesmo alongamento das

pecas mais altas do xadrez. Também podemos destacar a harmonia na sua jungao

com o simbolo, sendo utilizado na diagramacdo das letras a proporcdo aurea,

contribuindo a uma visdo mais agradavel aos olhos.

X YZ

N
7 I | LA W G PR e z2+2=27

X/1618=Y
Y/1618=2

X Y Y YY

Figura 81 Diagramacao da tipografia do logotipo. Usando a espessura do tracejadordmlo dividido pelo
namero de ouro (1,618 proporcao aurea) para atingir um melhor alinhamento.
Fonte: Prépria autoria
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3.5 llustragédo dos Tipos de Cerveja

Os principais estilos de cervejas oferecidas na Xeque Malte seréao
representados pelas pecas de xadrez por meio de ilustracdes personalizadas. Através
dos seis tipos de pecas existente no jogo, sendo o pedo, torre, cavalo, bispo, rei e
rainha, foram retratados usando o busto e apenas a parte superior que representa
cada peca, exibindo imponéncia.

O busto humano, usado antigamente para estampar imagens de grandes
superiores, veio criando um valor de superioridade ao longo do tempo, sabendo
também que naquela mesma época as obras destacavam somente o busto e a cabeca
para economizar recursos, ja qgue o mesmo era suficiente para reconhecer a imagem
pretendida.

Mesclando as cervejas com as pecas de xadrez, a figura 9 apresenta o

resultado das ilustragdes propostas.

CAVALOD

RED ALE

-I.III-I.I.I.I .I

RAINHA

FRUITBIER INDIA PALE ALE

Figura 97 Representacdo de cada estilo de cerveja por meios de ilustracdes das peghede xa
Fonte: Prépria autoria
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3.6 Aplicacao da identidade visual

Confira a seguir, o resultado da aplicacdo em mockups’, do material produzido
para composi¢cao da imagem da cervejaria Xeque Malte.

Figura 107 Aplicacao da identidade visual em mockupgdpelaria e possiveis aplicacGes.
Fonte: Prépria autoria

7”Mockupi Na area de desenviamento de softwareé umarepresentacéo do design de um projeto que sera apresentado ao
cliente.- http://www.vaicomtudo.com/gue e-mockupondee-usado.html
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4. CONCLUSAO

Em um empreendimento que possui bons produtos, 6timos servi¢os e tendo
uma forte misséo, a identidade visual torna-se muito importante para fazer a diferenca
transmitindo a mensagem ideal para o seu publico alvo e a fins, assim gerando lucros.

No estudo apresentado, podemos perceber as técnicas necessarias para
compreender todo o processo de criacdo do logotipo e papelaria. Juntamente com o
valor de conhecer melhor o cliente para que todas as expectativas ndo sejam apenas
atendidas e sim superadas. O foco nos pequenos detalhes € um dos principais pontos

de visado que faz um talentoso designer se destaca.
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ABSTRACT

This article shows the development and foundations for the creation of visual
communication of a fictitious craft brewery, reporting the importance of applying the
design concepts and principles needed in the creative process of visual identity. The
objective is provide a business image impressive, creating a tight loyalty with its
customers and positioning as a benchmark in the beer market. The idea is create a
modern, sophisticated and unique brand based on the theme of the chess game, which
is the admiration established by the customers, meeting and exceeding the
requirements proposed in the briefing, which help to assemble the compositional
aspect of this project.

Keywords: Chess, Logo, Brewery, Brand, Sheik, Malt.
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XEQUE MALTE: DESIGN DE INTERIORES PARA UMA CERVEJARIA
ARTESANAL

Daiany Kenea da Paz?!, Igor A. Lima de Camargo?, Angélica Mariscano Tavares?,
Rodrigo Augusto Bassan*

RESUMO

Este trabalho apresenta o desenvolvimento de um projeto de design e paisagismo
para uma cervejaria artesanal. A partir de um briefing e um programa de
necessidades fundamenta-se a pesquisa desde os primérdios da cerveja até suas
variacfes mais atuais, estudando o processo de fabricacdo para conhecimento do
maquindrio e insumos até a ambientacao de espacos comerciais deste tipo. A fim
de estreitar e aprofundar o conhecimento técnico e sensorial sobre as
particularidades destes estabelecimentos procede-se uma andlise projetos
similares que auxilia significativamente no processo criativo projetual. O resultado
aponta um espaco convidativo, descontraido e curioso de experimentacao,
entretenimento e cultura.

Palavras-chave: cerveja artesanal, microcervejaria, sustentabilidade cerveja,
histéria da cerveja

1. INTRODUCAO

De acordo com o SEBRAE - Servico Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas, o Brasil € um dos maiores consumidores de cerveja no
mundo. E o terceiro maior produtor, sendo superado apenas por Estados Unidos e
China. Faz-se consideravel, nos ultimos anos, a mudanca de comportamento dos
consumidores de cerveja. A classe C, em sua maioria masculina, na faixa etéria de

18 aos 65 anos permanece no consumo de grandes e populares marcas. Porém,

1 Daiany Kenea da Palo curso de Graduacéo em Design na UNIESSA, Uberlandia, 2017. daianykpaz@tom

2]gor A. Lima de Camargo do curso de Graduagdo em Design na UNIESSA, Uberlandia,-2@ildddécontato

3 Angélica P. Marsicano TavaresMestrei Professora doss Curso de Graduacdo em Design e Arquitetura UNIESSA,
Uberlandia, 2018. Angélicavares@uniessa.com.br

4 Rodrigo Augusto BassarMestre- Professor Curso de Graduacdo em Design UNIESH&rIandia, 2018. #nail de
contato
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as classes B e C, incluindo-se relevante publico de mulheres entre 30 a 65 anos,
tém buscado as cervejas especiais como produtos diferenciados, mais encorpados,
de paladar mais apurado e valor agregado. Segundo a Associacéo Brasileira da

Industria da Cerveja (CervBrasil), as chamadas cervejas especiais reinem as

artesanai s, as i mportadas e as i n(BEBRAEf201&) s

De acordo com o Ministério da Agricultura, Pecuéaria e Abastecimento
(MAPA), o numero de cervejarias artesanais registradas, cresceu no Brasil em 2017
cerca de 37,7%. No pais, sdo produzidos 14 bilhdes de litros anuais e a tendéncia
€ crescente. A cada ano, € registrado um crescimento maior, impulsionando a
geracao de empregos, a criacdo de novos negocios e, sobretudo, a perpetuacao de
uma nova cultura de consumo.

Conforme ilustrado na Figura 1, o estado com o maior numero de
cervejarias é o Rio Grande do Sul, com 142 cervejarias. Sendo em Minas gerais

87 delas instaladas.

Distribuicdo das cervejarias pelo pais
Estados com maior nimero de estabelecimentos regjstrados

Pernambuco
17
Minas Gerais
Mato Grosso 87
" Espirito Santo
1
21 Rio de Janeiro
Parana 57
67 Sdo Paulo
124
Rio Grande do Sul
Santa Catariana
142 ‘

78

Fonte: Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento/Abracerva

Infogréfico elaborado em: 08/03/2018

Figura 17 Infograficoi Distribuicdo das cervejarias no Brasil
Fonte: MAPA Ministério da AgriculturaPecuaria e Abastecimento/Abracerva
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Conforme relatos histéricos, por volta de 1808, a familia real trouxe a
cerveja para o Brasil para ficar. De Ia para c4, muita gente produziu a cerveja de
modo artesanal, mas nunca com o compromisso de hoje, pensando na qualidade,
aroma, sabor e textura, sendo que isso tem uma grande importancia no mundo
cervejeiro. Por isso ndo ha um "ressurgimento” das cervejas artesanais, mas sim
sua difusdo como uma nova cultura, um novo conceito, novas técnicas, ingredientes
especiais e alta qualidade.

Neste contexto, se justifica o desenvolvimento do projeto de design de
interiores e de paisagismo para uma cervejaria artesanal a ser instalada (de forma
ficticia) na cidade de Uberlandia/MG. Afinal, aqui ja se fomenta a cultura cervejeira
e, nesta tendéncia, a cidade se destaca como segundo polo do Estado atras apenas
da capital. Além disso, com a realizacdo de um projeto diferenciado pretende-se
valorizar o design no ambito da abertura e ja existentes empresas no mercado,
como uma excelente e fundamental opcéo enfrentar a concorréncia.

Tendo em vista o objetivo geral deste trabalho apontam-se como objetivos
especificos:

1 Conhecer a historia da cerveja e a evolucao da cerveja artesanal;

1 Compreender o processo de producdo artesanal e tomar
conhecimento sobre 0s equipamentos e setores necessarios;

1 Estudar sobre design sensorial e relaciona-lo ao design de interiores
comercial descrito;

1 Promover um estudo de casos a partir de analises de projetos
similares para se estabelecerem critérios sensoriais e técnicos sobre
funcéo, praticidade e estética para o projeto;

1 Conhecer as normas que regem este tema e aplica-las ao
desenvolvimento projetual;

1 Estudar materiais, acabamentos e iluminacdo adequados em um

estabelecimento deste tipo;
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1 Elaborar um projeto que visa buscar o aproveitamento das condicdes
naturais, melhorando, por exemplo, a eficiéncia energética e,
consequentemente o conforto do usuério;

1 Desenvolver memorial descritivo e modelagem tridimensional para

ilustrar adequadamente o que se propoe.

Com a finalidade de atingir os objetivos propostos, foram seguidos alguns
procedimentos metodoldgicos que, partem da definicdo de um briefing e programa
de necessidades para conhecimento mais detalhado do cliente, a pretensao de seu
empreendimento, o perfil do publico alvo, exigéncias e expectativas. Posterior
pesquisa exploratoria em meio eletrénico e bibliotecas que levam ao embasamento
tedrico sobre o tema, a compreensdo do processo de fabricacdo da cerveja
artesanal, o funcionamento estratégico de um bar/restaurante e o design sensorial.
Sequencialmente inicia-se 0 processo criativo que gera as ideias e estudos em
croquis de setorizagdo e fluxos, layout, materiais, iluminacdo e paisagismo. Através
da utilizacdo de softwares como AutoCAD (planta técnica) e Sketchup (maquete
eletrdbnica em 3D) aplicam-se as informagcdes otimizadas do processo criativo

trabalhando em um melhor resultado criativo, estético e funcional.

1.1Briefing

Dois irméos, Fernando, 38 anos e Marcelo, 35 anos pretendem expandir
sua producédo caseira de cerveja, para uma microcerverjaria de alto padréo.
Sonhadores, otimistas e determinados vislumbram o estabelecimento no mercado
enguanto referéncia da cerveja artesanal tanto pela qualidade do produto quanto
pela ambientacdo do espaco fisico. Acreditam que a boa apresentacédo do produto
faz a diferenca e que caracteristicas como descontracdo, curiosidade,
experimentacdo, entretenimento e cultura devem estar relacionados ao espaco
projetado.

Ainda sem um nome comercial definido os irméos Garcia deixaram livre a

sugestdo da identidade visual da empresa e inclusive sugeriram 0 seu
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desenvolvimento paralelo este projeto. Neste sentido, apds cansativos estudos e
criteriosa andlise mercadologica e conceitual relacionou-se o nome XEQUE-MALTE
como identidade empresarial. Buscou-se a tematica do jogo do xadrez associada a
base e a qualidade da cerveja com a conotacdo do rei, soberano. Relacdo de
conceitos que unem a criatividade e inovacao direcionando o projeto tanto na parte

grafica quanto aos interiores.

XEQUE
MALTE

Figura 21 Logotipo XEQUEMALTE
Fonte: Prépria autoria

A fabrica funcionara na parte da manha e a tarde até as 17:00 horas
guando entédo, em troca de turno se estabelece o0 uso noturno como um bar ou
brewpub, como sdo chamados os bares que produzem sua propria cerveja.

Com aproximadamente 880 m? de area cuidadosamente arquitetada ao
proposito, a Xeque Malte € a casa acolhedora dos apaixonados por cerveja
artesanal. Um brewpub com espaco para a producéo da cerveja e um salédo para
receber cervejeiros. Ao todo serdo 10 torneiras para comportar as producdes
préprias.

Com érea de producéo preparada para a fabricacdo de Cerveja Artesanal,
a Xeque Malte nasce com seis estilos do produto. No primeiro momento, os Chopes
Malte seréo vendidos no proprio local, oferecendo conforto para os clientes, e com
projeto futuro de engarrafamentos de cerveja que serdo vendidos no préprio local e
também e-commerce.

O horério de funcionamento da fabrica sera de segunda a sabado de 8 as
17h. O bar funcionara de terca a domingo, ter¢ca a quinta das 18h a 01h, sexta e
sabado de 12h as 02h e no domingo de 12h as 22h. Para visitar a fbrica e conhecer
0 processo de producdo, terdo atendimentos acompanhados nos seguintes

horarios, as 10h, 11h e 12h, sendo feitos somente com agendamento e limite de 10
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vagas por horario.

1.2Programa De Necessidades
A Tabela 1 apresenta o programa de necessidades para a cervejaria XEQUE

MALTE.
Tabela 17 Programa de Necessidades i XEQUE-MALTE

SETORES MECESSIDADES

Estacionamento 23 para carmros, 1 para idoso,2 vagas para portador de necessidades especiais. Um espaco para
10 motos estacionarem.

Area Extemna Trabalhamos com o paisagismo e com assentos/mesas para clientes que queiram fumar e ter

contato com a drea extama

Hall de acesso

Enfrada dos clientes, logo na enfrada se depara com o caixa ao lado esquerdo da cervejaria e
logo a frente tem o balcdo para atendimento.

Saldo Conforto, acessibilidade para pessoas especiais e garcons

Palco Rampas de acessibilidade (cadeirante), iluminagdo neutra

Bar Bar apenas pare servir as cervejas e com comedor inferno largo para que facilite a passagem dos
garcons

CozinhaDespensa Cozinha toda em aco inox, tendo 3 cubas, uma delas serve apenas para lavar os alimentos, e a
cuba dupla para lavar utensilios wtilizados pelos clientes.

DML Um armario gue fica na sala dos funciondrios, com pertences de limpeza.

Vesfiario Espaco dedicado aos funciondrios para descanso no hordrio de almoco, guardar os pertences e
para tomarem banhe {funciondrios da producéo)

Sanitarios 6 sanitarios, sendo 4 no andar de baixo — 2 para clientes e 2 para funciondrios (fica na sala dos

funcionarios)

Area de descompressio

Descanso dos funcionarios, tendo um mini refeitorio

Hall andar de cima

A primeiro momento & um museu da cervejaria, sendo que tem a possibilidade de ser uma lojinha
para vendas de produtos como: cerveja, camisetas, tacas, itens produzidos especialmente para
a cervejaria Xeque Malte.

Administrativo

A sala da administrac8o fica no andar de cima da cervejaria, uma sala dividida com o marketing,
tendo apenas o necessanio no ambiente.

Diretoria

Uma sala que tem a visibilidade da fabrica e saldo.

Sala de reuniao

Sala com visao para o estacionamento tendo uma mesa com cadeiras confortdveis que comporta
uma grande reuniao dos funcionarios.

Camara Fria

Espaco refrigerada

Depdsito Fica guardado o estoque de malte, e outros ingredientes necessdrios para a producido da cerveja.
SETORES MECESSIDADES
Estacionamento 23 para carros, 1 para idoso,2 vagas para portador de necessidades especiais. Um espaco para

10 motos estacionarem.

Fonte: Prépria autoria
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O numero de funcionérios sera dividido por setores, sendo eles:
9 Fabricai 9 funcionérios
9 Administrativo i 1 funcionarios
1 Marketing 1 1 funcionarios
9 Diretoriai 2 funcionarios
1 Recepcionista 1 2 (sendo uma trabalhando no horario comercial e
outra no turno da noite, para receber os clientes)
Caixa 1 2 atendentes
Balcdo i 3 (para servir as cervejas)
Garcons i 4

Cozinha i 6 funcionarios

= =/ 4 4 -2

Banheiros i 2 (um homem para o banheiro masculino e uma mulher
para o banheiro feminino)

1 Segurancasi 2 (por conta do estacionamento e outro logo na entrada
da cervejaria)

As mercadorias sao entregues em hordrios comerciais, para gue assim nao
atrapalhe o funcionamento da cervejaria e que os funcionarios tenham tempo para

armazenar os mantimentos.

1.3Fluxograma
A Figura 3 e 4 apresenta o0 organograma de setores e respectiva analise de

fluxos para o projeto da cervejaria XEQUE MALTE.
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LIXO
MONTA CARGA DML
| |
2° PAVIMENTO
COZINHA — DESCOMPRESSAO I
| T 1
PALCO :I: BAR — ESCADA ELEVADOR
CAIXA SALAO —— WCMASCULINO WC FEMININO
|
HALL /ENTRADA

| AneaexrEmna

Figura 37 Fluxograma Térreo XEQUE MALTE
Fonte: Prépria autoria

LIXon ALMOXERIFADO
MONTA CARGA ]— MOiDOR|DE MALTE REUNIAO -
|
BRASSAGEM CAMARA FRIA MARKETING -
| |
WC MASCULINO l F;::IH(E:FI:SI_E\O —— ENVASAMENTO DIRETORES —
| |
WC FEMININO HALL /ENTRADA
|
| |
ELEVADOR ESCADA

Figura 41 Fluxograma 2° Pavimento XEQUE MALTE
Fonte: Prépriaautoria

2. FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 O que é cerveja

fiCerveja ® uma bebida alco-1lica carbon.
fermentacdo de materiais com amido, principalmente cereais maltados
como a cevada e o trigo. Seu preparo inclui agua como parte importante
do processo e algumas receitas levam ainda lGpulo e fermento (também
chamado de levedura), além de outros temperos, como: frutas, ervas e
outr as phitpa/wmtwebrejastcom.br/cerveja.shtml)

Dentro desta definicdo de cerveja encontram-se diversas variedades, de
acordo com fatores como método de producdo, ingredientes usados, cor, sabor,

aroma, receita, histéria, origem e assim por diante.
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2.2Historia da cerveja

Conforme DELIBERALLI, 2015, a historia da cerveja esta intimamente
ligada com a origem e desenvolvimento das civilizagGes. Cita Hornsey na afirmacao
gue provavelmente varios grupos pré-histéricos tenham desenvolvido processos

primitivos de obtencdo de bebidas alcodlicas provenientes da fermentacdo de

cereais. Haregistros de proveniénciadacer vej a fAida antiga Sum®r|i

1913, o arquedlogo tcheco Bedrich Hrozny decifrou antigas tdbuas que vieram a
comprovar que na regido entre os rios Tigre e Eufrates, os sumérios produziam
guase vinte tipos de uma bebida que seria uma ancestraldac er vej a o .

A cerveja, como resultado da fermentacdo de algum cereal pode ter sido
ocasionalmente descoberta a partir da elaboracéo do pao, afinal a agricultura € uma
das atividades mais remotas do ser humano.

Os egipcios logo aprenderam a arte de fabricar cerveja e carregaram a
tradicdo no milénio seguinte, agregando o liquido a sua dieta diaria.

A importancia da cerveja para os egipcios refletia-se na existéncia de um
funcionério encarregado de controlar e manter a qualidade da cerveja produzida,
como também na criacdo de hierdglifos (imagem) que descrevessem produtos e

atividades relacionadas com a bebida. (Queens Cervejaria)

Figura 57 Hieroglifos que descrevem o consumo da cerveja
Fonte: brejas.com.br

CUNIESSA

a



67

REVISTA ONLINE T VOL. 2 - 2019

Nesta época, a fabricacéo da cerveja, assim como do pao, era a cargo das
mulheres, representadas pela Deusa da cerveja, Ninkasi. Deusa suméria da cerveja

e Mestre Cervejeira entre os Deuses, Ninkasi nascera das bolhas de uma fonte de

8gua fresca, seu nome siagnbiofciacba. Asenhor a

Figura 61 NINKASIi Deusa da cerveja
Fonte: http://www.saintbier.com/historiaerveja

Conforme MORADO (2011) os egipcios passaram 0s ensinamentos da
producdo de cerveja aos gregos, que ensinaram aos romanos. Estes, utilizavam
prioritariamente o vinho, tido como a bebida dos deuses e a cerveja ficou destinada
as classes menos favorecidas, aos povos barbaros, como o0s gauleses e
germanicos, disseminando, posteriormente por toda a Europa, servindo na Idade
Média até como moeda de troca. Varios mosteiros fabricavam cerveja empregando
diversas ervas para aromatiza-la, como mirica, rosmarinho, louro, salvia, gengibre
e o lupulo, utilizado até hoje para dar o gosto amargo da cerveja e para preserva-
la. (saintbier.com)

Com o aumento do consumo da bebida, arteséos das cidades comecgaram
também a produzir cerveja. A partir do séc. Xll pequenas fabricas foram surgindo
nas cidades europeias com técnicas mais aperfeicoadas, afinal, se alocavam as
fabricas nas proximidades de fontes de agua de qualidade.

No séc. XVI, cervejarias alemas que estocavam os barris em adegas frias
no inverno para serem consumidos no verao perceberam mudancas caracteristicas
no produto quanto a aparéncia mais transparente, clara e ao sabor mais leve

abrindo novos caminhos aos cervejeiros. Isso se deve a transformacao a levedura
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durante o armazenamento: mutacao genética ou selecéo natural para adaptacao as
baixas temperaturas. As cervejas que passam por este processo recebem o nome
de Lager, que vem do aleméo lagern, que significa armazenada. (DELIBERALLI,
2015)

A criacdo da refrigeracdo artificial contribuiu sobremaneira para a induastria

cervejeira que pode ampliar sua producao.

i Em 1 8o4eR Groll, familiarizado com a fermentacao a frio das
lagers, produziu um novo tipo de cerveja, clara e de boa formacgéo de
espuma, de uma sensacdo refrescante que conquistou rapidamente a
cidade de Pilsen, na atual Republica Tcheca. Nascia ai o estilo mais
conhecido no mundo atualmente, que leva o nome da cidade onde foi
i nven t(EHIBERALLI, 2015)

2.3Lei de pureza Alema

De acordo com o site saintbier.com um dos mais antigos decretos
alimentares da Europa. A Reinheitsgebot (Lei da Pureza da Cerveja) foi uma lei
promulgada pelo dugue Guilherme IV da Baviera, em 23 de Abril de 1516. A lei
da pureza da cerveja instituiu que a cerveja deveria ser fabricada apenas com:
agua, malte de cevada e lupulo. A levedura de cerveja ainda ndo era conhecida
nesta época. Devido a regulamentacdo europeia, outros ingredientes sao
autorizados nas cervejas alemas, mas a maioria dos cervejeiros aleméaes continuam
a seguir as prescricdes do Reinheitsgebot, consideradas garantias de qualidade.
Isto acontece principalmente nas marcas vendidas em territorio alemao.o

(saintbier.com)

2.4Cerveja no Brasil

A cerveja chegou ao Brasil na época da colonizacéo, porém, demorou a se
popularizar devido a venda e consumo prioritario da cachaca e do vinho pelos
portugueses.

Em 1637, o holandés Mauricio de Nassau chegou ao Brasil junto com o

cervejeiro Dirck Dicx. Montaram a primeira cervejaria das américas e fabricavam

CUNIESS/



69

REVISTA ONLINE T VOL. 2 - 2019

cerveja encorpada, com agucar e cevada.

Com a chegada da familia real portuguesa em 1808 houve a abertura dos
portos as nacdes amigas e os ingleses dominaram o comércio das cervejas
importadas.

O consumo foi crescendo e, em 1836, noticiou-se a fabricacdo nacional de
cerveja. Com a imigracao alema, a cerveja inglesa deixava de ser a preferida. Mais
clara e limpida, a bebida alema conservava-se melhor e agradava mais ao paladar.
Eram envasadas em garrafas de vidro. As primeiras fabricas produziam cerveja
ainda sem marca e vendiam, em barris, para os depésitos (comércio que nem
sempre era s6 de cerveja), onde era vendida de vérias formas, as vezes
engarrafadas e com rotulos préprios. Nesse momento, o Rio de Janeiro ja tinha uma
populacdo de padrdao médio formada por militares, oficiais de industrias,
proprietarios de pequenas manufaturas, profissionais liberais e funcionarios
publicos. A cidade ja era comparavel a outras da Europa Central, e ja possuia um
mercado consumidor relevante.

Comecaram a nascer no Brasil, marcas de grande sucesso empresarial que
sdo conhecidas até hoje, como Antarctica e Brahma, Bohemia entre outras. Em
1999, A Companhia de Bebidas das Ameéricas (AmBev) foi fundada marcando a
fuséo entre a Antarctica e a Brahma. (saintbier.com)

2.5 Microcerverjarias no Brasil

O mercado brasileiro de cervejas artesanais cresce consideravelmente
devido a significativa demanda por parte daqueles que buscam um produto de
gualidade, diferenciado em teores alcodlicos, aromas, sabores, além de niveis de
amargor.

O publico que procura pelas cervejas especiais esta na faixa etaria de 23 a
35 anos, tem grau de instrugdo avancado e renda alta, importa-se com a boa
localidade e ponto de venda, e influencia-se pelo preco.

Considerando o crescimento do mercado e o perfil do consumidor, percebe-

se que o comércio da cerveja artesanal € promissor.
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Nesse contexto, surgem 0S pequenos produtores (cervejeiros caseiros),
contribuindo com o fortalecimento dessa cultura, ampliando o portfélio e langcando
uma gama de bebidas desconhecidas pelo brasileiro. Alguns desses cervejeiros
formalizam a atividade, tornando-se empreendedores, apesar da caréncia de
informacdes do setor, enfrentando uma alta carga tributaria no pais.

As microcervejarias compdem um setor consolidado na Europa e nos EUA.
Por aqui no Brasil comegaram a surgir na década de 90 e se multiplicam. Muitas
delas produzem suas cervejas seguindo a Lei da Pureza Alema.

Segundo o] site | ad01Pt &si eervejas o enpecidise
representavam 8% do mercado nacional da bebida em 2012 e encerraram 2014
com uma participacdo de 11%, segundo o Sindicato Nacional da Industria da
Cerveja, que aponta a existéncia de 300 microcervejarias no Pais. A projecao é de

gue essa cota suba para 20% em 2020a

Figura 77 Producéo Saintbier
Fonte: http://www.saintbier.com/historiaerveja

2.6 Processo De Producéo Da Cerveja Artesanal, Maquinario E Matérias
Primas

A partir da escolha dos parametros, que definem a cerveja como: densidade
inicial e final, teor alcodlico, cor e amargor, delineia-se o projeto, ou seja, escolhe-
se 0 tipo ou estilo da cerveja que se quer produzir. As principais referéncias para
esta escolha séo: o Brewers Association e o Beer Judge Certificate Program (BJCP)

- um programa de uma instituicdo norte-americana que descreve as caracteristicas
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e parametros de varios estilos de cerveja.
De acordo com Matthias Reinold, mestre cervejeiro, em seu artigo sobre a
microcervejaria e seus equipamentos 0 processo se inicia com a selecdo e a

moagem do malte (cevada malteada).

2.6.1 Selecdo e Moagem do Malte

Etapa essencial no processo de producéo, afinal, o cuidado com a moagem
promove apenas a ¢ as c dacilifagda a extracdoade ,amido e das

proteinas.

2.6.2 Mosturacado ou Brassagem

O malte moido é misturado com agua aquecida em temperatura controlada
na Tina de Mostura. A hidratacdo do malte promove uma série de acdes
enzimaticas como a conversao de amido em acgucares fermentaveis e proteinas em
nutrientes.

O tempo de mosturacao geralmente varia de 60 e 90 minutos em temperaturas que
variam de 62°C a 72°C, dependendo do estilo da cerveja.

Ao final dos 90 minutos, a temperatura do mosto € elevada a 76°C, num processo
conhecido como mash out. Essa elevacdo da temperatura facilita o processo de

filtragem e gera a inativacdo das enzimas.

2.6.3 Recirculacao/clarificacao e lavagem

O mosto é entéo, filtrado lentamente na Tina de Clarificacdo, onde se
separa a fase sdlida (bagaco) da fase liquida (mosto). Isto ocorre através de um
processo de recirculagdo ou clarificacdo, importante para tornar a cerveja mais
limpida e com menos impurezas.

Apoés a clarificacdo, quando o mosto ja se encontra limpido, inicia-se o
processo de lavagem, onde os acucares residuais do malte sdo extraidos a uma

temperatura de 80°C. ApGs a lavagem do malte, todo o mosto é transferido para a
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tina de fervura.

2.6.4 Fervura

Processo onde ocorre a caramelizacdo de acucares e esterilizacdo do
mosto no cozinhador. Pode variar entre 60 a 120 minutos. Uma fervura longa e mais
vigorosa aumenta a evaporacao, porém ajuda a decantar as particulas no processo
de resfriamento, melhorando a clarificacdo da cerveja. Nessa etapa sédo
adicionados os lupulos de amargor e, por fim os de aroma. Ao final da fervura é feito
0 mosto é bombeado ao whirpool, um processo semelhante a centrifugacédo, onde

determinadas particulas indesejaveis (trub) sdo eliminadas.

2.6.5 Resfriamento

O mosto limpido é bombeado através de um resfriador de placas
(Resfriador de Mosto) que promove resfriamento rapido evitando contaminacgéo. E
aerado e recebe uma dosagem de levedura cervejeira seguindo para o Tanque de
Fermentagcdo e Maturacdo onde adquire caracteristicas de cerveja.

As faixas ideais de temperatura sédo entre 8°C a 15°C para as cervejas tipo
lager e 15°C a 23°C para cervejas tipo Ale.

Sé&o exemplos de cervejas tipo Lager: Pilsen, Bock, Rauchbier, Schwarzbier

Sao exemplos de cerveja tipo Ale: Weiss, Pale Ale, Blond Ale, Tripel

2.6.6 Fermentacao

Nos tanques de fermentacdo permanecem a temperaturas controladas por
periodos distintos caracterizando a alta e a baixa fermentacdo. As fermentacdes
AAl ed (de alta fermenta-«o0) duram de 5 a 10
a 230C. As fermenta-»es fAlLagero (de baixa f

longas, com uma temperatura de fermentacéo inicial de 8°C a 15°C.
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2.6.7 Filtragem

Esta cerveja é entdo filtrada (Filtro de Cerveja) e armazenada no tanque de

cerveja filtrada, de onde pode ser consumida diretamente, quando servida através

de chopeira ou indiretamente, quando envasada em barris, latas ou garrafas.

A Figura a seguir apresenta o fluxograma de uma cervejaria bem como

apresenta seu maquinario.
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Legenda:

1. Moinho de malte

2. Tina de mostura e
cozinhador de mosto

3. Tina de clarificagdo

4. Whirlpool

5. Tanque de agua
quente

6. Tanque de agua fria

7. Resfriador de mosto

8. Gerador de dgua
gelada

9. Tanques de
fermentacao e
maturacao

10. Filtro de cerveja

11. Tanque de cerveja

pronta para servir
12. Balcdo com chopeira
13. Embarrilamento Keg

Figura 81 Fluxograma de uma cervejaria / maquinario

Fonte: http://www.steilenberg.com.br

Nesta secdo serdo apresentadas as matérias primas necessarias para a

elaboracdo da cerveja, bem como os principais fornecedores destes produtos na

regiao. (MORADO, 2011)
a) Agua

A agua para a fabricacéo de cerveja sera fornecida pela rede publica, a qual

provém do subterraneo diretamente do Aquifero Guarani e € bombeada através de

pocos e depois devidamente tratada. Tem baixo nivel de contaminacéo, o que a

torna boa para a producédo de cerveja. Mesmo assim, precisa passar por trés filtros
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sequenciais para sua purificacdo e retirada de sedimentos organicos e
principalmente do cloro adicionado pelo DAE, Departamento de Agua e Esgotos,
distribuidor local. Finalmente, deve passar por uma corre¢cédo de PH, antes de cada
brassagem, através da adicdo de sais minerais como, sulfato de calcio ou acido
fosforico.

b) Malte

Os principais fornecedores de malte no Brasil sdo revendedores de marcas
importadas, de maior qualidade e custo mais consideravel. A Agraria Maltes é
produtora nacional de malte Pilsen e importadora de outras marcas de maltes
especiais. Os fornecedores de malte sdo contatados com antecedéncia as
producdes, podendo até ser elaborado um contrato mensal de fornecimento e
entrega de maltes.

c) Lupulo

O Brasil ndo produz lapulo, pois esta € uma planta que exige uma série de
caracteristicas muito especificas para sua producao e € muito sensivel ao clima. Da
mesma forma que o malte, o lUpulo pode ser facilmente encontrado em
distribuidores como WE Consultoria, Lamas Brew Shop e Malte Sul, ou pode ser
adquirido direto de representantes como a LNF no Brasil. Esta segunda opg¢é&o pode
ser considerada mais barata que as primeiras, pois sdo representantes e
comercializam apenas em grandes quantidades.

d) Levedura

Os levedos sao seres vivos e podem ser reutilizados apés um breve e
cuidadoso tratamento, evitando-se contaminac¢des. As principais marcas Sao
importadas e encontradas em locais como WE Consultoria, Lamas Brew Shop e
Malte Sul. As marcas mais indicadas ao uso sédo BIO4, WhiteLabs, Fermentis e
Lallemand pois, tém em seu portfélio uma infinidade de linhagens de leveduras,
cada uma especifica para tipos diferentes de cerveja e cada qual com suas

caracteristicas sensoriais proprias.
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2.7A Ambientacao de Cevejarias e Brewpubs

O design de interiores toma partido da diversidade do publico e da
personalidade da cerveja artesanal para trabalhar espacos de convivéncia criativos
e aconchegantes compostos por varios ambientes com diferentes opcbes de
agregacao desde a social até as mais privativas sempre pensado em impressionar
os clientes.

A distribuicdo do layout normalmente ocasional ou flexivel com design
funcional e eficiente através da proposta de unido de mesas para agregar grupos
maiores ou menores conforme a necessidade pontual.

Desde as fachadas elementos marcantes ou que remetam a empresa ou 0
produto sé&o evidenciados no intuito de chamar atencéo e despertar a curiosidade.
Placas metalicas vazadas a laser com iluminacdo embutida sdo também bastante
utilizadas no momento servindo como painéis de textura.

Como centro de interesse o processo de producdo € envolvido na
ambientagdo que pode adquirir uma atmosfera mais industrial, descontraido ou
mais aconchegante como um armazém, por exemplo. Um mix de materiais rusticos
e sofisticados, dispostos harmonicamente ddo um toque de atualidade e remetem
ao rustico e artesanal.

A histéria e a evolucdo da cerveja bem como o esquema de producao, por
vezes, sdo apresentados em quadros expostos em paredes como um centro
cultural. Todos os sentidos séo provocados afinal, ndo somente comemos com 0s
olhos como também bebemos com eles. E o aroma... este é responsavel por grande
parte do interesse dos clientes. O design e marketing sensorial apresentam-se
como tendéncia que consiste em estimular os sentidos humanos de alguma forma
para incentivar o consumo de produtos a curto prazo. (cerveja e malte.com.br)

A iluminacéo de efeito faz referéncia a bebida, sendo proporcionada por
garrafas e fundos de garrafa espalhados pelos ambientes, barris, tampas de garrafa
ou pecas que representem a identidade visual da marca, as vezes desenhadas

exclusivamente para este fim. Tudo em um envolvimento completo. A sonorizagao
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impbe a preferéncia do publico por sons mais alternativos e distintos como o
produto, possibilitando musica ao vivo. A gastronomia deve ser especialmente
direcionada a cada tipo de cerveja e o proprio cardapio pode apresentar esta
conexao.

Lojas de merchandising, brinquedoteca, area de degustacéo e paisagismo
exuberante, podem ser agregados como diferenciais. Visitas guiadas a fabrica
também se apresentam como chamariz deste empreendimento. Acontecem em

pequenos grupos com horario marcado.

3. Andlise de projetos similares

As analises de projetos similares auxiliam sobremaneira como estudo de
caso donde se retiram referéncias sensoriais e técnicas. Apresentam-se

caracterizadas por 2 projetos significativos no contexto ora abordado. Sao eles:

Figura 97 Cervejaria Alienada
Fonte: http://m sales.com.br/blog/portfolio/teste

Figura 107 Wals Cervejaria
Fonte: www.archdaily.com.br//
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Os dois, grandes projetos, se alinharam bem em relagdo ao modo
acolhedor com o seu cliente. Independente de alguns pontos negativos,
percebemos a intencdo de proporcionar aos seus consumidores um espaco
agradavel para a degustacdo dos produtos e manter o mesmo satisfeito. A
iluminacdo morna, favorece o ambiente rastico, por assemelhar a cores vibrantes

das cervejas criando composi¢cdo uma harmonia visual.

4. XEQUE MALTE T O PROJETO

O trabalho envolve o tema de xadrez, um grande espaco oferecendo
conforto para seus clientes, onde podera se acomodar e adaptar facilmente.
Pensando principalmente no beneficio tanto o fluxo de servigcos gerados na

producdo, como também no atendimento direto e indireto com os consumidores.

4.1 Painel Semantico e Conceito de Projeto

Figura 117 Fluxograma de uma cervejaria / maquindrio
Fonte: Google Imagens
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O painel semantico, como finalidade busca inspiracdes para auxiliar nas
composicdes internas e externas do ambiente, gerou grande importancia para a
conceituacdo do projeto. Buscando pontos atrativos e funcionais, produzimos
otimas opcdes para preencher os setores da cervejaria, trazendo como conceito do

projeto a tematica e sofisticacéo.

4.2 Planta de Layout

Figura 127 Planta Layout Humanizado Pavimerférreo
Fonte: Prépria autoria
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Figura 137 Planta Layout HumanizadBrimeiro Pavimento
Fonte: Prépria autoria

4.3Memorial Descritivo e Imagens llustrativas

O saldo da cervejaria é divido em quatro setores: area para clientes, caixa,
bar e o palco. A mesclagem desse ambiente oferece conforto e uma iluminagao
aconchegante, pensando também na acessibilidade para pessoas especiais. Na
area dos clientes foi proposto, cadeiras, mesas com a sua base de sustentacdo
inspirado na peca torre do jogo de xadrez, sofas de couro proximos das paredes

(vidros) e um tel«o de 12006 polegadas
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O caixa possui balcao especifico, computador, cadeira para o funcionario,
caixas registradores e maquinas de cartdo, além de estar localizado proximo a
entrada principal para facilitar o fluxo de atendimento. Ja o palco, oferece uma
tematica maior ao ambiente, com grandes pecas de xadrez nas laterais, o piso preto
e branco que lembra o tabuleiro do jogo, ao centro 0s equipamentos e espacgo para

O cantor e/ ou banda, e tamb®m um outro tel «o

Figura 147 Saldo Térreo
Fonte: Prépria autoria
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Figura 157 Saléo Térreo: Vista do Caixa e Palco
Fonte: Prépria autoria

Os banheiros masculino e feminino do térreo, foi projetado para atender as

principais necessidades do utilizadores. Os dois, foram dispostos com bacias

sanitarias, pias de apoio, secadores de papel e espelhos, sendo que no WC
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masculino foi pensando nas divisérias em forma da peca do rei do xadrez para os

mictorios, ja no WC feminino colocamos nas paredes luminérias industriais de

canos de ferro e lampadas de filamento.

Figura 157 Banheiro Masculino
Fonte: Prépria autoria

Figura 16 7 Banheiro Feminino
Fonte: Prépria autoria

A cozinha estd montada com equipamentos industriais, como fogéo, coifa,
balcBes, pia dupla e prateleiras, flexibilizando os preparos e agilidade no fluxo de
passagem. Pensando na seguranca, possui também extintores de p6 quimico para

incéndio BC inflamaveis e energizados e porta ampla de saida nos fundos.
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Figura 177 Cozinha
Fonte: Prépria autoria

Figura 187 Cozinha
Fonte: Prépria autoria

O segundo pavimento, possui acesso através da escada ou elevador, tendo
em primeira vista a recepcdo e um pequeno museu decorativo, sendo que também
podendo ser uma loja de pequeno porte para venda de acessorios produzidos

exclusivamente para a cervejaria Xeque Malte.
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Figura 197 Recepc¢do e Museu Decorativo.
Fonte: Prépria autoria

Ainda no segundo pavimento, na parte executiva, temos a sala dos
diretores/ proprietarios, incluindo cadeiras estofadas, prateleiras com bodas
iluminadas de LED e em cima as pecas decorativas de xadrez. Pensando na
imponéncia desse ambiente, foi instalado uma janela possibilitando a visdo da

fabrica de producao da cerveja artesanal.

Figura 207 Sala Diretores
Fonte: Prépria autoria

As salas de marketing e setor financeiro foram projetados para ficarem em
um mesmo ambiente, porém de forma que n&o exista conflitos entre servigos. No
espaco possui estantes com armario de apoio, cadeiras e mesas para trabalho e
atendimento.

No ambiente de reunides, optamos por uma mesa extensa que ao centro
possui conectores/carregadores para computadores e celulares. Na parede da
porta de entrada/saida, desenvolvemos o simbolo do logotipo em negativo
idealizado com ripas de MDF na diagonal, ja do outro lado uma vista externa através

F A D ADE

ZJUNIESSA



84

REVISTA ONLINE T VOL. 2 - 2019

da divisoria de vidro equipado com persianas automatizadas. O espagco tambéem
conta com uma TV para apresentacées e um aparador portando uma maquina de

café expresso, filtro de 4gua e aperitivos.

Figura 217 Sala de reunido.
Fonte: Prépria autoria

A area de producdo e armazenamento da cerveja, 0S maquinarios foram
instalados obedecendo um fluxo de producéo, assim nenhuma fase contaminaria a
outra. No deposito/almoxarifado ficara os sacos de Iupulo, malte em cima de paletes
evitando contato direto com o piso e demais ingrediente para cozimento da cerveja.
Logo, seguimos para a moagem dos grédos de malte, que ao redor desse
equipamento, disponibilizamos divisérias para impedir que residuos e particulas
gue se espalhem no ar e entre em contato com as demais partes da produgdo. Em
seguida, na area de brassagem, encontramos as tinas de mostura, clarificacdo e
fervura que sao ligadas através de tubulacées. Apds o cozimento, locomovemos
para a area de fermentacao, localizando-se os toneis. Assim seguimos para a sala
de envasamento dos barris, quando higienizados s&o enchidos com cerveja
adicionando o gas e depois transportado para a camara fria. Na camara fria sao
instalados nas tubulacGes para assim pulsar o liquido da cerveja por meio de

Nitrogénio e CO2, até chegar as choperias.
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Figura 221 Area de Producéo e Armazenamento
Fonte: Prépria autoria

No espaco externo do estabelecimento, temos o estacionamento, e a area
com cadeiras e mesas para 0os consumidores que preferem ficar ao ar livre, assim
apreciando o paisagismo. Usamos como divisoria, as plantas formios e estrelizias,
aplicados também nos cantos da estrutura. Nas paredes do estacionamento
encontramos fachos de musgos formando desenhos geométricos e ciprestes com

parede revestimento rochosos.

Figura 231 Area Externa @rvejaria
Fonte: Prépria autoria

5. CONCLUSAO

Todo o projeto € um exemplo de elaboracdo e conceituacdo aplicado de
forma precisa, com objetivo ndo ser apenas algo estético, mas funcional. A partir
dos estudos, absorvendo as principais informacgdes solicitadas e usando a temética
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do xadrez, planejamos com expectativa de atender as necessidades do espaco,
oferecendo conforto, sofisticacdo e bem-estar. Promovendo assim, para o0s
funcionérios agilidade no trabalho e para os clientes a melhor opcao para degustar

cerveja e petiscos com amigos e afins.
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ABSTRACT

This work presents the development of a design and landscaping project for an
artisan brewery. From a briefing and a needs program, the research is based on
research from the earliest days of beer to its most current variations, studying the
process of manufacturing knowledge of machines and inputs for the implantation of
commercial spaces of this type. To narrow and deepen the technical and sensorial
knowledge about the peculiarities of these establishments, a similar analysis is done,
which helps significantly in the creative process of design. The result points to an
inviting, relaxed and curious space of experimentation, entertainment and culture.

Keywords: microbrewery, beer sustainability, beer history
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PEQUENO E DESCOMPLICAD O UM NOVODEMGRAR O0

Ana Marcia Alexandre Bezerral, Gabriela Martins de Assis 2, Melise Assuncdo Rangel?,
Suellen Cruz de Queiroz*, Aurea de Biaggi® e Rodrigo Bassan®

RESUMO

Este trabalho apresenta um estudo, sobre uma tendéncia cada vez mais comum no NOSSo
cotidiano, sdo os apartamentos compactos e com mobiliario inteligente. Atende a um
publico dinamico, com uma rotina de trabalho intensa, mas que procura refagio nos
escassos momentos de descanco. O objetivo deste trabalho, é conhecer melhor esse
novo perfil de morador e suas peculiares necessidades. Com mobiliario funcional e de
f8ci l manuten- «o, os Aquarto e sal ao, surpr e
basica de serem habitaveis. Com uma paleta de cores basicas, esses projetos funcionais
mostram como é possivel obter o efeito de amplitude e sofisticacdo em pequenos
espacos. Outro aspecto importante abordado neste projeto, é a facil manutencéo desses
espacos, onde o numero de objetos, méveis, adornos, dentre outros sdo restritos e
atendem apenas a funcao, a que se destinam. A marcenaria sob medida, € outro ponto
muito importante para que se tenha o0 maximo proveito dos espacos. Sem duvida, esse
artigo contempla a realidade de muitos moradores que estdo tendo a experiéncia do
primeiro e compacto imovel e ainda, a experiéncia de terem o desgin como facilitador de
seu dia a dia.

Palavras-chave: Design, design funcional, pequenos espac¢os, moveis funcionais.
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6. INTRODUCAO

Neste trabalho, abordamos sobre um novo conceito de moradia, onde os
espacos estdo cada vez menores, no entanto com mobilidrio inteligente e de acordo
com as necessidades de cada morador.

O trabalho a seguir, compreende um estudo, acerca do perfil de um morador,
com poucas horas para o lazer, muito dedicado ao trabalho, mas que ainda assim,
busca o convivio social, através de pequenas reunides em seu espaco planejado e
adaptado para suas necessidades. Para isso, vejamos:

9 Compreender as necessidades do dia a dia de cada morador e projetar
0 seu espaco, visando uma melhoria nos momentos de descaco e
tranquilidade;

1 Compreender as necessidades do convivio social, a frequéncia com que
recebe em casa e o estilo destas pequenas reunides;

1 Adaptacdo de todo conteudo mobiliario, de modo que este esteja
atrelado a ideia de multifuncionalidade;

I Uma tratativa simples que contemple uma manutencdo e organizagao
descomplicada para o espaco.

Este estudo teve motivacdo, a partir de um crescente niUmero que representa
este esteredtipo de morador. Identificamos a partir desta constante, um nicho de
mercado voltado para planejamento de interiores, atrelado a realiza de cotidiana, dos
estudados. Os menores espacos, sdo de fato, os que precisam de cada vez mais de
planejamento para que se tenha todo o potencial do espaco alcancado.

Através de pesquisas nas mais diversas fontes de estudo, sejam elas de
conteudo escritos, imagens e observacdo, foi possivel tracar uma estratégia de
desenvolvimento, com divisdo de tarefas entre os integrantes do grupo, a partir da
afinidade que cada um apresentava ter, sobre determinada area de conhecimento. Com
isso, o trabalho evoluiu para contetdo rico e envolvente.

Com este artigo, sera possivel compreender melhor um determinado perfil de
morador/cliente que vem aumentando cada dia mais. Sera mais acessivel e didatico, a

compreensao do briefing que representa este perfil.
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6.1 Programa de necessidades

AMBIENTE MOBILIARIO QUANTIDADE
SALA DE ESTAR | SOFA 3 LUGARES RETRATIL E EXTENSIVEL
MESA DE CENTRO

PAINEL COM RACK

TV 42’

SALA DE JANTAR | MESA DE JANTAR

CADEIRAS

ESPELHO DE PAREDE

COZINHA GELADEIRA

FOGAO

ARMARIOS PLANEJADOS MDF
MICROONDAS

FORNO ELETRICO

COIFA DE PAREDE

(SO IS U S (YR (N O S O e

LAVANDERIA TANQUE

ARMARIO

MAQUINA DE LAVAR ROUPA
QUARTO CAMA DE CASAL QUEEN
CRIADO MUDO

CLOSET POLTRONA

COMODA

GUARDA ROUPA
BANHEIRO VASO SANITARIO
BANHEIRA

CHUVEIRO

CUBA

BANCADA

AREA GOURMET | CHURRASQUEIRA
MESA

CADEIRA

POLTRONA

MESA LATERAL

PUFE

b [t | p | [ | [ | R | s [ | s |

Pt |t [ [N | s | e

1.2 Perfil do cliente

Delineamos o briefing do cliente, a partir de uma metodologia de perguntas e

respostas, preenchendo assim, 0s quesitos do programa de necessidades.
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Trata-se de uma médica, recém-formada que estad cursando um programa de
residéncia médica em uma grande metropole brasileira, onde inclusive os precos de
imoveis sao bem altos e o pequeno apartamento, foi a solu¢cdo para morar com conforto
e tranquilidade. A cliente ndo mora com 0s pais, 0S quais a visitam com pouca
frequéncia. Portanto, o imovel precisa atender a necessidade de uma pessoa que vive
sozinha e tem habitos muito praticos, em funcéo da vida corrida. Ainda sobre o perfil da
cliente, ela busca um projeto inteligente que além de descomplicado, possa
proporcionar uma experiéncia multifuncional. Para isso, foram projetados moveis e
ambientes com mais de uma func&o, como por exemplo no caso do banheiro que
através de um sistema simples de fechamento de portas, faz as vezes de lavabo para
os dias de recepcdes e nos dias comuns cumpre a necessidade de um banheiro

tradicional de suite, além de um plus representado por uma confortavel banheira.

7. A IMPORTANCIA DA MARCENARIA INTELIGENTE

Considerada por muitos, como o0 coragao de qualquer projeto de interiores, a
marcenaria tem atraido cada dia mais, solu¢des criativas que atendam demandas
personalizadas. Com 0s espacos cada vez mais reduzidos, o emprego da marcenaria

se faz ainda mais necessario, no tocante a forma mais eficiente de aproveitar e envolver

0OS espa-o0s. Transfor mar 0s fncienait, € IMamova 0 S 0 S 0

tendéncia no mundo do design de interiores que vai além do sentido estético, promove

bem-estar e uma experiéncia de transformacao do 6bvio.

Uma otima ideia é fazer abase do sofa com algumas gavetas quase
imperceptiveis e sobre esta vocé coloca um futon, o painel da tv precisa ter uma
profundidade para passar o cabeamento, aproveite para fazer uma porta e utilizar todo
esse vao. Em vez de simples portas, transforme-as em estantes, vocé ndo imagina o
guanto essa ideia é excelente. (https://projetos.habitissimo.com.br/projeto/marcenaria-
inteligente-o-grande-segredo-da-decoracao)

GUNIESS/
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Figura 17 Sala
Fonte:https://projetos.habitissimo.com.br/projeto/marce
naria-inteligente-o-grande-segredo-da-decoracao

Figura 21 Sala marrom
Fonte:https://projetos.habitissimo.com.br/
projeto/marcenaria-inteligente-o-grande-
segredo-da-decoracao
A marcenaria atual, condiciona nossas necessidades basicas e fundamentais
de modo simples. Aliada a outros aspectos como cores e texturas corretas, garantem
a qualidade e a finalidade estética, provando que € possivel optar por linhas simples

e obter um potencial incrivel de um mobiliario charmoso e cheio de atitude.

8. SEM DIVISORIAS

O significado de integracdo, vem do latim integrare e em seu sentido literal,
atribui 0 ato ou efeito de integrar ou tornar inteiro.
(https://dicionariodoaurelio.com/integrado) Também podemos reconhecer, como
sendo sinbnimo de assimilar e reunir. Estes predicados, nos orientam quanto ao nosso
topico, SEM DIVISORIAS.

O objeto de estudo deste artigo, contempla um projeto de interiores em
conceito integrado?, ou seja, algumas paredes sdo removidas, seguindo um estudo

civil prévio e ha uma integragdo dos ambientes, formando um todo. As linhas que
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delimitam cada setor do imovel, sdo muito ténues, mas séo presentes, demarcados
pelo mobiliario e pelos adornos que compde o projeto e fazem com que a moradora,

apesar de toda a integracao, tenha privacidade e conforto.

Os moveis planejados sdo 6timos elementos delimitadores dos espacos. Eles
dei xam claro onde fAcome-ad um ambiente
elementos importantes na composicao dos moveis e objetos, que devem ter o mesmo
estiio e padrdo. (https://www.portaleducacao.com.br/conteudo/artigos/iniciacao-
profissional/design-de-interiores-ambientes-integrados/45015

Flgu ' Interior '
Fonte: http://larissacarbonearquitetura.blogspot.com.br/2014/09/conceito-aberto-no-
apartamento-de-um.html*

O recurso de integrar os ambientes, é utilizado principalmente em imoveis com
metragens reduzidas. Isto se aplica para que a sensacao de amplitude e espacamento,
estejam presentes e despertem ainda mais a fluidez e a liberdade. Nesse sentido, a
luz natural e a brisa que vem de fora, transformam o projeto mais simples e organico,
uma vez que torna dispensavel, o uso de luminarias e ar condicionado ou ventiladores,
principalmente durante o dia.

Os beneficios de um projeto em conceito integrado ou aberto, como é tratado

nos Estados Unidos por exemplo, vdo além da sensagéo de mais espaco e incidéncia

1Conceito Integrado: Falar de ambientes integrados é sinénimo de unificar tudo num s6 ambiente, de forma criativa e funcional.
Acréscimos ou extracé@o de paredes pode ser a chave para se obter ambientes modernos e integrados, mas deve-se antes de
tudo fazer uma andlise geral do estado do imével. (https://www.portaleducacao.com.br/conteudo/artigos/iniciacao-
profissional/design-de-interiores-ambientes-integrados/45015)

e
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de mais luz natural, garantem que a moradoratenhamais fiacessi bi | i
seja, € possivel interagir com as pessoas de modo mais informal e descontraido,
porque nao existem barreiras visuais que impossibilitem o dialogo, por exemplo.
Algumas escolhas foram muito importantes para tornar o projeto da moradora
possivel e dentro das suas necessidades, como por exemplo o piso unificado.
Utilizamos o mesmo padréo para o piso para reforcar o conceito de integracédo. Nas
paredes, cores claras que ampliam nosso campo visual. Na escolha do mobiliario,
adotamos o mesmo estilo para manter a harmonia entre as composi¢des de cada
ambiente. E o ponto principal para finalizar a ambientacédo, foi deixar de lado os

excessos e manter o foco na funcionalidade.

9. PEQUENO E DESCOMPLI CADO: UM NOVO AdJEI

Este artigo, contextualiza um perfil de cliente, voltado para o trabalho e com
pouca disponibilidade para o lazer, ainda que o faca esporadicamente. Para isso, a
grande fisacadao deste projeto, tem con
praticidade em manté-lo organizado, mas que também atenda as necessidades da
moradora sem qualquer prejuizo, devido a limitacdo do espaco. Durante a fase de
estudo preliminar, estas necessidades foram delineadas e todo o entorno disso,
esteve embasado no conceito de multifuncionalidade, desempenhado pelo projeto de

marcenaria e também no projeto de integracédo dos espacos.

9.1. Conceito projetual e painel semantico
O conceito projetual deste artigo, tem como objeto atender as expectativas da
cliente, a partir do programa de necessidades estabelecido. Foram criadas varias
situacdes, onde a cliente pudesse ter uma visdo ampla de como seria 0 seu espaco e
guais funcdes cada ambiente desempenharia. Definido estes conceitos, trabalhamos
a parte estética, entendendo como séo as referéncias e preferéncias da cliente. O
resultado deste estudo minucioso, foram imagens que pudessem ilustrar e

exemplificar o estilo e as tendéncias seguidas neste projeto.
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Figura 41 Painel Semanticelmage 8803
Fonte http://www.casinhaarrumada.com/2016/03/rag@d-na-decoracao.html



http://www.casinhaarrumada.com/2016/03/rose-gold-na-decoracao.html
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Figura 51 Cabeceira Figura 6 1 Estante
Fonte: http://frenchyfancy.com/when- Fonte:
pictures-inspired-me-136/ http://www.simplesdecoracao.com.br/2014/08/uma-

tv-para-dois-ambientes/

Figura 7 1 Contain
Fonte: https://www.hortonandco.com.au/projects?lightbox=dataltem-impngpxo

9.2. Resultado
Sobre este projeto, observamos positivamente, a possibilidade de integracao
dos ambientes, tornando tudo mais amplo e arejado. Também podemos compreender
como positivo, a auséncia de barreiras visuais entre os ambientes. Negativamente,
notamos que a privacidade da moradora pode ser prejudicada, devido a auséncia de
algumas paredes e divisorias, por se tratar de um imével para uma pessoa que mora

sozinha, este ponto é negativo apenas nos momentos em que a mesma, recebe



http://www.simplesdecoracao.com.br/2014/08/uma-tv-para-dois-ambientes/
http://www.simplesdecoracao.com.br/2014/08/uma-tv-para-dois-ambientes/
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amigos e familiares. Mas em resumo, podemos entender que o projeto abrange mais
pontos positivos do que negativos, tendo em vista que aquilo que se fez desfavoral,
foi suavizado com o frescor das cores e a tendéncia escandinava limpa e

descomplicada, bem como a marcenaria inteligente que torna tudo muito mais
interessante.

9.3. Layout tratado e setorizado
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Figura 8 1 Layout tratado
Fonte: Prépria autoria
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Figura 97 Layout tratado
Fonte: Prépria autoria

4.4. Memorial justificativo por setores
Este trabalho trata se de um projeto simples e criativo, onde todo o processo

inicial e briefing estdo embasados nas necessidades basicas da cliente, mas também

seguindo conceitos e referéncias de design, interessantes aos olhos e gosto da cliente.

Encontramos na marcenaria multifuncional e no design escandinavo, a mistura
perfeita para atender as expectativas desta jovem cliente, recém-formada em
medicina e muito dedicada ao trabalho que desempenha em seu curso de residéncia
médica, alocado em uma grande metrépole. Em seu perfil, observamos que ela tem
poucos amigos e 0s pais a visitam com pouca frequéncia, o que nos despertou a ideia
de cria-«o de um |lindo e confort8vel

necessidades, projetamos moveis com multifungéo, ja que o imovel era pequeno, mas

com muito potencial. O imével sera como um reflgio para os dias de descanso e por

NRapar


















































































































































































































































































































































































































































































































































































































